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Prémios Gazeta 2014

erimonia de entrega dos

Prémios Gazeta 2014

Salao Nobre da Caixa Geral

de Depositos foi mais uma

vez o palco da cerimonia de
entrega dos Prémios Gazeta de
Jornalismo, que constituiu uma
significativa oportunidade de
convivio e de celebragao do
jornalismo de qualidade, a que
presidiu o ministro da Cultura, Joao
Soares, com a presenca dos
presidentes do Clube, Méario
Zambuijal, e da CGD, José de Matos.

Na abertura da sessao, Mario

Zambujal, depois de agradecer a
presenca de Jodo Soares e sublinhar
ser “um prazer e uma honra” té-lo a
presidir a ceriménia, dirigiu-se ao
presidente e outros administradores
e funcionarios da Caixa que
colaboraram na organizagao da
cerimdnia: “Bem sabem que o apoio
desta grande instituicio para tornar
possivel a continuidade dos Prémios
Gazeta excede a dimensao de uma
entidade particular. Abrange toda
uma classe profissional de
importancia fundamental para o
Pais, para Democracia. E em nome
do jornalismo que nés dizemos
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obrigada.” Agradeceu igualmente a
presenga de Pedro Santana Lopes,
Provedor da Santa Casa da
Misericordia de Lisboa, assim como
de Fernando Ribeiro Mendes,
presidente da fundacao Inatel, e
Alberto Laplaine Guimaraes_,
Secretario Geral da Camara
Municipal de Lisboa, também em
representacdo do presidente da
edilidade.

Mais adiante, e dirigindo-se aos
“premiadas e premiados, rainhas e
reis desta noite

em que recebem os prémios mais
prestigiados e prestigiantes do
jornalismo portugués”, Mario
Zambuijal fez questao de salientar
que “se hoje é dia de festa, essa ndo
€ razdo suficiente para esquecer o0s
problemas em que se debate o
jornalismo portugués - o lado
amargo”, lembrando as “ondas de
despedimentos”, a “desvalorizacao
do trabalho dos jornalistas”, os
“salarios mesquinhos” e o “trabalho
precario”. “Encolhemos e
enfraquecemos quando a
necessidade de boa Informagao

cresce para defesa da cidadania e da
democracia”.

E a terminar: “Talvez — ou talvez
nao - eu devesse aproveitar o
pulpito para me alongar acerca do
especial encantamento da profissao.
Mas seria um exagero de tempo.
Nem fazia sentido. O que tem
sentido retine-se, afinal, em meia
dazia de palavras: Parabéns a todos
e forca para continuarem nessa boa
caminhada.”.

José de Matos transmitiu “o
enorme prazer que temos na Caixa
Geral de Depositos em patrocinar
estes prémios e este evento. Ea
nossa homenagem aos jornais e aos
jornalistas e nés sabemos que a vida
nao estd facil para os jornais ou para
0s 0rgaos de comunicacao em geral.”
E continuou: “Tal como néo esta para
os bancos. E por vezes, para a
relagao entre os bancos e os jornais.
Nos temos visto, mais recentemente,
algumas dificuldades nesta matéria.
Eu gostava de aproveitar esta
oportunidade e, desculpem se eu
fago isso pela primeira vez nestes
quatro anos que aqui estou, para vos



& caixa Geral de Depuositos

PREMIOS

O presidente do Clube de Jornalistas, Mario Zambuijal, o presidente da Comissdo Executiva da Caixa Geral de Depésitos, José de Matos, o
Ministro da Cultura, Jodo Soares e o Provedor da SCMIL, Pedro Santana Lopes, juntaram-se aos premiados para a fotografia de conjunto

dizer que o sistema bancério é
particularmente vulneravel a visoes
simplistas, as vezes visOes ignorantes
e, as vezes visdes populistas.”

Sublinhou Joao de Matos: “O
sistema bancario e os bancos, eu falo
pela Caixa, mas o conjunto dos
bancos, é extraordinariamente
importante na vida moderna, na
vida deste pais e, portanto, se as
criticas sdo bem-vindas e necessérias
por vezes, é importante que, de
qualquer maneira, se respeite e se
perceba a importancia, como nés
tivemos a oportunidade de ver ha
uns meses, de um sistema bancario a
funcionar num pais civilizado e
moderno.”

A terminar, felicitou os premiados
e agradeceu “o trabalho de todos os
que estdo nos jornais, nas televisoes,
nas radios, a trabalhar para nos dar
informagao, e agradecer-vos, mais
uma vez, o privilégio que é a Caixa,
neste seu Salao Nobre, ser o sitio
onde se encontram os jornalistas e
nos deixam a nés partilhar um
pouco da vossa intimidade.”

Discursando no encerramento da

sessao, Joao Soares, depois de
agradecer o convite para presidir a
cerimoénia, comegou por exprimir a
sua posicao, e também do Governo,
“de profundo respeito pelos
jornalistas e de profundissimo
respeito pelos jornalistas da nossa
terra”, assegurando, em relagdo a
alguns processos de despedimentos
anteriormente citados nas
intervengdes de jornalistas
premiados, que “o governo esta
solidario com eles até ao limite
daquilo que sao as suas
possibilidades, e fara tudo o que
estiver ao seu alcance para que
coisas destas se nao voltem a
repetir”.

Recordando a sua passagem pelo
movimento estudantil e a geragao
dos anos 60, evocou “muitos desses
meus amigos e meus
contemporaneos que deram o
melhor de si préprios a causa do
jornalismo, praticando-o nesse
tempo, e mais tarde como
profissionais.” E lembrou esse
jornalismo de resisténcia no antes do
25 de Abril protagonizado,

nomeadamente, pelo Jornal do
Funddo, Comércio do Funchal e Noticias
da Amadora, “luzes que nos
iluminaram durante o periodo da
ditadura”, assim como a
oportunidade que teve de
acompanhar o percurso do Repiiblica,
em cujo Suplemento Juvenil
publicou os seus primeiros artigos.

Joao Soares terminou afiangando
que “no quadro de responsabilidades
que me foram atribuidas pelo senhor
Primeiro Ministro Anténio Costa e,
nomeadamente no que tem que ver
com a RTP e com a Lusa, a cujos
profissionais presto aqui a minha
homenagem, assim como aos
responsaveis da gestao, nds tudo
faremos para continuar a manter o
nivel de dignidade dos melhores
tempos e dos melhores intérpretes
do jornalismo portugués.”

PREMIADOS REFEREM A SITUAGAO
DOS JORNALISTAS

Nas intervengdes dos premiados, e
para além das manifestacoes de
agradecimento e satisfacdo, houve
oportunidade para varias referéncias
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Prémios Gazeta 2014

O presidente da Comissao Executiva da Caixa Geral de Depésitos, José de Matos, no uso da palavra

a actual situagao dos jornalistas, das
quais, por todas, destacamos
extractos de duas.

Fabio Monteiro: “Os manuais de
jornalismo ja nao servem para nada,
empacotem a deontologia. Nasceu
uma novilingua noticiosa em
Portugal. E preciso desenrascar, é
preciso fazer o que se pode. (...) A
precariedade assusta, mete medo. O
desemprego ganha contornos de
fobia. Estarei a ser dramético? Vim
hoje aqui receber um prémio, que
muito agradeco, cujo Gltimo
vencedor que conseguiu ficar a
trabalhar a tempo inteiro, em
Portugal, foi o de 2008. (...) E por
isso que muitos fazem cedéncias, que
passam a encarar os seus postos de
trabalho como um privilégio, em vez
de um direito. Principalmente os
jovens, como eu. A utopia do grande
jornalismo foi deixada para os
idealistas, cuja sanidade mental é
sempre posta em causa, por aqueles
que se adaptam. E imperativo ter a
coragem de dizer ndo. Essa é a
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minha tinica esperanga. Porque ha
sempre alguém que resiste, hd
sempre alguém que diz nao. Os que
resistem, os que dizem nao, os que
estdo aqui presentes, esses sao 0s
jornalistas.”

Fernando Paulouro: “Neste
instante de emocgao funda, devo
evocar, sem os citar para nao
cometer injustigas, como ensina
Borges, os camaradas com quem fiz
corpo na aprendizagem de um oficio
que foi sempre de uma grande
exigéncia no combate de privilegiar
o valor fundamental da liberdade de
expressao, antes e depois do 25 de
Abril. E com eles, pois, que devo
repartir humildemente este Prémio e
deixar aqui apenas inscrito o nome
de Anténio Paulouro no combate de
uma vida inteira por um jornal. (...)
Tempos dificeis (também nas
Redacgoes) de um quotidiano triste e
cinzento, onde a liberdade é equacao
cada vez mais dificil de resolver. (...)
Dai as palavras e o seu combate. A
imprensa e a informacao, como pao

essencial da liberdade, cabe parte
inteira desse combate. na selva dificil
em que campedes de negocios
tomam conta do universo da
comunicacao social, em que
analfabetos irrecuperaveis dizem que
a cultura “néo interessa ao negocio”
e capatazes do cifrdo vivem na gloria
dos despedimentos. Tudo isto se
resume num combate que converge
numa palavra: Liberdade. E, ligado a
ela, uma outra: esperanca.”

Recorde-se que os premiados
foram: Gazeta de Imprensa -
Manuel Carvalho e Manuel Roberto
(Piblico); Gazeta de Radio — Mario
Galego (Antena Um); Gazeta de
Televisao - Pedro Coelho (SIC);
Gazeta de Fotografia- Anténio
Cotrim (Lusa); Gazeta Multimédia —
Catarina Santos (Radio Renascenca);
Gazeta Revelagao - Fabio Monteiro
(Observador) ; Gazeta Imprensa
Regional - Soberania do Povo
(Agueda); Gazeta de Mérito —
Fernando Paulouro Neves.
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Ministro da Cultura, Jodo Soares

Mario Zambujal Fernando Paulouro Neves, Gazeta de Meérito
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Prémios Gazeta 2014

Catarina Santos, Gazeta Multimédia Mario Galego, Gazeta de Radio
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Gazeta Imprensa Regional. Em baixo, Manuel Carvalho e Manuel Roberto (a esquerda),
Gazeta de Imprensa
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Fabio Monteiro ,
Gazeta Revelacao.
Em baixo, Pedro
Coelho, Gazeta de
Televisdo

&
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80

Novos tempos,

A passagem dos 80 anos da radio em

Portugal — as primeiras emissoes da

Emissora Nacional foram em 1935,

antecedidas no ano anterior pelas do

. Radio Clube Portugués e seguidas em
1936 pelas da Rddio Renascenga — € um bom pretexto
para reflectir sobre alguns aspectos da sua historia
recente e dos novos desafios que actualmente enfrenta.
Par trés fica um percurso marcado por continuidades

e rupturas — das quais a mais significativa foi o 25 de
Abril de 1974, no qual a prépria radio, alids, teve um
papel histérico — intimamente ligadas aos sucessivos
contextos sociais, sem cuja consideracio a anélise dos
media se revela sempre gravemente debilitada. A
esperanca aqui fica: esse percurso, geralmente esquecido
—nomeadamente o do tempo da ditadura e da censura —
em favor da imprensa e da televisao, merece que um dia
seja devidamente tratado nestas paginas.

Dedicamos esta edicdo a alguns dos

grandes temas que, para além do

devido reconhecimento da rddio como

meio de informagao, conhecimento e

. entretenimento com particular

importancia no nosso pais, nos obrigam a pensa-la no
amplo quadro das relagdes — e consequentes implicagdes
— com a politica, as politicas para o sector, o poder
proprietario, as novas tecnologias, o pluralismo, a
democracia.

Abordam-se, nomeadamente:

- A passagem, com a Revolucao de Abril, de uma
radio tolhida e menorizada, nomeadamente na
informacao, pela obrigatoria sujeicao aos ditames e
interesses da ditadura, para uma radio ao servico das
pessoas e do pais;

- A nova realidade das radios locais, plena de
potencialidades, mas enredada nas contradigdes entre a
desejada proximidade 1itil as populagdes e a pressao

anos
daE
Radio

novos desafios

econémica imposta pelo poder do dinheiro e da
ideologia dominante, nas suas vdrias vertentes;

- A redescoberta e valorizacao da componente sonora
num contexto de interactividade, inédito e sem recuo,
numa sociedade invadida e em grande parte aprisionada
pelo poder da imagem;

- As possibilidades trazidas pela inovadora simbiose
entre a radio e a Internet, abrindo as portas ao
enriquecimento e revalorizagao do online;

- A distorcdo de muito do que ¢é a esséncia das radios
locais — a ligagao as comunidades e regides — por efeito
da crescente dependéncia das logicas comerciais;

- As potencialidades do ensino e da pratica de
producao radiofénica enquanto estimulo a participacao,
nomeadamente dos mais jovens, num processo dirigido
para o seu envolvimento numa intervengao activa na
construcado da cidadania, a nivel comunitario mas nao so.

Fora deste temdrio ndo poderia ficar o
Servigo Publico, cuja importancia (na
radio, como também na televisdo e na
agencia Lusa), claramente expressa no
. texto constitucional, assenta na sua
necessaria “independéncia perante o Governo, a
Administracdo e os demais poderes ptiblicos”, assim
assegurando “a possibilidade de expressao e confronto
das diversas correntes de opinido.”

Como diz Paula Cordeiro, Provedora do Ouvinte, na
entrevista adiante publicada:

“O servigo publico nao é necessariamente uma garantia
de qualidade, mas é uma garantia de que existe
representatividade e pluralismo ao nivel da comunicagao
social, e ndo apenas a defesa de interesses politico-
partidarios e econémicos na comunicacao social. Porque se
olharmos com atengao para os 6rgaos de comunicagao
social privados, todos eles tém uma propriedade, e, directa
ou indirectamente, essa propriedade acaba por influenciar
o tipo de contetdos que sao apresentados.” m FC.
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80 anos da Radio

Noticiarios e informacéao
na Emissora Nacional (1969-1975)

O objetivo do texto é tracar linhas de atuagcao da informagao na Emissora
Nacional no final do Estado Novo e inicio do regime democratico. Passou-se de
uma época assente em valores noticiosos oficiais, imutaveis e apologéticos das
realizagoOes politicas de Salazar, Caetano e Tomas para um periodo experimental
e pleno de contradigdes, com preocupagoes diferentes como condigoes de vida
do povo e exaltacao de uma sociedade mais justa.

Por Rogério Santos

s noticidrios e a informagao sempre foram
uma pedra de toque da Emissora Nacional.
Nas reunides do Conselho de Planeamento
de Programas, estrutura na dependéncia
da direcao da radio - e que analiso em por-
menor, a partir de atas escritas entre 1958 e 1971 -, os seus
membros davam opinides e sugestdes. No texto, observo
dois programas de informagdo da Emissora Nacional no
tempo da ditadura: A Voz do Ocidente e Notas do Dia, que
exemplificam a linha politica da estagdo. Faco ainda uma
incursao no estudo da estrutura de informagao no perio-
do 1974-1975.

O texto resulta de investigacdo em curso e o autor
espera criticas e comentarios, de modo a um melhor co-
nhecimento da época. Foi escolhida a Emissora Nacional
por ser a radio oficial do Estado’, entdo a mais importante
estacao do pais, embora escreva sobre a vida de outras
radios, num ou noutro momento.

O OLHAR DA EMISSORA SOBRE A INFORMAGCAO

Joao Silva Gongalves, diretor de Programas da Emissora
Nacional (1968-1970), tragou uma concecgao de noticiarios:
dimensao nacional, a refletir a consciéncia nacional, infor-
macao completa com relevo para a politica, interesses e
ecos da vida portuguesa no estrangeiro, informagao
auténtica, objetiva e sem fontes tendenciosas e promogéo,
esclarecimento e difusao das realidades econdmicas®. A
realidade politica fechada do regime nao permitia atingir
tais desideratos, o que levou Clemente Rogeiro, presi-
dente da direcao (1970-1973), a ignorar essa necessidade
de livro de estilo de noticidrios da rddio. A sua longa
experiéncia no setor da radio e da comunicagao do Estado
conduziu-o a discri¢do. No pés-abril de 1974, tracou-se o
perfil dos blocos noticiosos: "Como, além de uma nova lin-

14| Out/Dez 2015|J4J

guagem radiofénica, se pretende ainda a formagao e a
especializacao de profissionais, aos realizadores competira
encontrar a forma de trabalho que permita estes obje-
tivos". Nascia uma maneira diferente de fazer os noti-
cidrios: ouvir o povo e os principais intervenientes publi-
cos, através de entrevistas, depoimentos gravados e tele-
fonemas para a redagdo. Internamente, editou-se um
texto sobre informacdo na radio, com técnicas de elabo-
racdo da noticia radiofénica, tendo como publico-alvo
uma redagdo rapidamente politizada’.

No final da década de 1960, a reestruturacao dos noti-
ciarios e a sua duracao foram temas permanentes. Os noti-
ciarios de 40 minutos "ndo eram audiveis, pois afastavam
os ouvintes", o que levou Silva Gongalves a dar instrucoes
para a duragdo maxima de 30 minutos no Didrio Sonoro. A
equipa dirigente da estagao ja nao acreditava na férmula
de noticias do presidente da Republica em primeiro lugar,
muitas vezes sobre uma simples inauguragdo de
fontanario, com as noticias importantes remetidas para a
sequéncia de importancia codificada ha muito. Contudo,
nao havia for¢a ou vontade de alterar. As nogoes de valor-
noticia ou de noticia de altima hora ndo entravam no léx-
ico da estacdo. Mesmo os RM (registos magnéticos) eram
alvos de discussao inutil. Para Joao Patricio, diretor de
informagao, os RM deviam reduzir-se em duracdo e
remetidos para o final do noticiario, ao passo que o diretor
de Programas temia que se excluissem assuntos impor-
tantes com o corte de RM. Clemente Rogeiro questionou
o processo de redagao dos noticidrios e sua leitura,
referindo-se a prontincia de alguns locutores e falta de
ritmo. Ele comparou os noticidrios da Emissora Nacional
com os da RTP faltando estrutura aos primeiros, e propos
a criagdo de comissdo para estudar o tema "com plenos
poderes", ouvindo noticidrios gravados previamente. Nao
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O Programa da Manha da
E. N. apresenta, na sua edi-
cdo das quintas-feiras, uma
serie de depoimentos de ve-
detas de nomeada que actua-
ram no certame de San
Remo. Entre outras falario
Bobby Solo, Iva Zannichi,
Sérgio Endrigo, Wilson Pic-
kett e Antoine., A rubrica
¢«Rescaldo do festival de
San Remo» serd transmiti-
da amanha as 8 e 25. Além
da misica, criteriosamente
seleccionada com diversas
novidades de permeio, ha-
vera «Visto e ouvido» (as 9
e 25 estard em foco o mun-
do do espectdculo, com sau-
dacdes dos Aphrodit’s Child,
France Gall ¢ Os Mutantes)
e ¢«Dez para as dezs (pelas
9 e 50 uma entrevista com
Jorge Costa Pinto).
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bastava o controlo do que se escrevia, mas também o
modo como se dizia.

A designacdao dos noticidrios da estacdo foi um tema
tratado no comeco do mandato de Jodao Silva Gongalves
como diretor de Programas. A ideia de Marcelo Caetano
mudar nomes as instituigdes do tempo de Salazar, como
Unido Nacional para A¢do Nacional Popular e PIDE para
DGS, chegou a Emissora Nacional. Na realidade, foi mera
mudanga cosmética, pois se mantiveram o tipo e a estru-
tura de noticidrios. Uma alteragao foi suprimir o Jornal de
Atualidades (21:00) e inclui-lo no servico informativo do
tipo Didrio Sonoro (1:00, antes do fecho da emissao). Silva
Gongalves defendeu o Didrio Sonoro das 13:00, de dimen-
sdo nacional, e a multiplicagao de cadeias nacionais, com
base nos emissores regionais e colaboragdes de estagdes de
Mocambique, Angola e Guiné, na sequéncia do realizado
com relatos desportivos, visitas do presidente do
Conselho (Marcelo Caetano) e eleigoes.

No inicio de 1970, mudou-se sucessivamente o nome
do Ultimo Jornal da Rddio para Ultimo Jornal, Jornal da
Madrugada e Jornal da Noite, acabando por ficar como
Didrio Sonoro, igual aos noticidrios das 13:00 e das 20:00. A
concorréncia da televisao interferia na programacao da
radio. O jornal das 8:00 manteve o nome de Jornal da
Manhi, enquanto os outros noticidrios ficaram com o
nome de boletins informativos. No momento em que a
Emissora Nacional passou a emitir ininterruptamente, em
janeiro de 1970, criaram-se noticidrios de madrugada
(3:00, 4:00 e 5:00).

A Emissora Nacional ensaiou outros temas noticiosos,
desde que ndo colidissem com questdes politicas. Foi o
caso da exploracao espacial, forte no comeco da década de
1970, com reportagens do lancamento das naves Apolo 13
e 14. No desporto, passou a incluir-se a transmissao de
ralis automobilisticos. A rddio nacional ensaiava novos
modelos de reportagem, devido ao sucesso na radio co-
mercial. Na discussdo interna, houve propostas de
critérios seletivos das provas, com relevo para o rali da
TAP pela projecao internacional, quem entendesse pouco
radiofénica a transmissdo de ralis e quem achasse a
modalidade como prova de pericia e regularidade. A
questdo politica reaparecia em momentos de organizacao
de encontros de impacto nacional e internacional, como a
reunido da NATO em fevereiro de 1971, que a radio acom-
panhou com programas e diretos.

A equipa dirigente ja nao acreditava na
féormula de noticias do presidente da
Republica em primeiro lugar, muitas vezes
sobre uma simples inauguragcao de
fontanario, com as noticias importantes
remetidas para a sequéncia de importancia
codificada ha muito
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Tépico analisado durante 1969 foi, dentro da redagéo, a
unificacdo ou separagao das editorias nacional e ultrama-
rina (noticias das coldnias). Entendia-se existir tratamento
diferenciado de material noticioso para cada territério e
apontava-se a necessidade de redatores especializados
para estrangeiro, desporto e colénias. H4 uma ideia a reti-
rar das decisdbes do Conselho de Planeamento de
Programas, a da defesa do ultramar (col6nias) como causa
principal da existéncia nacional. O ultramar tornara-se a
"Alma e o Corpo de Portugal", ideia religiosa e politica
transposta para a sociedade nacional.

A rédio oficial vivia sob dupla personalidade. De um
lado, como radio ligada ao regime, o controlo dos noti-
cidrios era fundamental. Do outro lado, a qualidade da
informacdo preocupava os dirigentes, agastados com a
imagem de magadora nacional, que Anténio Ferro referira ja
no discurso de tomada de posse como presidente da
estacdo em 1941. A distribuicao de alguns trabalhos pelos
locutores era ponderada e atendia a fatores como quali-
dade, empenhamento ideolégico e capacidade de organi-
zacao. Por exemplo, foi decidido escalar o locutor Pedro
Moutinho para a reportagem da ceriménia do primeiro
aniversario da morte de Salazar. O mesmo Pedro
Moutinho seria condecorado pelo governo da Venezuela,
atividade nao coberta diretamente pela estagdo, o que
mereceu criticas da gestdo. Uma copia da gravacao cedida
pela Radio Renascenca permitiu incluir num Didrio Sonoro
a cerimoénia e o discurso de improviso feito pelo locutor,
énfase igualmente dada aquando de condecoracao pelo
governo francés ao diretor Pedro do Prado (julho de 1971).
Fora o controlo, a estagao valorizava os méritos dos seus
funciondrios.

As outras grandes estagdes seguiram rumos diferentes.
Em Radio Clube Portugués, os noticidrios eram um
servico organizado e regular, comecado em 1961 sob a
direcdo do Luis Filipe Costa. Além da necessidade comer-
cial, procurou fixar-se os ouvintes a horas certas, ao con-
trario da Emissora Nacional, que centrava os noticiarios a
horas de grande audiéncia, situados nas horas das
refei¢des. Entao, grande parte dos noticiaristas de Radio
Clube Portugués escrevia os seus textos a mao, pois eram
0s proprios a ler os noticidrios, num estilo conciso e rapido
proximo da escrita da publicidade. Além disso, havia poli-
valéncia, com informacao, reportagens e entrevistas den-
tro dos programas. Quando Jodo Paulo Guerra estagiou
na Réadio Renascenca, "os noticidrios eram umas folhas
com umas noticias de jornal recortadas e coladas" *. O
servico de noticidrios da Renascenga comecaria em ou-
tubro de 1972, com noticias e reportagens’. O primeiro
responsavel do servico foi Carlos Cruz, depois substituido
por Joao Alferes Gongcalves.

A VOZ DO OCIDENTE E NOTAS DO DIA
As emissdes em linguas estrangeiras comegaram no tempo
da Guerra Civil de Espanha e foram ampliadas apds os ter-



ritérios de Dadrd e Nagar-Aveli em 1954 passarem da
administracio portuguesa para a india, o que levou a
emissdo de programas em inglés e concani para a comu-
nidade goesa deslocada para a Africa oriental. No final de
1956, a funcionaria superior Maria da Paz Barros Santos
assumiu a lideranca da area, com noticias, comentarios
politicos e pegas radiofénicas (Emissora Nacional, 1970:
18). Em 1957, o servigo internacional da Emissora ganhou
reconhecimento oficial, alargando de importancia quando
Goa e outros territérios se transferiram unilateralmente em
1961 da administracdo nacional para a India. Em julho de
1961, o Conselho de Programas propunha um programa
didrio de duas horas, com musica portuguesa e comentério
politico, transmitido em ondas curtas e ondas médias. O
programa-tipo aprovado pelo Conselho de Programas,
com a presenga de César Moreira Baptista, secretario de
Estado da Informacao e presidente desse conselho, incluiu
A Voz do Ocidente, o que ilustra o interesse direto do poder
politico pela radio. Fora Maria da Paz Santos, o responsa-
vel das emissoes para a india, Jesuino de Noronha, detinha
igual forca politica nos programas internacionais da
Emissora Nacional’, parcela nuclear da propaganda do
regime. No comeco da década de 1960, Maria da Paz
Santos e Jesuino de Noronha editaram o livro Poesia do
Povo Goés, o que prova a boa relagdo profissional entre
ambos. A emissao em ondas curtas seria conhecida como
Radio Portugal (Emissora Nacional, 1970: 19).

A Emissora Nacional sentiu dificuldades em recrutar
locutores das linguas nativas com qualificagbes proprias,
assunto resolvido apenas em 1963. Nessa altura, Maria da
Paz Barros Santos fez uma viagem de curta duragao a
Paris e Londres para conhecer estudos de audiéncia e con-
tactar pessoas habilitadas em andlise sobre o terrorismo
(Emissora Nacional, 1970: 20). Possivelmente, ela contac-
tou em Paris a Aginter Presse, rede de contra-subversao e
espionagem de extrema-direita que instalaria sede em
Lisboa (Jesus, 2012: 61). Apesar de documentagao escassa,
teriam existido lagos entre Yves Guérin-Sérac, responsavel
da Aginter Presse, e Jacques Ploncard d'Assac’, escritor
politico francés que viveu em Portugal, escreveu uma
biografia sobre Salazar e foi colaborador de A Voz do
Ocidente.

Pelo que ficou da sua presenga no programa A Voz do
Ocidente e dos seus livros (d'Assac, 1956, 1962), pode
tracar-se um perfil da emissdo: defesa da ditadura e do
nacionalismo e exaltagdo do regime politico de Salazar
como ultimo bastido ocidental contra o comunismo. Duas
palestras de d'Assac permanecem no arquivo sonoro da
RTP. Na primeira, sobre Jean Jacques Rousseau, o autor
salienta o postulado do filésofo suico da natureza boa do
homem primitivo mas corrompido pela sociedade, ata-
cando a ideia de democracia, que multiplica as opinides, e
desenvolvendo a ideia das sociedades secretas, que
enganam o povo com as suas promessas’, tema preferido
de d'Assac. Na segunda, sobre Karl Marx, d'Assac frisou

A ideia de Marcelo Caetano mudar nomes
as instituicées do tempo de Salazar, como
Unidao Nacional para A¢ao Nacional Popular
e PIDE para DGS, chegou a Emissora
Nacional. Na realidade, foi mera mudanca
cosmética, pois se mantiveram o tipo e a
estrutura de noticiarios

que aquele, ao criar a teoria messidnica da classe pro-
letéria, reintroduziu o idealismo do determinismo socio-
16gico’. Ao proletariado transferiam-se as prerrogativas do
povo de Deus, secularizando-se aqui a nova Israel. O erro
de Marx foi trabalhar conceitos pretensamente cientificos,
concluiu. O locutor, em tom grave e claro, talvez o préprio
Jacques Ploncard d'Assac, acrescentou uma informacao
atil para os ouvintes: Marx e Engels tinham escrito regu-
larmente na imprensa burguesa norte-americana (New
York Daily Tribune), com artigos sobre a China, a revolucao
espanhola e a luta civil nos Estados Unidos.

Em 1964, expandiu-se o servigo internacional da radio
oficial, com aquisi¢ao de novos emissores e alargamento
para outras linguas. Dois anos depois, alterava-se a estru-
tura do servigo internacional, com objetivo de produzir
noticiarios e programas recreativos e culturais e distribuir
gravacOes para diversas estagdes (Emissora Nacional,
1970: 23-24), o que alargou a reputacdo de Maria da Paz
Santos.

De Jodo Patricio, responsavel da Informacdo da
Emissora Nacional e autor de livros (editoriais lidos na
estacao), percebe-se facilmente o seu contributo ideoldgi-
co. Ele colaborou em jornais como Didrio Popular, Didrio de
Lisboa, Didrio de Noticias e O Século, até chegar ao Didrio da
Manhd, jornal da Unido Nacional, onde foi diretor-adjunto
durante doze anos. Muito envolvido na propaganda do
regime, escreveu e publicou Editoriais e Notas do Dia (1968)
e Notas do Dia (1971), que lia na Emissora Nacional no
noticidrio das treze horas (Serejo, 2001: 66).

Dedico atencao especial a duas notas do dia, a primeira
de empregados da Companhia Caminhos de Ferro de
Lisboa em apoio a Salazar. Os trabalhadores dessa empre-
sa, lutando por melhores saldrios, tinham feito greve de
zelo e ndo cobraram bilhetes aos passageiros (Serejo, 2001:
68). Joao Patricio (1968: 16), na nota de 13 de julho de 1968,
intitulada "Paz Social", escreveu:

"o Pais, habituado a uma politica construtiva de paz e
progresso, jamais se tornou espectador impotente e viti-
ma da luta violenta de classes, nas questdes suscitadas
entre o capital e o trabalho. E a prové-lo, uma vez mais,
estd a manifestagdo de respeito e de fidelidade aos princi-
pios corporativos de que foi alvo o Doutor Salazar por
parte do pessoal da Companhia Carris de Ferro de
Lisboa".

A outra nota seria a lida a 13 de abril de 1970. Américo
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Tomas visitava a Universidade de Coimbra. Joao Patricio
(1971: 89) dizia que o presidente da Reptblica "esquecia
generosamente, como homem de bem, incidentes lamen-
taveis". Em 1969, Alberto Martins, presidente da
Associagdo Académica de Coimbra, pedira autorizagao
para falar durante uma visita de Tomés. O estudante foi
impedido disso, levando os seus colegas a irromperem em
protestos, o que provocou o abandono de Tomés do local
e a prisao de varios participantes. O regresso de Tomas
significava que a situacdo estava controlada, do mesmo
modo que os funcionarios dos elétricos e autocarros ti-
nham perdido a sua luta. Os jornais ndo haviam noticiado
as ocorréncias de oposicdo ao governo, pelo que nao
chegaram a opiniao publica, mas deram conta da posicao
posterior dos governantes, com gestos aparentemente
magnanimos.

MOVIMENTOS POLITICOS NA EMISSORA

NACIONAL POS-25 DE ABRIL DE 1974

Para se compreender a producédo jornalistica apos 25 de
abril de 1974, é importante tracar a movimentacao politica
organizativa na estagdo. Apesar de ocupar a Emissora
Nacional na madrugada daquele dia, o novo poder
demorou cinco dias a tomar decisées na radio publica,
periodo de confronto entre duas estruturas internas, a
antiga e uma nova. Os militares, preocupados em conso-
lidar a sua acdo e resolver problemas politicos e diplomati-
cos, e com Radio Clube Portugués como estagao ao seu
dispor, ndo atuaram de imediato na radio nacional. Além
disso, as senhas musicais que guiaram os militares em
abril de 1974 passaram por outras estagdes: nos Emissores
Associados de Lisboa, anunciara-se "Faltam cinco minutos
para as 23 horas", a que se seguiu a indicagdo da cangéo E
Depois do Adeus, interpretada por Paulo de Carvalho; na
Radio Renascenga, as 0:25, era publicitada a cangao de
José Afonso, Grindola Vila Morena®.

Em 28 de abril de 1974, foi nomeada a comissao ad-hoc
para a Emissora, composta pelo major Delfim Moura e
pelos capitaes José Azevedo e Carlos Moura. O primeiro
foi um dos militares que ocupou Radio Clube Portugués
na madrugada do golpe militar. A 29 de maio de 1974, a
comissdo ad-hoc sucedeu a direcdo constituida pelo
tenente-coronel José Calvao Borges, com Delfim Moura a

A radio oficial vivia sob dupla
personalidade. De um lado, como radio
ligada ao regime, o controlo dos noticiarios
era fundamental. Do outro lado, a
qualidade da informag¢ao preocupava os
dirigentes, agastados com a imagem de
macadora nacional, que Anténio Ferro
referira ja no discurso de tomada de posse
como presidente da estacdao em 1941
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manter-se na direcdo de programas até janeiro de 1975
(Santos, 2013: 110-112), a que se juntaram José Azevedo e
Luis Oliveira". A 3 de julho de 1975, o capitdo-tenente
Bouza Serrano passou a liderar a direcdo. Para ele, a
Emissora Nacional seria a "voz revoluciondria da unidade
Povo-MFA, contribuindo assim para o seu esclarecimento
e informagdo e mobilizando-o para uma sempre crescente
participacao na via revolucionaria para o socialismo" ™.
Bouza Serrano foi substituido pelo major Jodo Figueiredo
(outubro de 1975-junho de 1978), militar que acompanhou
a passagem da designacdo de Emissora Nacional para
RDP.

Embora diferenciada da situacdo ocorrida na RTB
aceito, para a radio publica, as designagoes de Rezola
(2014: 27-46) que divide o periodo revoluciondrio em trés
etapas: intervencao decisiva (abril-agosto 1974), abranda-
mento ou estagnacao (agosto 1974-marco 1975) e novo
ritmo (abril-novembro 1975). Logo a 30 de abril de 1974, a
comissao ad-hoc suspendeu o grupo dirigente, liderado
por Clemente Rogeiro, Manuel Bivar e Alberto Represas,
em acdo anunciada a todo o pais em noticidrio radioféni-
co. A reuniao de trabalhadores, entretanto realizada nas
instalagbes da estacdo na rua do Quelhas, propusera o
"imediato afastamento de todos os representantes da
ditadura fascista que ainda permanecem nos seus lugares"
®. No caso de Clemente Rogeiro, a decisao foi agravada
por ele néo se ter apresentado a comissao”. O dirigente
Pedro do Prado pediu a suspensao de fungdes apods
polémica envolvendo os servigos musicais e as orquestras
sinfonicas”. O intendente do Emissor Regional da
Madeira foi demitido por impedir a transmissao dos pro-
gramas da Emissora Nacional entre 26 e 30 de abril de
1974, Alguns quadros intermédios, suspeitos de ligagcoes
politicas ao regime deposto, seguiram o mesmo destino.
Foi o periodo da intervengao decisiva.

Convidados pelos militares da comissao ad-hoc, um
grupo de jovens radialistas envolveu-se na reestruturacao
da estacdo: Joao Paulo Guerra, Carlos Albino, Francisco
Muiioz, José Nuno Martins, Manuel Tomads, José Jorge
Letria, Jaime Gama, Eduarda Ferreira, Fatima Mendongca"”
e Alvaro Belo Marques (Serejo, 2001: 77-78). José Jorge
Letria, apresentado como compositor-intérprete, recebeu
0 convite para reprogramar todas as emissdes de musica
ligeira®, Jaime Gama e Eugénio Alves dirigiam os noti-
cidrios; mais tarde, a direcdo de informacao seria repartida
por Anténio Jorge Branco, Alexandre Pais e Eugénio
Alves. Alguns daqueles jovens tinham comegado a ligagao
a radio em estdgios e programacao da Radio
Universidade, outros vieram dos jornais Repiiblica e Jornal
do Comércio, um cumpria o servico militar, outro estava
desempregado. O grupo, eivado de valores de soli-
dariedade e de generosidade, medido pelo grande
numero de horas diarias dedicadas as emissoes”, tinha, ao
mesmo tempo, vontade revoluciondria de mudar toda a
estacao.
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O periodo da revolugao (1974-1975) foi de saidas,
entradas e reingressos na Emissora Nacional. Os profis-
sionais expulsos na purga de 1949 por assinarem listas de
apoio a Norton de Matos, membro da oposi¢do e candida-
to a presidéncia da Republica, eram reintegrados no
quadro geral do pessoal: Anténio Marques Serra, Anténio
de Sequeira Zilhao, Jilio Gomes da Cunha Gongalves e os
locutores Etelvina Lopes de Almeida, Francisco Igrejas
Caeiro e Joana Campina Miguel. Também regressaria a
estacdo Maria José Mauperrin, locutora entre 1969 e 1973
e afastada por pressoes internas®. Os dezanove meses do
periodo revoluciondrio revelaram contradi¢oes politicas e
sociais. A abolicdo da censura e da exaltacio da liberdade
sucedeu uma estrutura que seguiu a efervescéncia politi-
ca do pais, com profissionais saneados. Para Vieira (2010:
150), alteraram-se as l6gicas de produgao na programacao
musical e na informacao e modificaram-se as l6gicas de
funcionamento interno e de relagdo com o poder politico.

Se a Emissora Nacional ndo esteve presente no 25 de
abril de 1974, a radio publica ocupou o centro dos acon-
tecimentos militares de 28 de setembro de 1974 e 11 de
marco de 1975 (Santos, 2013: 117-118). A 28 de setembro
de 1974, quando a Emissora leu um comunicado do MFA,
a estagdo viveu um momento significativo e alguns fun-
cionérios foram, em ordem de servigo, "merecedores de
respeito e apreco pela sua lealdade, dedicacao e coragem".
Para Serejo (2001: 80), esse grupo seria o ntcleo dos sanea-
dos em 25 de novembro de 1975, ap6s inquérito sumadrio:
sete colaboradores dispensados, 34 funcionarios suspen-
sos e elementos dos Servicos Criativos (nimero nao apu-
rado) despedidos. Do mesmo modo que nas ondas de
saneamento de 1974-1975, muitos dos suspensos em 25 de
novembro de 1975 seriam reintegrados, exceto os colabo-
radores nao pertencentes ao quadro da estagdo, entusias-
tas entrados com a revolucao sem acautelarem interesses
de assalariados®. Embora eu ndo possa apurar com rigor,
pois ainda nao conclui a investigacdo, a purga de 25 de
novembro de 1975 teve maior dimensao numeérica que a
de 1974-1975. De outro angulo de visdo, podemos falar de
um poder politico em estado de reconstituicao até se con-
solidar, com reflexos na radio, embora se infira que o
movimento de 25 de novembro de 1975 (e depois o da

Logo no 1 de maio de 1974 a Emissora
Nacional esteve sempre em direto, com
reportagens de muitos locais, emissao
prolongada até a madrugada do dia
seguinte. Em Lisboa, a engenharia militar
instalou linhas teleféonicas nomeadamente
na Alameda D. Afonso Henriques, onde
comecg¢ou uma concentracao popular, e no
estadio do INATEL, onde se proferiram
discursos politicos importantes

JJ|Out/Dez 2015 |23



X

nacionalizacdo da radio) incidiu sobre profissionais politi-
zados:

"Comecou por haver cento e tal comunistas despedidos
dos media. [...] Foi mais facil, para mim, ser comunista
antes do 25 de abril do que depois do 25 de abril. [...]
mesmo nas entidades profissionais, ndo havia uma ati-
tude discriminatdria em relagao aos comunistas [...] num
jornal como o Século, havia pessoas [...] que sabiam que
determinadas pessoas eram comunistas, e ndo s6 as con-
servavam como, em alguns casos, as protegiam" .

Ultimo ponto a salientar aqui é o da nacionalizacio da
radio, a 2 de dezembro de 1975, com relacdo direta ao
movimento militar da semana anterior. O secretario de
Estado da Informagdo, nomeado a 26 de setembro de
1975%, era o tenente-coronel José Luis Ferreira da Cunha -
proximo de Francisco Costa Gomes, de quem foi chefe de
gabinete do Chefe do Estado-Maior-General das Forgas
Armadas, e, na nova posicao, na altura em que foi presi-
dente da Reptblica. A nacionalizagao, assinada por esse
secretdrio de Estado, juntou Emissora Nacional, Radio
Clube Portugués, Emissores do Norte Reunidos, Emissores
Associados de Lisboa, Radio Alto Douro e Radio Ribatejo,
num total de 2600 trabalhadores e patriménio que incluia
um cinema, uma editora discogréfica e uma exploracao
agricola (Santos, 2013: 125). Além da falta de identidade
comum, surgiram diferencgas salariais: os profissionais de
Rédio Clube Portugués ganhavam mais do que os das ou-
tras empresas (Serejo, 2001: 82), o que trouxe bastante con-
flitualidade. Também houve reflexos a nivel técnico, com a
desativacao da rede de emissores, pela sua redundancia,
como um emissor de onda média em Vale Figueira e outro
de FM em Campolide. As instalagdes de esttidios foram
vendidas ou entregues aos proprietarios: "ficaram ainda
em uso na RDP, durante muitos anos, as instalagdes da
Alfabeta [Emissores Associados de Lisboa], na Avenida
Elias Garcia, onde eu cheguei a trabalhar. Era um andar de
luxo para uma estacao de radio" *.

A INFORMACAO NO PERIODO REVOLUCIONARIO

A dire¢do de programas nomeada depois da revolugao
decidiu a emissao de quatro grandes blocos de noticias:
8:00, 13:00, 20:00 e 24:00, com inicio a 15 de julho de 1974.
O Jornal Falado ficou com uma equipa de realizagao consti-
tuida por um realizador, um assistente, dois locutores, um

A linguagem da radio publica mudou.

A formalidade seguia-se a informalidade.
Do ponto de vista da metafora, o locutor
despiu o casaco e a gravata e abriu a
camisa. A linguagem de voz grave e
distante deu lugar a entrevista e a fala
popular. Ao escrito e lido rigorosamente
sucedeu o direto e o improviso
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Até 1974, os noticiarios eram escritos por
assistentes literarios, impressos a maquina
por datilégrafas, vistos por chefias que
aprovavam ou nao e lidos por locutores. A
partir de entdo, quem escrevia era quem
lia, na sequéncia do que Radio Clube
Portugués fazia ha mais de uma década.

técnico, dois a cinco repdrteres e um assistente musical.
No campo da informacéao e paginacao sonora, Jodo Paulo
Guerra, José Nuno Martins e Francisco Munoz realizavam
os jornais e José Judice e Marques Graga eram assistentes
de realizacdo. Conforme um jornal publicava, a infor-
macao alterara a sua férmula, caso da programacgao da
madrugada, entregue a uma equipa de locutores "respon-
saveis pelo que de bom (ja se) e de mau (ainda) se ouve na
Emissora Nacional" *. Mas nem sempre se permitia con-
textualizar ou confirmar a noticia através de outras fontes,
dada a velocidade dos acontecimentos.

Logo, no 1 de maio de 1974, a Emissora Nacional esteve
sempre em direto, com reportagens de muitos locais,
emissao prolongada até a madrugada do dia seguinte. Em
Lisboa, a engenharia militar instalou linhas telefénicas
nomeadamente na Alameda D. Afonso Henriques, onde
comegou uma concentragdo popular, e no estadio do INA-
TEL, onde se proferiram discursos politicos importantes a
época®. Mas também ligagdes com Barreiro, Marinha
Grande, Porto, Coimbra, Covilha. Mais tarde, seria edita-
do um disco com a sintese dos trabalhos desse dia.

A linguagem da radio ptiblica mudou. A formalidade
seguia-se a informalidade. Do ponto de vista da metéafora,
o locutor despiu o casaco e a gravata e abriu a camisa. A
linguagem de voz grave e distante deu lugar a entrevista
e a fala popular. Ao escrito e lido rigorosamente sucedeu o
direto e o improviso. A radio inaugurou uma tendéncia
que a televisao privada depois ampliou. Vozes populares
nos noticiarios correram a par da transferéncia da lin-
guagem depurada e lida para a conversa oral espontanea.
Até 1974, os noticidrios na Emissora Nacional eram
escritos por assistentes literarios, impressos a maquina por
datilégrafas, vistos por chefias que aprovavam ou nao e
lidos por locutores. A partir de entdo, quem escrevia era
quem lia, na sequéncia do que Radio Clube Portugués
fazia ha mais de uma década. O noticidrio deixou a hie-
rarquia do alinhamento da importancia dos atos publicos
das entidades do Estado para o registo de acdes populares
- moradores, comissoes fabris, sindicatos, teatro popular,
espetdculos de rua. Toda a estratégia montada de for-
magcéo da opinido publica através de palestras desabou.

Experimentavam-se novas estéticas, a partir da reali-
dade de outros paises, como Franca. Mas igualmente expe-
riéncias radiofénicas nacionais de anos recentes como PBX,
Tempo Zip, Pigina 1 e Limite, com reportagens, informacao
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O noticiario deixou a hierarquia do
alinhamento da importancia dos atos
publicos das entidades do Estado para o
registo de acdes populares - moradores,
comissoes fabris, sindicatos, teatro
popular, espetaculos de rua. Toda a
estratégia montada de formacao da
opiniao publica através de palestras
desabou

atual e musica portuguesa recente. Em tais programas,
alguns deles suspensos pela censura sempre atenta, iam
preponderar jovens locutores (Rui Pedro, Joaquim Furtado,
Adelino Gomes, Joao Paulo Guerra, José Nuno Martins).
Varios desses nomes fariam, depois, parte da nova
Emissora Nacional. Estruturas antigas desagregavam-se: a
orquestra sinfénica, uma grande gléria da Emissora
Nacional porque tdo antiga como a estagao, ja em causa no
tempo de Rogeiro por questdes financeiras, ia entrar em
agonia, até desaparecer em 1989. As grandes vozes da
Emissora - Pedro Moutinho, Artur Agostinho - erodiam.
Nos dias que mediaram entre 25 e 30 de abril de 1974, antes
da atuacao direta do novo poder politico, a linha musical
mudara. Alberto Represas, anterior diretor dos Servigos de
Programas, libertou toda a musica até ai proibida, como tre-
chos da autoria de José Afonso, Jorge Letria e Adriano
Correia de Oliveira e os cantores baladeiros.

Ao longo do periodo 1974-1975, defrontaram-se inter-
namente vdrios movimentos de inspiracdo politica,
inibindo uma linha coerente na programacao da radio
nacional. Ficam aqui dois deles. Por um lado, a producao
de textos, em que o setor de Programas Criativos desem-
penhou um papel importante, como o programa de for-
macao politica, de Manuel Alegre e Eduarda Ferreira, dos
Servicos Criativos (Santos, 2013: 116). Por outro lado, a
dinamizacdo cultural ligada ao Movimento das Forgas
Armadas (MFA), mormente a 52 Divisao, onde estavam os
militares da esquerda radical. As contradicdes refletiam-se
na seguinte carta anénima sobre afirmagoes ditas num
Programa da Manhd, em que o responséavel pelo programa
leu ao microfone a alertar "os camponeses para certo clero
e certos reaciondrios que andam a dizer que as pessoas se
nao juntem em cooperativas, e que 0s mesmos rea-
ciondrios andam a dizer que as Forcas Armadas lhes
roubam as terras e sdo todos comunistas" ¥. De acordo
com a carta, o locutor acabaria a sua "intervengao" com a
frase de ordem: "Atengao, camponeses, o povo deve estar
unido com as Forgas Armadas pois unidos venceremos".
No aniversario do golpe de Estado do Chile (11 de setem-
bro de 1973), o noticiario da meia-noite abriu com musica
popular daquele pais e noticias de solidariedade com o
povo desse pais. Na véspera do movimento militar de 28
de setembro de 1974, a noticia de abertura, a partir de
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comunicado do sindicato dos ferroviarios, anunciava
metaforicamente uma concentragao para acerto de agu-
lhas no Entroncamento®. A leitura de um texto sobre
Marx num Programa da Madrugada, sem qualquer suporte
musical”, lembraria as velhas, reacionarias e desatenta-
mente ouvidas palestras de d'Assac.

NOTAS CONCLUSIVAS

Em 1974, a Emissora Nacional readquiria o estatuto e a
imagem publica da principal estagdo de radio do pais,
apesar de Radio Clube Portugués se designar como radio
da liberdade. Os acontecimentos mais importantes
voltariam a passar na radio publica. Mas, como instituigao,
a Emissora Nacional continuou a sofrer da identificacdo
direta com o poder politico.

As mudancas de regime politico geram vencedores e
versoes dominantes da vitéria. Mas também ha versoes
dos vencidos, mais complexas quanto a fatores e variaveis.
Em leitura a merecer mais reflexao, vejo dois grupos de
perdedores na Emissora Nacional, estagao de rddio que
constitui o meu objeto de estudo. De um lado, os que
sairam em abril de 1974, e que detinham o poder de cima
para baixo (a partir de instituicdes poderosas que reparti-
am o poder pelos filiados do regime). De outro lado, os
que foram despedidos em novembro de 1975, com ascen-
sdo protagonizada de baixo para cima (a partir de movi-
mentos sociais que emergiram da clandestinidade apés a
revolugao e com o objetivo de desconstruir a sociedade).
Acrescento a subjetividade do historiador, sensivel a obra
dos biografados, pertencam ou ndo ao lado da versao
dominante.

Na gestao de Clemente Rogeiro, a informacao foi area
de prioridade (40 boletins noticiosos diarios, incluindo
ondas curtas). Aqui, existe um foco quantitativo e com
informacdo controlada pela censura e temas proibidos
(descolonizagao, liberdade de expressdo). As preocu-
pagdes de Rogeiro centraram-se ainda na programacao e
nas questoes técnicas (produgao, transmissao). Destaco
igualmente a ideia de radio imperial, desenvolvida com a
compra de Radio Clube de S. Tomé e Principe, a hipétese
de instalacao de centro emissor em Cabo Verde, a inter-
vencao na radio da Guiné e as boas relagdes com estagoes
de radios em Angola e Mocambique. Clemente Rogeiro e
equipa preocuparam-se também com aspetos sociais e

Experimentavam-se novas estéticas, a
partir da realidade de outros paises, como
Franca. Mas igualmente experiéncias
radiofénicas nacionais de anos recentes
como PBX, Tempo Zip, Pagina 1 e Limite,
com reportagens, informacao atual e
musica portuguesa recente



educacionais dos trabalhadores da Emissora (servigos
sociais, assisténcia médica, cooperativa de habitacdo e
fundo de auxilio péstumo)®. Mas Clemente Rogeiro esta-
va muito comprometido com o Estado Novo, nomeado
vogal da comissao executiva da ANF, o partido tinico, em
setembro de 1972". Ele, de igual modo que Alberto
Represas, nunca seria reintegrado na radio nacional mas
passado a reforma compulsiva (Serejo, 2001: 79).

Se a gestao de Rogeiro parece objetiva, escrever sobre a
postura da nova Emissora Nacional, que residia em dar a
voz ao povo e na inclusao de tépicos como emprego, for-
macao e cultura, leva-nos ao dominio da utopia. A substi-
tuigdo das estruturas e dos seus dirigentes funcionou
como espacgo de liberdade, criatividade e experimentacao.
O repdrter passou a estar na rua, para narrar e interpretar
os movimentos populares. Houve ainda a prioridade a
emissoes regionais, como principio da descentralizacao. A
um grupo dirigente com média etéria elevada e rotinas de
aceitacao do poder instituido seguiu-se uma equipa bas-
tante jovem com vontade de fazer diferente. Mas, a con-
tinua luta politica impediu a construcdo de estruturas s6-
lidas e o reconhecimento de liderancas. Rapidamente, da
alegria passou-se a quezilias partiddrias, com forte
impacto interno, a que se somou a resisténcia passiva de
funcionarios da estagao™. Os dirigentes militares ndo sabi-
am de rddio nem de gestdo de conflitos e executaram
mandatos interrompidos, o que nao contribuiu para o
estabelecimento das melhores decisdes. De modo igual, a
dinamizacao cultural dos militares na radio afastou
audiéncias. A parte falada readquiria nova énfase (educar
0 povo), mas com resultados criticaveis.

A explosao de criatividade proposta pelos jovens radi-
alistas entrados no final de abril de 1974 perdeu forca, com
movimentos politicos muito rdpidos e mutaveis e a eles
nao favoraveis. Melhor, a geracao da radio publica surgida
em 1974-1975 tracou uma rota adaptavel as condi¢des do
tempo. ®@
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80 anos da Radio

Radios locais em Portugal
entre a proximidade
e as regras do mercado

Representam um dos principais momentos de mudanga no setor dos média em
Portugal. A partir da década de 80 do século passado surgiram como cogumelos
centenas de pequenas rddios um pouco por todo o pais. Primeiro emitindo sem
licenga, carregavam consigo o desejo de se representarem como espagos de
proximidade com as populacoes. Mais de um quarto de século depois, muitas
fecharam portas, outras cederam a emissao a radios de maior dimensao e as que
persistem em se manter ligadas a comunidade vivem com muitas dificuldades e
procuram o seu lugar num contexto mediatico dominado pela Internet.

Por Luis Bonixe

A génese do movimento
e o primado do local

aparecimento das rddios locais em

Portugal tem uma profunda ligacdo a

democracia e ao contexto do préprio pais.

Apos quase cinco décadas de ditadura,

periodo durante o qual o setor dos média
nao conheceu grandes alteracdes, e muito menos no setor
especifico da rddio, com a democracia, tal como noutras
areas da sociedade, os meios de comunicagao passaram
por mudangas que contribuiram para modificar quase
radicalmente a paisagem mediatica. No caso da radio, a
proliferacao de pequenas emissoras a partir de 1977, e
durante onze anos, gerou todo um novo contexto que
importa registar.

Desde logo, a importancia que estas pequenas radios
deram ao local e ao comunitario. Este foi sempre o cavalo
de batalha dos promotores das rddios locais em Portugal.
O argumento da proximidade com as populacoes e com a
comunidade envolvente foi sempre utilizado como mais-
valia para que os governos da altura legislassem no senti-
do de permitir que as emissoras pirata pudessem emitir
de forma legal e livre. Esse argumento esta inicialmente
referido no primeiro projeto-lei da autoria de Dinis Alves
e Jaime Ramos e volta a estar sublinhado na primeira lei
(87/88 de 30 de Julho) que acaba por liberalizar o setor e
permitir a existéncia em Portugal de radios locais.

Houve, portanto, desde o inicio, uma tentativa de
aproximar as radios locais das comunidades e isso aconte-
ceu nos concelhos do interior e do litoral portugués. Fosse
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através da programacao, ou da informacao, era objetivo
chegar as populacgoes, até como forma de justificar a sua
existéncia e obter dividendos do mercado local através da
captacdo de investimento publicitario

Até a liberalizacao do setor, ocorrida em 1988, terao
surgido em Portugal com maior ou menor regularidade
cerca de 600 radios piratas, como noticiou o Expresso (9 de
maio de 1987).

Num tao diversificado cenario, € normal que tenham
aparecido projetos muito distintos uns dos outros. Assim,
encontramos iniciativas com alguma solidez como a TSE a
RadioGeste ou a Radio Cidade que coexistiam com outras
emissoras de pequena dimensao espalhadas pelo pais.
Com a lei de 1988, e apds concurso ptublico que se seguiu,
foram atribuidas 314 frequéncias locais de radiodifuséo.

O choque com a realidade
e o afastamento do local

liberalizagdo da radiodifusao local em Portugal
trouxe consigo novas questoes para o setor. A
partida, tornou evidentes as assimetrias entre
o litoral e o interior do pais. Das cerca de 600
adios piratas que se estimava existirem em
Portugal no periodo da '"pirataria”, nem todas se candi-
dataram a uma frequéncia e as que o fizeram s6 uma parte
conseguiu a tdo desejada autorizagdo para emitir. O mapa
dai resultante mostra que no litoral as frequéncias postas a
concurso foram insuficientes para o nimero de candidatos,
enquanto no interior o cenario em muitos concelhos foi
exactamente o oposto. O caso mais paradigmatico ocorreu




Redacédo da Radio Condestavel, Cernache do Bonjardim [ Foto: Carina Coelho ]

no distrito de Portalegre o qual, segundo é relatado por Luis
Humberto (1989) foi onde se registou o menor niimero de
alvaras atribuidos.

Esta situagdo decorreu do confronto com a realidade
que as radios passaram a ter, uma vez que enquanto emis-
soras-pirata, ndo sentiam a necessidade de obter investi-
mentos para a sua atividade, e muito menos estavam obri-
gadas ao pagamento de compromissos vdrios, inerentes
ao exercicio de uma qualquer atividade empresarial. Com
a liberalizacao do setor, foi preciso garantir um certo nivel
de profissionalismo nas emissoras, contratando locutores,
publicitarios, jornalistas. Facilmente se percebeu que
muitos dos mercados locais ndo conseguiriam fornecer as
receitas necessarias para a manutencao destas empresas,
ainda que de pequena dimensao.

Os primeiros anos, recorda Mério Mesquita num artigo
publicado em 1994, puseram a nu essas debilidades com
um conjunto de emissoras a encerrar portas e outras a
cederem as suas frequéncias a rddios de maior dimensao.
O cendrio dai resultante foi o aparecimento de cadeias de
radio, em regra retransmitindo a programacao de emisso-
ras de maior capacidade empresarial e que normalmente
se situavam no Grande Porto e na Grande Lisboa. Na
pratica, algumas radios locais apenas existiam nos regis-
tos, pois na realidade funcionavam como meros retrans-
missores de emissao e, como tal, afastando-se do local e
das comunidades onde se inseriam.

As cadeias de radio geraram um fendémeno a que
Sandra Marinho (2000:99) designou de "radios-fantasma"
e conduziram a altera¢des no plano legislativo, de modo a
garantir que as radios locais portuguesas assegurariam

E evidente o confronto entre a missdo
original da radiodifusao local, de
proximidade com as comunidades, com a
insustentabilidade de alguns mercados
locais obrigando a tomada de decisdes
como seja a venda dessas radios

espagos na sua programacao e informagao relacionados
com as comunidades onde se inserem. Assim, a lei aprova-
da em 2001passou a obrigar as radios a terem pelo menos
8 horas de emissao propria e a emitirem diariamente 3
noticiarios sobre a sua regiao.

Com o objetivo de colocar ordem no setor, no plano
legislativo passa a haver possibilidade de classificagdo de
radio tematica (informativa ou musical) como forma de
adequar a programacdo das rddios a audiéncia.
Inicialmente, a lei, com base num despacho de 2000 (51 de
30 de outubro), previa que uma radio poderia ser tematica
se no mesmo concelho, a outra radio fosse generalista. Era
o modo de garantir que pelo menos uma emissora assegu-
raria informacéao local, ja que as tematicas musicais estao
dispensadas dessa obrigacdo. Esta possibilidade de
mudanca de classificagao da programacao (de generalista
para temética musical) abriu caminho a que muitas emis-
soras se baseassem em programacdes meramente musi-
cais, abdicando assim da informacao, naturalmente mais
dispendiosa.

Nova alteracao legislativa (lei 54/2010) tornou ainda
mais facil esta mudancga de classificacdo da programacao
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ao eliminar a limitacao de essa alteracao ocorrer apenas no
caso de no mesmo municipio haver outra rddio genera-
lista. A partir dai, aumentou o ntimero de emissoras a
requerer essa mudanga fazendo com que algumas radios
abdicassem nao sé da sua vertente local, como também de
ter jornalistas nas redagdes. Em junho de 2012, o
Meios&Publicidade dava conta que em dois anos a
Entidade Reguladora para a Comunicagao aprovou 10
pedidos de alteracao de programacéao para tematica musi-
cal. Em 2014, a ERC aprovou mais sete pedidos de alte-
ragao de classificagdo de programacao.

Esta situacdo gerou um coro de protestos junto dos
profissionais da radio e em particular dos jornalistas. Em
2012, o jornal Meios&Publicidade (18 de Junho de 2012)
noticiava um cendrio negro para a radiodifusao local
referindo que "os principais grupos de radio estdo a alte-
rar os projetos radiofénicos das suas radios locais genera-
listas para radios temadticas musicais e a despedir os
respectivos animadores e jornalistas". Em 2013, a Media
Capital adquiriu nove frequéncias para a M80, Star e
Cidade FM, qualquer uma delas sem qualquer vocagao
para o jornalismo local.

O cenario criado foi de tal modo preocupante que a
Entidade Reguladora para a Comunicagdo em 2012 emitiu
a "Diretiva sobre a promocao da diversidade informativa
nas radios" na qual reconhece que as modificagbes na
tipologia das radios locais (de generalistas para musicais)
podera "conduzir a uma situacio de empobrecimento na
difusdo da informacao pelas radios atualmente existentes,
com evidente prejuizo para as populagdes". Nesse senti-
do, a ERC recomendou que também as rddios tematicas
musicais emitissem, pelo menos, um noticidrio diario
dirigido as populagoes locais.

E evidente o confronto entre a missio original da
radiodifusao local, de proximidade com as comunidades,
com a insustentabilidade de alguns mercados locais obri-
gando a tomada de decisdes como seja a venda dessas
radios. Em 2011, José Faustino, presidente da Associacao
Portuguesa de Radiodifusdo referia ao Meios&Publi-
cidade (19 de agosto de 2011) essa mesma situagao:
"Empurrou-se muitos dirigentes de radios para a vocacao
local, esquecendo que estdo a competir, na sua area de
cobertura, com as nacionais".

Este afastamento do local e das comunidades que as

Muitas regides do pais estao hoje privadas
de uma radio local, implicando isso a
inexisténcia de uma programacao e
informacgédo de proximidade com as
popula¢cdées que se apresente como uma
garantia de assegurar a memoria coletiva,
o conhecimento e a discussao publica dos
temas locais
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radios locais portuguesas vivem atualmente nao é muito
diferente do que existe noutras latitudes. Por exemplo, ja
em 1998, Gloria Tristani, a época comissaria da FCC,
referiu essa situacdo numa intervencao em que questio-
nava se o caminho mais certo para a radio local seria
crescer, quando isso implicava, em muitos casos, deixar de
olhar para as comunidades. Também Guy Starkey (2011)
faz referéncia a essa aparente colisao de interesses em que
de um lado estdo as comunidades locais e a proximidade
e, do outro, a necessidade de sobrevivéncia. O autor re-
fere que a entrada de grupos econémicos nas radios locais
esta a conduzir, no caso britdnico, a uma "diminuicao do
sentido de localidade".

O espaco para o jornalismo

meio da segunda década do século XXI, o

setor da radiodifusao local em Portugal car-

acteriza-se pela 1) faléncia de muitos proje-

tos de radios locais, 2) pela mudanga de pro-

riedade em particular no Grande Porto e na

Grande Lisboa, 3) pela transformacao dos projetos locais

em radios musicais, em regra retransmitindo a progra-

macao de radios de maior dimensao, 4) pela subsisténcia

de alguns projetos locais em determinadas regides do
pais.

Este cendrio desvirtua, a nosso ver, os principios que
nortearam a liberalizagao do setor no final da década de
80 do século passado. Efetivamente, muitas regides do
pais estdo hoje privadas de uma radio local, implicando
isso a inexisténcia de uma programacao e informacao de
proximidade com as populagdes que se apresente como
uma garantia de assegurar a memoria coletiva, o conheci-
mento e a discussao publica dos temas locais.

Neste contexto, o espago para o jornalismo é cada vez
menor na radiodifusao local, muito diferente daquele que
existia no final da década de 80, quando, do ponto de vista
do acesso a profissdo de jornalista, as emissoras locais
tiveram um papel que ndo pode ser menosprezado. A par-
tir do final da década de 80, o niimero de ingressos na
profissao duplicou entre 1988 e 1989, de acordo com o
estudo coordenado por José Rebelo "Ser Jornalista em
Portugal - perfis sociol6gicos". No periodo de 1982 a 1986
o estudo identifica 53 profissionais com inicio de atividade
e entre 1987 e 1991 ha registo de 268. Os numeros
mostram a inquestionavel importancia que as emissoras
locais representaram para a profissdo de jornalista na
radio. Este cendrio corresponde ao inicio das radios locais
e coincide com os anos da liberalizacdo. Depois disso, re-
fere 0 mesmo estudo, assiste-se a uma estabilizacdo e a
uma queda em 2002 quando a "ordem passou a ser a de
restringir" (Rebelo, 2011:64).

Atualmente, as dificuldades econémicas que muitas
radios locais atravessam acabam por gerar despedimentos
e as redagdes sdo, em muitos casos, as primeiras a sofrer



com a situacdo. O relatério da Associacdo de Radios de
Inspiracao Crista (ARIC) referente a 2013 é disso um
exemplo, ao afirmar que 80% das emissoras "assinalam
quebra no desempenho econémico e as radios estdo a
diminuir custos em areas chave da Organizagao como por
exemplo os Recursos Humanos". O estudo evidencia
ainda que entre 2012 e 2013 aumentou o ndmero de
radios locais que registaram nesse periodo quebra de
atividade econémica.

Um inquérito realizado em 2013 e 2014 a 50 jornalistas
no ambito do estudo "Jornalismo e Jornalistas das Radios
Locais Portuguesas" (Bonixe, 2015) permitiu a caracteriza-
¢do do jornalismo praticado nas radios locais em Portugal.
Desde logo, o facto, que nao deixa de ser preocupante, de
se estar a falar de redages que em média tém 1,51 jorna-
listas, sendo que a maior redagao encontrada tem 4 jorna-
listas e outras apenas um. Por outro lado, o mesmo estudo
revela que a maior parte dos jornalistas de radios locais
em Portugal tem formacdo superior em Ciéncias da
Comunicacdo. Apesar disso, o vencimento mensal da
maior parte dos inquiridos esta situado no intervalo entre
o ordenado minimo nacional e os 650 euros (Grafico 1).

A escassez de recursos humanos é, para os jornalistas,
um dos principais fatores que os profissionais reco-
nhecem ter interferéncia no seu trabalho diario. De acor-
do com os dados, ndo sao as condigbes técnicas e de
equipamento que causam preocupagdo aos jornalistas,
mas sim a inexisténcia de profissionais em nimero con-
siderado suficiente nas redacoes (Grafico 2). Nao estran-
ha, por isso, que uma das situagdes que os jornalistas
mudariam na sua radio seja a possibilidade de fazerem
mais trabalho de reportagem.

A Internet é uma solucao?

a uma clara vantagem para as radios locais

potenciarem a sua presenca na Internet.

Tratando-se de emissoras com uma cober-

tura geogréfica reduzida e limitada, a pre-

senca na rede global podera permitir que a
emissao chegue a todo o mundo.

Trata-se de um caminho vidvel para o renascimento da
radio local e da criagao de lagos de proximidade para com
as comunidades locais. Ja nao estaremos, neste particular,
a falar do mesmo conceito de local, amarrado ao territério,
mas de uma nova ideia de local que extrapola os limites
do campo geogréfico e que sublinha a proximidade cul-
tural e social. E um novo modelo que a radio local pode
explorar vincando as suas especificidades de meio de
proximidade.

A relagao das radios locais com a Internet devera ser
vista de diferentes angulos. Ja ndo estamos no tempo do
projeto Roli (que resultou de uma parceria entre a
Associagao Portuguesa de Radiodifusdao, Unido Europeia e
Estado) que em 2007 deu um forte impulso a presenga das
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A escassez de recursos humanos é um dos
principais fatores que os jornalistas
reconhecem ter interferéncia no seu
trabalho diario - ndo sao as condi¢des
técnicas e de equipamento que causam
preocupac¢ao, mas sim a inexisténcia de
profissionais em numero considerado
suficiente
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Grafico 1 - Valores do vencimento auferido
pelos jornalistas das radios locais portuguesas

radios locais na Internet permitindo que muitas
pudessem emitir online. Entretanto, muitas radios locais
autonomizaram-se e criaram 0s seus sites, estdo nas redes
sociais e procuram retirar partido dessa presenca. Pedro
Portela (2011), autor do livro Radio na Internet em
Portugal - A abertura a participagdo num meio em
mudanca refere a existéncia de 178 radios locais com
transmissao da emissao via streaming e website préprio, o
que revela a importancia que as emissoras locais por-
tuguesas tém dado a sua presenca online. Por outro lado,
os jornalistas das radios locais inquiridos no estudo
"Jornalismo e Jornalistas das Radios Locais Portuguesas”
(Bonixe, 2015), olham para a Internet como uma platafor-
ma importante para a presenga das emissoras locais, pois
90% consideraram que uma radio local estar presente na
Internet é "muito importante".

No mesmo estudo, e com base em entrevistas a jorna-
listas de radios locais, verificou-se que a possibilidade de
chegar aos muitos emigrantes é uma das principais vanta-
gens encontradas na presenca das emissoras locais na
Internet. Os jornalistas destacaram a possibilidade que os
muitos emigrantes encontram na rede global como forma
de ligacao aos seus locais de origem.

H4, no entanto, um conjunto de fatores que tem impe-
dido que os jornalistas das radios locais aproveitem a
Internet. E um desses fatores tem justamente a ver com as
reduzidas redagdes em ntimero de profissionais. O multi-
tasking é uma pratica muito comum entre os jornalistas
das emissoras locais que sdo forgados a conciliar a sua

Os jornalistas olham para a Internet como
uma plataforma importante para a presenca
das emissoras locais, pois 90%
consideraram que uma radio local estar

presente na Internet é "muito importante"
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O que mais afeta o seu trabalho
enquanto jornalista na radio local?

Grafico 2 - Constrangimentos que mais afetam o trabalho
dos jornalistas das radios locais portuguesas

tarefa de jornalistas de rddio digamos, tradicional, com as
tarefas de gestao dos sites e das redes sociais. Trata-se de
um cendrio que os préprios reconhecem como pouco pro-
dutivo. Um dos jornalistas entrevistados no estudo refere
que apenas atualiza o site e as redes sociais " quando me
sobra tempo. Os programas e os noticidrios apanham-me
praticamente todo o tempo. Admito que apenas coloco as
informagdes em ambas as plataformas quando me sobra
tempo".

A quantidade de tarefas que os jornalistas das radios
locais sao agora forgados a realizar num dia normal de tra-
balho foi evidenciada pelas respostas ao inquérito, uma
vez que dos 50 jornalistas inquiridos, 86% admite que
realiza para além da sua atividade na radio hertziana ou-
tras fungdes na Internet e isso torna dificil, na opiniao dos
jornalistas, potenciar de modo mais conveniente as vanta-
gens da Internet para as radios locais.m
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80 anos da Radio

Radio: entre a concentracao

e 0 "localismo”

O sector da radio em Portugal tem vindo a caracterizar-se por uma
concentragao crescente, quer em termos de propriedade, quer em termos de
programacao. As movimentagoes dos grupos mediéticos portugueses com
interesse na radio tém a vindo a acentuar a perda de caracter local das
frequéncias, afastando-se do principio que estruturou o sector em Portugal. A
abertura a iniciativa privada foi feita na base da atribuicao de frequéncias locais,
a municipios, mas a tendéncia tem sido, para além da concentracao da
propriedade, a da consolidagao de audiéncias por via da concentragao da
programacao, através da retransmissao de contetidos centralmente produzidos.
Desta forma, agudizam-se os desequilibrios regionais e a perda de proximidade

que significava a radiodifusao.

Por Elsa Costa e Silva

Um contexto alargado

concentracdo da propriedade dos meios de
comunicagdo social comecou a ganhar
dimensao em Portugal a partir dos anos 90,
seguindo uma tendéncia mundial que se
tinha comecado a verificar na década anteri-
or. E verdade que a concentracio mediatica é uma reali-
dade quase tao antiga como os préprios media. Por exem-
plo, na Inglaterra do século XIX, os jornais eram maiori-
tariamente propriedade de cadeias regionais, cujos donos
eram conhecidos como os "bardes da imprensa'. Mas a
escala e a natureza do fendmeno da concentracao que
comecou a tomar a conta das empresas medidticas a partir
dos anos 80 do século XX mudou drasticamente o cendrio
da propriedade e a prépria organizacdo empresa-rial.

No século XIX, existiam redes nacionais que agru-
pavam um mesmo tipo de produto/contetido: os jornais.
No século seguinte, as inovagdes tecnoldgicas diversi-
ficaram o leque de meios a que o publico passou a ter aces-
so com o advento da radio, cinema e televisao. A intensi-
ficagdo da concentragdo a partir dos anos 80 incorporou
essa diversidade de meios dentro dos mesmos grupos, ao
mesmo tempo que estes se estenderam além-fronteiras.
Portanto, para além de comecarem a ter uma natureza
internacional, as empresas medidticas passaram a agru-
par, por exemplo, jornais e revistas, canais de televisao,
produtoras e distribuidoras cinematograficas, emissoras
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de radios - num processo de diversificagao, concentracao
horizontal e integracao vertical que alterou significativa-
mente a natureza da propriedade.

Este movimento de concentragao resultou do cresci-
mento de politicas de cariz neoliberal, primeiro nos
Estados Unidos (Administracio Reagan) e no Reino
Unido (Governo de Tatcher), que advogavam a abertura
de mercados, defendiam a iniciativa privada e a
diminuicao da presenca do Estado nos varios sectores da
actividade econdmica. Entretanto, novas tecnologias de
distribuigao de televisdao, como o cabo e o satélite, abriam
novas perspectivas de negocio. Em consequéncia, os
monopolios estatais, nomeadamente na televisdo e
radio, chegaram ao fim e o mercado dos media electréni-
cos abria-se a iniciativa privada. Em alguns paises,
orgaos de comunicagao social detidos pelo Estado foram
privatizados. Isto permitiu a reconfiguracao dos grupos
de comunicagdo, que se tornaram multimedidticos. A
semelhanca do que ja vinha acontecendo em outros sec-

A concentracao do mercado radiofénico em
Portugal deu-se essencialmente por duas
vias: pela forma mais habitual, a nivel de
transacgcdes formais de propriedade; e pela
criacao de cadeias de retransmissao da
programacao



tores de actividade econdmica, da alimentacgdo a indus-
tria automovel, também aqui aconteceu a internacional-
izacdo: em alguns casos porque o mercado nacional esta-
va saturado ou porque tinham sido atingidos os limites
impostos por legislagoes anti-monopolistas, em outros
porque as oportunidades surgiram em outros mercados,
nomeadamente com a liberalizagdo do mercado
europeu.

O caso portugués

sta contextualizacido serve para demonstrar
que a leitura do mercado especifico radioféni-
co em Portugal ndo pode ser feita senao a luz
da reconfiguracdo do mercado mediatico em
geral e a nivel internacional. No periodo pés-
revoluciondrio em Portugal e até quase ao final dos anos
80, havia essencialmente dois servigos nacionais de radio:
o estatal, com a RDD e o da Igreja, com o grupo Radio
Renascenga. O aparecimento das radios piratas, que
cresceram significativamente ao longo da década de 80,
questionou a sustentagao deste duopdlio e, depois de um
periodo em que as autoridades ptublicas tentaram san-
cionar o fendmeno, a abertura do mercado da radio a ini-
ciativa privada tornou-se inevitdvel. Em finais de 1988, o
Governo lancou um mapa de 402 frequéncias locais e, a
partir do ano seguinte, o governo autorizou 314 estagoes a
emitir. Com o ordenamento do espectro radioeléctrico
estabelecido pela lei n.2 87/88, de 30 de Julho, ficou tam-
bém determinada a salvaguarda dos direitos adquiridos
pela Radio Renascenca e pela empresa estatal RDP - as tini-
cas emissoras com cobertura nacional. A nivel regional,
foram criadas duas frequéncias, cuja concessao foi sujeita a
concurso em 1990, uma a Norte (ganha pela Radio Press) e
outra a Sul (atribuida a Radio Correio da Manha). Em 1992,
foi criado o terceiro servico nacional com a Radio
Comercial, por cisdo da RDP decidida pelo Governo, que
foi privatizada no ano seguinte e alienada ao grupo Carlos
Barbosa que detinha o jornal Correio da Manha.
Portanto, no inicio dos anos 90, o panorama radioféni-
co portugués era constituido por um grupo de radios do
Estado, um grupo de radios da Igreja Catélica, uma radio
privada, duas radios regionais e mais de 300 radios locais.
Mas, desde cedo, uma tendéncia significativa comegou a
tomar forma neste universo: o estabelecimento de cadeias
de emissoras locais que, contrariando o legalmente dis-
posto, aumentaram assim a area de influéncia geogréfica
em alguns casos e, noutros, deixaram-se "colonizar pelas
emissOes das estagdes mais fortes (e) perderam a sua ca-
racteristica de &mbito local" (Reis & Nunes, 1994: 401). Nao
foi alheio a esta situagao o facto de se ter verificado, desde
cedo, que o investimento publicitario disponivel
necessario era insuficiente para sustentar esta dimensao
de mercado radiofénico local.
A concentracdo do mercado radiofénico em Portugal

deu-se essencialmente por duas vias: pela forma mais
habitual, a nivel de transac¢oes formais de propriedade; e
pela criacdo de cadeias de retransmissdo da programacao
que, ndo envolvendo necessariamente mudangcas a nivel
dos donos dos operadores de rddio, nao deixaram de ter
como consequéncia a uniformizacado da programacio e a
concentracao de audiéncias. Até 2010, os limites quantita-
tivos a concentracao da propriedade legalmente dispostos
eram significativos: cada pessoa individual ou colectiva
podia ter até cinco licengas. Sendo assim, o crescimento
dos grupos radiofénicos em Portugal foi feito sobretudo
com base na criacdo de cadeias nacionais de retransmis-
sao. E deste modo que, por exemplo, a TSF - que usa a
norte a frequéncia regional ganha em 1990 pela Radio
Press - chega a todo o Pais. Foi também com esta estratégia
que a Rédio Renascenga langou, a partir de 2008, a estacao
"Sim" (primeiro em Onda Média e depois em FM), para
onde foram canalizadas as audiéncias mais séniores, liber-
tando assim o canal da RR para uma populagdo adulta
mais jovem. O grupo Renascenca lancou ainda uma

O enquadramento legal da radio voltou a
alterar-se significativamente em finais de
2010. Um novo diploma veio alargar
significativamente a possibilidade de
concentracao, permitindo aos grupos a
propriedade de até 10% do namero total
de licencas atribuidas, o que significa
colocar a fasquia em mais de 30
operadores

estagdo dedicada aos ouvintes mais novos, a Mega Hits,
que, de novo, é ouvida em Lisboa, Porto, Coimbra, Sintra,
Aveiro e Braga retransmitindo a partir frequéncias de
emissoras que, antes, foram efectivamente locais. E foi
também assim que, sucessivamente, a Media Capital
lancou (e abandonou) marcas como Nostalgia, Radio
Clube Portugués, Romantica, também a Cidade que con-
tinua no ar, e mais recentemente a M80, Vodafone e
Smooth. Do portfélio do grupo consta ainda a Radio
Comercial, adquirida em 1997 a Presselivre, de Carlos
Barbosa, a tnica frequéncia que é, de facto, nacional.

Como a lei ajudou a concentracao

primeiro enquadramento legal da radio
que, com efeito juridico, abriu o sector a ini-
ciativa privada era restritivo em termos de
propriedade, apenas autorizando os pro-
prietarios de uma emissora a ter uma par-
ticipacao de 30% de um segundo operador. A possibili-
dade da constitui¢ado de cadeias de retransmissdo nao
ficou devidamente salvaguardada e, logo em finais dos
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anos 90, assinala-se a tentativa de regulamentar o sector
da rddio, nomeadamente a nivel local, onde essa pratica
corrente era contestada dentro do sector e a nivel gover-
namental.

A nova lei da radio, de 2001, deu enquadramento legal
a constituicdo destas redes de radio, mas criou também
limites especificos em termos do ntiimero de operadores
que poderiam associar-se (num maximo de quatro e dis-
tando a mais de 100 quilémetros) e até 16 horas de progra-
macao. Por outro lado, impds obrigatoriedades em termos
de noticidrio local, mas isso nao impediu que grande parte
da transmissdo resultasse da existéncia destas cadeias.
Significativo foi ainda o facto de os limites a concentragao
terem sido alargados, prevendo entao a lei que cada pes-
soa singular ou colectiva pudesse deter participacoes em
cinco operadores de radiodifusdo, ainda que dentro no
mesmo municipio isso fosse restringido a uma partici-

Media Capital e Renacenca sdao os grupos
nacionais que, usando a estratégia de
retransmissao, lograram aumentar a sua
zona de influéncia e constituir cadeias de
base territorial alargada. Serao os
principais atores quando se fala de
concentracao da propriedade (ou de
programacao) a nivel nacional. Mas outros
grupos de menor dimensao sao igualmente
significativos

pagdo de 25% de um segundo operador.

As limitacoes relativamente a constituicao de cadeias
de retransmissdao foram, contudo, ultrapassadas pelos
grupos que mantendo junto a denominacao do servico de
programas centralizado uma indicagao geografica local
(Porto, Minho, Coimbra, etc) conseguiram concentrar
audiéncias em maior namero do que a lei previa. E
mesmo as limitagdes a propriedade eram ultrapassadas
com recurso a pessoas proximas (socios, familiares, etc)
dos grupos. Assim, o debate continuou no inicio do novo
milénio, focando também as debilidades da radiodifusao
local, nomeadamente as questdes de mercado e a sua sus-
tentabilidade financeira. Os primeiros anos do milénio
ficaram marcados, segundo Santos (2008), pela falta de
economia de escala nas radios locais, mimetismo na pro-
gramacao e desequilibrios regionais.

A andlise das deliberagoes da Entidade Reguladora da
Comunicacao Social desde a sua criacao (2006) até ao fim
do mandato do primeiro Conselho Regulador (Novembro
de 2011) confirma os desequilibrios regionais, evidencian-
do, por exemplo, que o interesse dos grupos de radio (de
maior ou menor dimensdo) se concentra sobretudo nas
areas metropolitanas de Porto e Lisboa, centros urbanos
com média dimensao e faixa litoral de Portugal. O interior
do Pais, desertificado, nao é considerado nas estratégias
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dos grupos que preferem locais com maior capacidade de
angariagao de audiéncias. Assim, Portugal tem um interior
onde a radio local de proximidade continua a ser uma
realidade e uma costa litoral onde as populagdes estao
menos servidas nessa matéria, recebendo sobretudo pro-
gramacoes centralmente produzidas, normalmente a par-
tir de Lisboa.

Figura 1: Incidéncia geografica das movi-

mentagées nas frequéncias locais em ter-
mos de propriedade e retransmissdo no
periodo 2006-2011 (elaboragao prépria)



Retomando a perspectiva mais econémica das radios
locais, um estudo da ERC (2009) assinala deficiéncias a
nivel de economias de escala e estruturacdo organiza-
cional. Procurando a caracterizagao do sector, este traba-
lho detectou na programacao das radios locais uma pre-
senca significativa de rubricas ligadas a cultura e de com-
ponente noticiosa. Como recomendacdes para promover
estratégias de sustentabilidade, o estudo aconselhou a
consolidacao de grupos como meio de alcancar economias
de escala e aumentar a quota de mercado. Contudo, nao
foi muito acentuada nesta analise uma abordagem de
matérias como o pluralismo, a diversidade ou a infor-
macao de proximidade.

O enquadramento legal da radio voltou a alterar-se sig-
nificativamente em finais de 2010. Um novo diploma veio
alargar significativamente a possibilidade de concen-
tragdo, permitindo aos grupos a propriedade de até 10%
do namero total de licengas atribuidas, o que significa
colocar a fasquia em mais de 30 operadores. Também
importante foi o facto de a lei eliminar o nimero maximo
de operadores que se poderiam associar e ainda criar um
novo mecanismo juridico de transmissdo: a parceria, até
seis operadores, em que deixa de haver obrigatoriedade
de programacao propria. Assim se justifica, por exemplo,
que a marca de radio M80, do grupo Media Capital, emita,
de acordo com o seu site, em 19 frequéncias (uma regional
e 18 locais).

Lel m® B7/88,
de 30 de Julho

Lel A7 42001, de  Lei n? 542010,
23 de Feverelro de 24 de Dezembro

AtE 30% de um Até um mixmo Até um maximo de 10%

segundo de S operadoses das hcengan stribuidas {4
opersdor de 30}
Azsociagio até 4 Parcerin ate 6 operadores
- operadores [com  (sem emiss®o propria)
obrigagio de Associagio de operadores
programagio sem limite jcom & horas
propria] de programaciio propria)
Chuatire 1. BsnlugSo Segislainvg e Poriugal selaibamente B limitacho da conceeiragio

Os grupos de radio em Portugal

Media Capital é o grupo multimediatico
portugués com a presenga mais forte no sec-
tor radiofénico. Tendo em conta o quadro de
intensificagao de concentragao tracado ante-
riormente, é interessante perceber como o
grupo exemplifica algumas das tendéncias ai identificadas
(Silva, 2004). A Medjia Capital teve o seu inicio em 1988 na
entao que langou o
Independente. Miguel Pais do Amaral fazia parte do
grupo fundador e, em 1993, passa a dominar o capital
accionista, que entretanto se diversificou com a entrada (e
saida) de parceiros e fundos de investimento interna-
cionais. A designacao Media Capital nasceu em 1995.

sociedade Soci semanario

Durante a década de 90, esta sociedade inicial que tinha
apenas um activo tornou-se um grupo multimediatico,
adquiriu uma posigdo essencial no mercado televisivo
portugués (com a entrada na TVI), no mercado radioféni-
co (com a compra da Réddio Comercial e outras apostas
baseadas em emissoras locais) e ainda na imprensa
econdmica. Acabou, mais tarde, por abandonar o sector da
imprensa, onde via pouco potencial de crescimento. Nos
anos seguintes, apostou também na producao televisiva
(nomeadamente para producao de telenovelas) e também
no sector discografico. Entretanto, em 2005, o grupo
espanhol Prisa comprou o grupo Media Capital, tendo
Pais do Amaral regressado a presidéncia do conselho de
administragao em 2011.

Figura 2. Propriedade do grupo Media Capital - informacgéo
disponibilizada em erc.pt.

A estratégia de expansao do grupo tem sido a utiliza-
cdo de cadeias de retransmissao para alcancar audiéncias
maiores. Entre 2007 e 2010, por exemplo, langou a
Romantica FM, o projecto noticioso Radio Clube
Portugués e a Star FM, marcas que acabou por abandonar.
A partir de 2011, j& sob o novo chapéu legislativo, a
estratégia mais evidente foi a consolidagao das marcas
M80 e Cidade e o langamento das marcas Smooth FM e
Vodafone. Em termos de propriedade formal dos ope-
radores, para além da radio nacional Rddio Comercial e da
frequéncia regional atribuida a Sul, a Media Capital Radio
domina, a nivel local, 17 empresas de radiodifusao e ainda
adquiriu por cessdo a licenca que tinha sido atribuida a
Maisactual, de Amares (distrito de Braga).

A actividade mais recente do grupo Renascenga, o mais
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antigo grupo nao-estatal em Portugal - e que tem consoli-
dado a sua posicao a nivel nacional desde os anos 80 com
dois servicos de programacdo (a Radio Renascenca e
REM) -, tem sido a criagdo da cadeia Radio Sim, tendo
entre 2008 e 2012 submetido oito processos a RR, para
autorizar a retransmissao. Neste grupo, existe ainda outra
marca que emite em cadeia de retransmisséo, a Mega Hits,
com 6 frequéncias, a cobrir as dreas mais populosas do
litoral - a Gltima aquisicdo das quais foi um frequéncia de
Aveiro em 2013.

Estes sdo dois grupos nacionais que, usando a estraté-
gia de retransmissao, lograram aumentar a sua zona de
influéncia e constituir cadeias de base territorial alargada.
Serao os principais atores quando se fala de concentracao
da propriedade (ou de programacao) a nivel nacional.
Mas outros grupos de menor dimensao sao igualmente
significativos. O grupo Musica no Coracdo, de Luis
Montez, tem oito rddios e ainda uma participacdo na
Radio Nova, do Porto, e na TSF (por ser accionista do
grupo Global Media). A estratégia deste grupo nao tem
sido, contudo, o da utilizacdo das frequéncias para
retransmitir programacdo centralmente produzida. Por

Ainda que formalmente possa haver muitas
emissoras independentes do ponto de
vista da sua propriedade, a verdade é que
muita radio local em Portugal acaba por
ser uma cadeia de retransmisséao de
produgcdes centralmente emitidas. O que
coloca, inevitavelmente, o problema do
pluralismo e do localismo

norma, cada radio mantém a sua identidade e progra-
macao, mas a aposta é sobretudo em radios de cariz musi-
cal. Outro grupo com dimensdo em Portugal, é a Global
Difusion, responsavel por seis servigos de programacao
(alguns dos quais com duas ou trés frequéncias locais
associadas), também preferencialmente de natureza mais
musical.

A TSE uma marca de rddio importante em Portugal
sobretudo a nivel da captacio de investimento publi-
citario, é também um caso de concentracgdo, ainda que em
menor dimensdo. Emitindo a partir de uma frequéncia
regional a Norte e de uma cadeia de retransmissdo no
resto do Pais, a TSF é proprietaria de seis frequéncias
locais (duas das quais nos arquipélagos).

A nivel regional, pode ainda referir-se pequenas movi-
mentacoes, como € o caso da familia Marinho que controla
frequéncias de Vila do Conde, Pévoa de Varzim, Espinho
e Santo Tirso, tendo ainda o Jornal da Trofa e o centro de
Producao Canal 5, na Maia. Em Tras-os-Montes, existe
ainda, por exemplo, o grupo Regional, com trés frequén-
cias (Vimioso, Sabrosa e Valpagos).
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Notas finais

evolugao das radios locais, desde a sua legit-

imagdo por via do reordenamento de fre-

quéncias no final da década de 80, até mea-

dos da primeira década do novo milénio,

evidencia a problemaética que se coloca em
termos de concentragdo, pluralismo e localismo. Este con-
ceito, nascido em contextos anglo-saxénicos, pretende dar
conta das caracteristicas tinicas e inerentes da radio para
favorecer o interesse publico de comunidades locais. A
questdo das cadeias de retransmissdo, ainda ndo que
impliquem alteracdes a nivel da propriedade formal das
emissoras locais, ndo deixa de representar a concentragao
de programacdo e consequentemente de audiéncias.
Assim, ainda que formalmente possa haver muitas emis-
soras independentes do ponto de vista da sua pro-
priedade, a verdade é que muita radio local em Portugal
acaba por ser uma cadeia de retransmissao de produgoes
centralmente emitidas. O que coloca, inevitavelmente, o
problema do pluralismo e do localismo.

Por outro lado, o facto de estes grupos terem adquirido
dimensao e terem consolidado as suas audiéncias, assim
ganhando escala, ndo significou uma aposta maior nos
servigos informativos. As estratégias de retransmissao
focam-se sobretudo em projectos musicais. E, sendo estes
0s grupos com maiores recursos econémicos, financeiros e
humanos, seriam os melhores colocados no mercado para
assegurar a mais custosa componente noticiosa, mesmo a
nivel local. Contudo, ndo sé o caracter local da radio em
Portugal tem vindo a erodir-se, como também a sua
capacidade para estar perto das populacoes com infor-
macédo de proximidade estd crescentemente em causa.
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80 anos da Radio

A radio numa sociedade

dura de ouvido

O século XX é comumente reconhecido como o século da imagem. Nele vieram
a luz praticamente todas as formas de imagem com que hoje convivemos. Da
fotografia (cujas origens remontam ao século XIX) a imagem digital da Internet,
as manifestacOes visuais da linguagem quotidiana sao, de algum modo, a marca
distintiva de décadas de entusiasmo pela comunicacao imagética. Em Histoire
du visuel au XXe siecle (2003), Laurent Gervereau considera que esta marca nos
conduziu a um tempo de acumulacao e de sobreposicao de imagens.

Por Madalena Oliveira

eria, no entanto, um equivoco entender que

apenas a visdo tem sido excessivamente

estimulada. Num movimento que comega

talvez na Revolucao Industrial, nos séculos

XVIII e XIX, também o ouvido tem sido reg-
uisitado a niveis que denunciam excesso. Num livro pub-
licado em 2013 sob o titulo Noise, the human history of sound
& listening, David Hendy sustenta que a modernidade é
ruidosa, pois nela confluem o barulho das maquinas de
producao, dos veiculos automéveis e de uma parafernalia
de dispositivos eletronicos que nao dispensam sinais
sonoros para se declararem ativos. A mesma preocupagao
era manifestada por Murray Schafer, numa publicacdo
originalmente editada em 1977 sobre o ambiente sonoro
(soundscape, na expressao inglesa), quando o autor cons-
tatava que “hoje o mundo sofre de uma superpoluicdo de
sons” e que “ha tanta informagao actstica que pouco dela
pode emergir com clareza” (1994, p. 71).

A radio, que nasceu como meio de comunicagdo numa
altura em que a imagem jd disputava a atengao, afirmou-
se como invisual e exclusivamente dedicada ao ouvido.
Durante décadas, foi em certo sentido responséavel por
uma sensibilizagao mais consciente da capacidade auditi-
va. Sem complexos pela falta de imagem, embora talvez
por isso negligenciada pelos estudos dos média, como
anotaram Peter Lewis e Jerry Booth (1989) referindo-se a
um meio invisivel, ou Edward Pease e Everette Dennis
(1995) classificando-a como meio esquecido, a radio che-
gou a era da Internet enfrentando pela primeira vez a
necessidade de se reconfigurar relativamente a sua essén-
cia exclusivamente sonora.

A migragdo dos chamados mainstream media para o
ciberespaco nao teve subjacente apenas uma mudanga de
suporte ou de dispositivo. Ela arrastou consigo, para a
radio como para a imprensa e a TV, uma mudanca de

40| Out/Dez 2015|JJ

paradigma que afeta a linguagem, a concecdo de tempo e
a nogao de interatividade. Nao sendo um mero substituto
do papel ou um novo ecra para a TV, a Internet também
néo constitui para a rddio apenas um novo transistor. Ao
desafiar a rddio a tornar visivel a sua linguagem, a Web
representa talvez a transformagao mais profunda que este
meio haveria de enfrentar em cerca de um século de his-
toria. A digitalizagdo da informacao — e, por conseguinte,
do som - havia significado ja em si mesma uma nova
forma de fazer radio, assente numa possibilidade de edi-
¢ao do som muito mais versatil e até criativa. A deslocagao
para a Web, porém, significou uma rutura nao s6 ao nivel
da producdo como também ao nivel da rececao.

Pensar a radio, hoje, como meio de comunicagao obriga
a reequacionar algumas das suas caracteristicas essenciais,
0 que nao deve (pelo menos nao ainda) traduzir-se pela
tao especulada ideia de que a rddio morreu. Esta é uma
das principais premissas do projeto “Estagdo NET: moldar
a radio para ambiente Web”, que uma equipa de investi-
gadores do Centro de Estudos de Comunicagao e
Sociedade da Universidade do Minho desenvolveu entre
2012 e 2015. Financiado pela Fundagao para a Ciéncia e a
Tecnologia, este projeto centrou-se no objetivo de debater
o lugar da radio na atual paisagem mediatica, tendo con-
cluido que presumir o desaparecimento deste meio é
ignorar a sua idiossincratica capacidade adaptativa.

A RADIO NA INTERNET E SONORA?

Ao contrario de uma certa ideia de senso comum, segun-
do a qual o aparecimento de novas tecnologias tende a
ameacar a vitalidade dos meios tradicionais, para a radio
a evolugdo tecnoldgica tem trazido sempre novas oportu-
nidades, nomeadamente ao nivel dos dispositivos. E isso
que prova a incorporacio dos autorrddios no corpo fisico
dos automoéveis — de onde deixou de ser uma pega acesso-



Figura 1: Print screen dos sites das trés principais radios de informa¢dao em Portugal, com o

‘botao’ de ligagdo a emissdo em direto assinalado em circulo amarelo

ria para se tornar parte integrante —, bem como a anexacao
das aplicagOes — tanto as digitais como as de rececdo FM —
nos telefones moveis.

Na Web, para além da emisséo tradicional — que pode
ouvir-se em fluxo (ou streaming) em praticamente todos os
sites de radios hertzianas com presenca na Internet — as
possibilidades sonoras estendem-se ao audio-on-demand,
no caso das radios que dispdem de arquivo de programas
e, em teoria, a disponibilizacdo de novos formatos narrati-
vos. Da anélise dos sites das trés principais radios de infor-
macado em Portugal (Antena 1, Rddio Renascenga e TSF),
resulta, no entanto, a percecao de que o som nao é uma
prioridade da presenca deste meio no ciberespaco. Como
notamos a este propdsito num texto sobre as dissonancias
da radio em rede, “aceder ao site de uma radio [de uma
radio tradicional e ndo de uma radio originalmente nasci-
da na Web] significa aceder a um espago de convergéncia
mediatica onde muitas vezes nao se distingue a marca ori-
ginal do meio sonoro que lhe deu origem” (Oliveira, 2014,
p- 230). O dudio é, alias, a tltima linguagem a que se chega
quando se visita estas radios na Internet. A ligacao a emis-
sdo em direto, por exemplo, apesar de disponivel logo a
cabeca da homepage, ndo tem o destaque que hipotetica-
mente se esperaria numa pagina na Internet que é (ou
deveria ser) o espelho de um meio que se define pela invi-
sualidade (Figura 1).

Muito mais visuais que sonoras, as paginas destas trés

A radio chegou a era da Internet
enfrentando pela primeira vez a
necessidade de se reconfigurar
relativamente a sua esséncia
exclusivamente sonora

emissoras revelam que o som estd ainda subestimado
como recurso de comunicagao online. Seguindo a 16gica da
linguagem multimodal da Internet, os sites das radios
revelam um investimento pouco orientado pelo privilégio
do audio. Para além da predominancia de recursos
visuais, textuais e multimédia, que ja de si contribui para
secundarizar o som, a oferta de elementos sonoros esta
muitas vezes reduzida a um arquivo de programas, sem
que ai se encontrem produgoes originais dirigidas a utili-
zadores que nao sejam ouvintes regulares de radio tradi-
cional ou que, sendo-o, na Internet ndo encontram uma
oferta alternativa.

Do ponto de vista dos profissionais das emissoras,
especialmente atentos as estatisticas de acesso e de cliques
dentro das paginas, as componentes dudio terdo uma pro-
cura reduzida, o que justificardA uma aposta online mais
definida por um recurso ao binémio texto-imagem do que
a oferta sonora. Do ponto de vista dos investigadores do
projeto Estacdo NET, no entanto, esta estratégia revela que
“ha claramente uma subutilizagio do potencial da
Internet” (Reis, 2014, p. 49).

A RADIO NA INTERNET E OUVIDA?

Apesar de haver uma percecao de que a radio portuguesa
na Internet é pouco sonora, a sua utilizacao parece conti-
nuar a ser motivada pela procura de misica, noticias e
entretenimento, bem como por uma vontade de sentir
companhia. O acesso aos lugares “habitados” pela radio
tradicional no ciberespaco nao significa ainda, porém,
uma migracao total da escuta do hertziano para a web.
Num estudo realizado em 2014, com base num inquérito
online promovido a partir dos sites de seis radios portu-
guesas (TSE Antena 1, Radio Renascenca, RFM, RUM e
Rédio Diana), constatou-se, na verdade, que a maioria dos
utilizadores que acedem as paginas na Web, ndo obstante
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Coracterizacio sociogrdficas da amostra
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Figura 2: Caracterizacdo da amostra (de tipo ndo probabilis-
tico acidental) de um inquérito online realizado em 2014
sobre o tipo de consumo/utilizacdo da radio na Internet

ouvir contetdos online, continua a ouvir radio em fre-
quéncia modulada. A amostra ndo probabilistica acidental
resultante deste estudo conduzido no contexto do projeto
Estacado NET - que reuniu 1049 respostas completas
(Figura 2), das quais 772 foram consideradas para analise
estatistica — da conta de uma complementaridade entre a
radio FM e a rddio na Internet. Com efeito, 84% dos res-
pondentes declararam continuar a ouvir a emissdo hert-
ziana, sendo que 16% estimam ouvir ainda mais do que
ouviam antes.

De acordo com Pedro Portela (2015), que fez uma ana-
lise exaustiva dos resultados deste inquérito no quadro de
uma Tese de Doutoramento sobre a interatividade e os
consumos radiofénicos no inicio do século XXI, “apenas
7,7% dos que usam a radio online muito frequentemente
declaram ndo ouvir as transmissoes FM e 12,2% fazem-no
raramente” (Portela, 2015, p. 212). Para o investigador, estes
dados confirmam haver “um aumento da utilizagao de
radio na internet a medida que aumenta a frequéncia de
audicao de radio FM, indiciando uma ligacdo entre os dois
habitos de consumo” (Portela, 2015, p. 211). Outro dado
curioso prende-se com a resposta a pergunta “Que estacao
prefere quando acede a contetidos de radio na Internet?”.
A esmagadora maioria (80,6%) diz preferir a estacio FM
que mais ouve, o que denota um “uso combinado da esta-
¢do favorita através dos dois canais” (Portela, 2015, p. 245).

No que diz respeito aos dispositivos de acesso a radio,
o computador é ja, de acordo com este estudo, o canal de
acesso mais frequente a contetidos radiofénicos, seguido
da emissdo FM. No conjunto do computador fixo e do
computador portatil, este dispositivo é usado por 42,9%

O regresso ao desejo e ao prazer de ouvir
pode passar por uma reinterpretacao dos
sons que ha nas imagens que hoje nos
enchem o olhar como se dispensassem o
ouvido
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Figura 3: Contextos de acesso a radio online
Fonte: Adaptado de Portela, 2015, p. 219

dos respondentes, ao passo que o smartphone representa o
acesso a rddio de 17,8% dos inquiridos considerados. Em
2014, talvez diferentemente do que se verificaria atua-
Imente, um ano e meio depois, o tablet era um dispositivo
residual, utilizado por apenas 8% dos respondentes.

Consonante com um recurso crescente ao computador
para aceder a radio é a declaracdo de uma utilizagdo da
radio online especialmente em casa e no trabalho, reunindo
estes contextos no conjunto 74% das respostas (Figura 3).

Em termos de utilizacdo concreta dos recursos dispo-
niveis, mais de um terco dos respondentes admite ouvir
a emissao em direto mais do que uma vez por dia (Figura
4), sendo que apenas 16,8% o faz ocasionalmente ou
nunca o faz.

Para além da emissdo em direto, parece haver também
um interesse significativo por contetidos pré-gra-
vados/podcasts, ja que 47% dos respondentes declaram
aceder a estes materiais em regime semanal ou diario.
Estes dados permitem supor que o acesso a radio na
Internet, do ponto de vista estritamente sonoro, nao é
decidido apenas pela conexao com a emissao em fluxo.
Ou seja, ainda que a percentagem de pessoas que diz
nunca ouvir o som associado a noticias apresentadas nos
sites das radios seja muito elevada (40,1%), é notério um
interesse por contetidos disponiveis em regime de audio-
on-demand, até porque 33% dos respondentes admitem
recorrer aos arquivos dos sites das radios na Web semanal-
mente ou mesmo diariamente.

Ainda que a metodologia empregue neste estudo
possa inspirar alguma reserva na leitura dos resultados,
por se tratar de um “inquérito auto-administrado, sem a
presenca de um investigador que poderia ter uma per-
cepgao acerca da veracidade das respostas e da seriedade
da participacdo do respondente” (Portela, 2015, p. 197),
pode admitir-se, pela consisténcia das respostas que a
radio na Internet também é ouvida. E atendendo as res-
postas obtidas para a pergunta “O que gostaria de ter e
nao encontra na radio na Internet?”, presume-se que ha
um potencial interesse por contetidos originais, ja que os
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Figura 4: Audicdo da emissdao em streaming direto
Fonte: Adaptado de Portela, 2015, p. 225

respondentes sugerem nao apenas uma vontade por
maior interatividade como também uma expectativa rela-
tivamente a disponibilizacdo de maior variedade de con-
teados nao lineares.

COMO RIMAR A POESIA DA RADIO COM A INTERNET?
Precisamente num livro intitulado The poetry of radio, Sedn
Street sugere que “qualquer que seja a plataforma utiliza-
da para transmitir ou que os ouvintes adotem, a premissa
basica — quase primitiva — continua a ser o desejo de con-
tar — e de receber — estdrias” (Street, 2014, p. 118). Por este
prisma, o regresso ao desejo e ao prazer de ouvir pode
passar por uma reinterpretacdo dos sons que ha nas ima-
gens que hoje nos enchem o olhar como se dispensassem
o ouvido. A proposta de Sean Street — que pode ser toma-
da como uma proposta de retorno a magia da mensagem
invisual — é a de explorar “a poesia do som puro”.

E numa tentativa de aproximacao a este desafio que se
situa o mais recente investimento do projeto Estacao NET,
o Soundscope Lab. Fundado na ideia de criar um espago
dedicado a experimentagdo sonora e a exploracao de
novas possibilidades narrativas, este laboratério de sono-
ridades (acessivel em http://www.soundscopelab.org) foi
desenhado para estimular a produgao de conteados
exclusivamente sonoros e promover uma experiéncia
actstica original. Segmentado em quatro 4reas de produ-
¢do distinta (Figura 5), o Soundscope Lab recupera “sons
em perigo”, reconfigura “paisagens sonoras”’, enquadra
“histdrias de vida” e destaca os “sons da semana”.

Com um carater marcadamente experimental, este
espago visa reforcar a ideia de que a Internet nao tem que

O acesso aos lugares “habitados”
pela radio tradicional no ciberespaco
nao significa ainda uma migracao
total da escuta do hertziano para

a web

Figura 5: Print screen da pagina de entrada do site
Soundscope Lab

ser um lugar exclusivamente visual. Estar “de ouvidos no
futuro”, como recomenda Luis Anténio Santos num texto
em que afirma que “o desafio pode ser comegar de novo”,
reclama “a reafirmagao de uma marca sonora distinta”
(2015, p. 200). Encontrar um modelo de negécio que viabi-
lize este investimento é apenas um dos problemas que fal-
tard resolver. O maior, porém, é o da literacia do ouvir,
porque, numa sociedade que endureceu o ouvido, é pre-
ciso reaprender a experiéncia actistica, para voltar a ver na
radio o valor do que nao se vé.
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80 anos da Radio

O lugar do som

Nnos sites das radios

Texto Ana Isabel Reis

Introducao

radio permite-nos ver com os ouvidos. E na
Internet, ouvimos o que vemos? Os sites das
radios apelam ao olhar e o som perde-se na
multiplicidade de imagens que enchem o
ecra. A radio na Internet ja nao é algo para
ser apenas ouvido, corta-se o 'cordao auditivo' que ligava
o ouvinte a telefonia. Hoje, falamos de rddio, mas, simul-
taneamente num meio hipermédia, onde diversos recur-

sos e linguagens formam uma nova narrativa que nao é
apenas sonora e que também se 1é e vé. Se a radio conti-
nua a ser feita para ouvidos, as paginas das emissoras sao
agora feitas mais para os olhos do que para os ouvidos. Os
sites sdo sobretudo visuais: repletos de imagens, videos,
fotografias, titulos apelativos, cor, movimento.

O som é a esséncia da radio, é o que a define. Na
Internet, é apenas um dos muitos recursos que pode ser
utilizado. E uma mera opcao: abrimos o site, vemos,
lemos, e podemos, eventualmente, clicar no audio e
ouvir. O som é, também ele, secundarizado, embora seja,
ainda, o mais utilizado nos contetidos jornalisticos nos
sites de radio como se comprova no estudo que aqui se
apresenta.

Na homepage das rddios o icone de acesso a emissdo
em direto é, por vezes, pouco visivel e o do dudio nem
sempre aparece nos destaques da pagina, sendo remetido
para a pagina secundaria que se abre ao segundo clique
para ler a noticia na integra. Mas se aparentemente o som
nao é visivel, é ainda o recurso que domina as noticias nos
sites das radios. O recurso transposto da rddio-mae, que ja
passou em antena e agora é alojado na noticia do site.

As radios comegaram por ver

na internet uma ameaca, depois
um aliado na reproducao dos seus
conteudos, finalmente como um
complemento
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Inicialmente, os contetidos radiofénicos eram literal-
mente transpostos para os sites, mas decorridos 20 anos
sobre a entrada da rddio na web era expectdvel uma
evolugao em que a radio tradicional e o seu site tivessem
produtos distintos. No entanto, os exemplos de shovel-
were ainda sdo comuns, em parte devido ao desinvesti-
mento no ciberjornalismo (Bastos, 2010), agravado, mais
recentemente, por uma crise econémica que se fez sentir
também nos media e, em particular, nas raddios. A reducao
de jornalistas nas redagdes, a queda nas receitas publi-
citarias, a dificuldade em encontrar novos modelos de
negocio também contribuem para a actual situacao, mas,
apesar de tudo, as radios vao apresentando alguns produ-
tos inovadores e diferentes.

Se por um lado a tecnologia digital favorece a diversifi-
cagdo dos contetidos e narrativas multiplataforma, por
outro lado a facilidade em transferir contetidos de um
media para outro faz com que haja o risco de haver uma
replicacao de contetdos (Starkey & Crisell, 2009:125-126)
que se agrava num contexto de concentracdo da pro-
priedade dos media.

Apesar das novas tecnologias e de todos os recursos ao
dispor, na esséncia, o jornalismo continua a responder a
pergunta: "O que acontece no mundo?" (Traquina,
2002:10). Também a radio nao se restringe a tecnologia,
transforma-a em conteildo, em linguagem sonora
(Herreros, 2011:72). A radio amplia as suas potenciali-
dades no meio digital em que o som pode adquirir novas
expressoes e aliar-se a outros recursos criando novas lin-
guagens. As radios comegaram por ver na internet uma
ameaga, depois um aliado na reprodugao dos seus contet-
dos, finalmente como um complemento. A muitas falta
dar o passo seguinte: a internet potencia a producao de
outro tipo de contetidos, de contetidos hipermédia - sem
que isso signifique a capitulacdo do que define o média-
mae, no caso da radio, o som.

Apesar de a radio ser agora visualizada num ecra os
investigadores continuam a defender que é o som que a
identifica (Starkey & Crisell; Herreros), é a identidade da
radio seja qual for o meio, a plataforma ou o dispositivo
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que a audiéncia utiliza. Ou seja, porque todos os meios
sao multimédia e interactivos é a predominancia do som
que distingue a webrddio dos outros meios online. Cabe a
radio oferecer novas experiéncias auditivas, outras cri-
acoes sonoras nascidas da fusao da radio com a web.

Na Internet dominada pela imagem qual o lugar do
som? Quais as suas caracteristicas e fungoes? O RM da
radio equivale ao audio das noticias na Internet? O que os
distingue e o que os une? Como é que as radios usam o
som nos seus sites? O objetivo deste estudo é o de fazer a
caracterizacao do audio nas cibernoticias das radios.
Assim, foram analisados os Destaques nos sites de trés
radios portuguesas de ambito nacional e com contetidos
informativos na Internet: Radio Renascenca, TSF e
Antena 1. Foram observadas 399 noticias que estavam nos
Destaques no periodo de uma semana no ano de 2013. Os
resultados obtidos permitem fazer uma caracterizagao do
audio das noticias nos sites das radios e estabelecer uma
linha de evolucao tendo por base um estudo anterior e
que foi entretanto atualizado de forma a acompanhar a
evolucao dos websites (Reis, 2015). Ao todo, nos trés anos,
foram estudadas 1.127 noticias sob a perspectiva do audio.

O audio das noticias

a homepage de cada estacao o icone da

emissdo em directo tem uma localizagao

idéntica nos diferentes sites das radios. E

visivel, mas a sua acessibilidade é variavel,

obrigando o webouvinte a clicar duas e trés
vezes até chegar a emissdo ou a instalar previamente
algum programa compativel.

Nas noticias com som nem sempre o icone do dudio é
assinalado junto ao titulo ou ao lead da noticia. Por vezes,
o player s6 pode ser ativado depois de aberta a noticia, ou
seja, com um terceiro clique; ou o palyer dispara mal se
abre a pagina, ndo com o som da noticia, mas com a pub-
licidade que o antecede.

No periodo em analise, 2013, é notério que o som ¢é
ainda o recurso mais frequente nas noticias dos sites das

trés rddios. O conjunto das noticias sé com audio e audio
e fotografia somam 47,9 por cento. Se forem contabi-
lizadas todas as noticias que tenham som, mesmo que
associado a outros recursos como o video ou a infografia,
o total é de 51,6 por cento. Ou seja, 0 som esta presente na
grande maioria das noticias em destaque nos sites das
radios. As noticias que tém video, mesmo que aliado a
outros recursos, perfazem 30,3 por cento dos contetidos s6
nos Destaques. Fora desta seccdo a presenca do video é
muito maior em espacgos criados para o efeito e que tém os
seus proprios destaques video, ou localizados noutro
ponto da homepage.

Neste periodo de analise, ndo foram encontradas nos
Destaques, noticias que apresentem todos os recursos
(fotografia, audio, video, infografia, etc). Porém, elas tém
areas exclusivas em cada site, nas seccoes em que se abor-
dam grandes temas planeados e executados com ante-
cedéncia, ao contrdrio do que acontece com as hardnews
dos Destaques do topo de pagina.

Resta referir que as noticias apenas de texto perfazem
21,8 por cento no total dos trés websites. Uma percen-
tagem elevada que pode ser justificada pelo facto de
serem, frequentemente, noticias de Gltima hora que s6
mais tarde sdo atualizadas e complementadas com recur-
sos multimédia; outra explicagdo podera residir na edito-
ria da noticia, fruto da crise que Portugal atravessa:
Politica e Economia em que as fontes sdo, muitas vezes,
documentos oficiais, relatérios, jornais ou outras fontes
escritas, pelo que a primeira noticia publicada é quase
sempre de texto.

Na Internet as emissoras podem ultrapassar uma das
suas limitagoes: o tempo. O site surge, assim, como um

E a predominancia do som que distingue a
webradio dos outros meios online. Cabe a
radio oferecer novas experiéncias auditivas,
outras criagées sonoras nascidas da fusao
da radio com a web
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Tanto os icones da emissao em directo
como o dos audios nao estao destacados,
surgem por justaposi¢cao ou na pagina
secundaria da noticia

espago infinito em que se podem agrupar todos os sons,
todos os desenvolvimentos, todas as perspetivas. Assim,
julgou-se pertinente verificar-se quantos dudios cada noti-
cia apresenta. Numa primeira andlise, pode-se concluir que
uma das principais mais-valias da Internet para a rddio esta
a ser subaproveitada j4 que a maioria das noticias anal-
isadas tem apenas um audio. As que incluem mais do que
um sao as das noticias que se prolongam no tempo ou as
noticias fortes do dia. A maioria das noticias tem um audio:
57,8 por cento. As que tém dois representam 7,1 por cento;
com trés chegam aos 3,7 por cento; e com quatro dudios
somam 1,4 por cento. Noticias com cinco ou mais nao
foram registadas no periodo em analise, 0 que também
pode indiciar que o site ndo é usado nem como uma
memoria a curto prazo (que funciona como uma mais-valia
de contextualizacdo na efemeridade dos fatos da atuali-
dade) nem numa légica de arquivo sonoro da prépria
radio. Isso mesmo é confirmado com uma anélise as noti-
cias relacionadas, ou seja, os link para as noticias em arqui-
vo relacionadas com a temética da noticia em Destaque. Em
2013, das 383 noticias apenas 164 tinham 4udio.
Relativamente a duragdo do dudio os resultados obti-
dos contrariam a percecdo do soundbite tdo corrente-
mente associado ao jornalismo e, em particular, ao som da
noticia. Medido o tempo de cada dudio a realidade vai no
sentido contrario. O soundbite de 10 segundos tem uma
pequena percentagem de 2 por cento que contrasta com
os audios de mais de 1 minuto que atingem os 34,9 por
cento. Nota a reter, é o facto dos que tém 30 e 40 segundos
somarem 31,5 por cento o que pode indiciar que os sons
alojados no site podem ser exatamente os mesmos que
passam nos noticiarios da radio tradicional. Isto porque o
tempo médio ideal definido pelas redacdes para o RM
ronda os 30 a 40 segundos. Os sons demasiado curtos sao
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por vezes evitados, porque nem sempre sdo devidamente
percecionados na escuta secunddria do ouvinte. A elevada
percentagem de audios com 1 minuto ou mais resulta, em
parte, do facto de alguns serem reportagens inseridas em
programas de informacdo ou excertos de debates ou
entrevistas.

Quanto a linguagem radiofdénica verificou-se que ha
predomindncia de um Ginico componente: a palavra. Ou
seja, nas noticias em Destaque ndo ha interacao dos com-
ponentes da linguagem radiofénica (palavra, ruidos ou
efeitos, musica e siléncio).

A Declaracdo é a mais usada nas noticias em Destaque:
65,9 por cento. A pega de texto s6 com a voz do jornalista
alcanga os 7,5 por cento. As pegas com RM sao apenas 3,5
por cento do total. A Reportagem representa 19,2 por
cento dos dudios. Ha claramente um predominio da
palavra em desfavor dos restantes componentes. Estes
apenas surgem na Peca com ambiente sonoro ou
sonorizadas (1,2%) e na Reportagem com ambiente
sonoro ou sonorizada (1,6%) que juntas perfazem 2,8 por
cento. A Entrevista integral tem 1,2 por cento e pode con-
cluir-se que os sites das radios analisadas nao utilizam a
Entrevista em blocos: alojam-na na integra e ndo a frag-
mentam em parcelas temdticas como seria apanagio no
meio digital.

Os audios sao, por larga maioria, vozes dos interve-
nientes da noticia sobretudo nas hardnews do dia-a-dia. A
linguagem radiofénica, com toda a sua carga expressiva,
praticamente nao se encontra nas noticias em Destaque.
Mas os quatro componentes sao utilizados em trabalhos
de grande envergadura como as Grandes Reportagens ou
em Rubricas que estdo alojadas noutras seccoes dos sites.
Nas noticias do dia-a-dia, imperam as declaragoes
enquadradas pelo texto e som ambiente surge mais como
cendrio sonoro em fundo enquanto o repérter faz o seu
relato, isto é, ndo tém propriamente uma fungdo expressi-
va na mensagem jornalistica.

Finalmente, o dudio foi analisado na perspetiva da
complementaridade em relacdo ao texto. Na radio tradi-
cional o som e o texto tém fungdes distintas, nao se podem



para

sobrepor em termos de contetido, as informagdes da noti-
cia sao repartidas entre o lancamento, o som, e o fecho. O
que se pretendeu apurar, é se isso também se verifica
entre o dudio e o texto das noticias nos sites. A grande
maioria nao repete as informagoes que se leem no texto
que os enquadra: 91,5 por cento sdo complementares e 8,5
por cento sao redundantes em relagdo ao texto que os
transcreve, tornando dispensavel clicar no player para os

ouvir.

Tendéncias

os ultimos anos a presenca do dudio (todas
as noticias com 4audio) tem vindo a
diminuir. Dos 82,9 por cento em 2008 caiu
para os 51,6 por cento em 2013. Em contra-
partida as que tém s6 video aumentaram:
do zero em 2008 chegaram aos 26,6 por cento em 2013,
embora neste tltimo ano o video apareca sobretudo fora
dos Destaques pelo que a sua percentagem global deva

ser superior. Outro dado a reter: as noticias s6 de texto
aumentaram de 17 por cento em 2008 para os 21,8 por
cento em 2013.

Relativamente ao ntiimero de dudios que uma noticia
agrega verifica-se um decréscimo no ntiimero de sons alo-
jados as noticias: com um dudio 64 por cento em 2008 e 57
por cento em 2013; com 5 ou mais de 5 dudios passa-se dos
0,7 por cento em 2008 para um valor zero em 2013.

O soundbit raramente é utilizado e a tendéncia vai o
sentido de uma menor utilizagao: 3 por cento em 2008 e 2
por cento em 2013.

Quanto a expressividade sonora, a evolugao demons-
tra que a reportagem e peca com ambiente sonoro ou
sonorizadas estdo a desaparecer: de 4,7 por cento em 2008
cai para 2,8 por cento em 2013. Assiste-se ao dominio da
palavra, a voz do protagonista sintetizado na Declaracdo:
65 por cento nos trés anos.

Finalmente sobre a complementaridade tem-se regista-
do uma evolucao positiva em que som e texto se comple-
mentam cada vez mais.
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Conclusodes

Internet é um meio dominado pela imagem
e quando se abrem os sites das radios o
primeiro impacto é visual, o som é apenas
uma opgao. Numa primeira apreciagao
pode-se concluir que utilizagado do audio nas
noticias nos sites das radios vai de encontro a primeira
percecao visual da homepage dos sites das radios: o som
é secundarizado no design da homepage. Apesar de ser o
recurso dominante é cada vez menos utilizado em favor
do video ou da noticia 'seca' sem qualquer elemento mul-
timédia. E a tendéncia aponta para uma secundarizacao
do som nao apenas no design das homepage mas também
nos contetidos nos sites das radios. Tanto os icones da
emissao em directo como o dos dudios nao estao destaca-
dos, surgem por justaposicdo ou na pagina secundéria da
noticia, isto é, depois de um segundo clique.

Duas décadas depois da entrada das radios portugue-
sas na Internet pode afirmar-se que o som esta subval-
orizado nos sites das radios, que hd um subaproveitamen-
to das potencialidades da Internet nas possibilidades
hipermédia, de arquivo, mas também na criagao de novas
narrativas sonoras. A Internet entendida como um novo
universo sonoro que abre portas a experiéncias auditivas
ainda estd numa fase embriondria. &
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Projeto RadioActive
Aprender a fazer radio
aprender para a vida

Ensinar criangas e jovens em contextos desfavorecidos a produzir radio é um
dos objectivos do RadioActive, um projeto que nasceu no Reino Unido e esta
em Portugal ha trés anos, em parceria com o programa Escolhas. Na realidade,
a radio é entendida como uma ferramenta educativa para trabalhar questoes
mais vastas como a literacia para os media, 0 empoderamento de comunidades
e o desenvolvimento de competéncias sociais diversas.

Por Maria José Brites e Ana Jorge 1

RadioActive é um projeto educativo que
usa a radio na internet como uma oportu-
nidade para capacitar as comunidades em
que é desenvolvido para abordarem
assuntos de cidadania. Atualmente, a
RadioActivel01 — a radio do projeto, em http://pt.radioac-
tivel0l.eu — conta com a participacao de 10 centros de
jovens apoiados pelo Programa Escolhas. Tem servido de
inspiracdo para outros projetos, designadamente na cria-
¢ao de radios em escola, como acontece atualmente na
Escola Secundaria de Alexandre Herculano, no Porto.
Depois de, em 2013 e 2014, o RadioActive Europe ter sido
financiado pelo programa Aprendizagem ao Longo da Vida
da Comissao Europeia para a implementagao em cinco pai-
ses europeus (Reino Unido, Roménia, Alemanha, Malta e
Portugal), em finais de 2014 o projeto foi reconhecido pelo
Prémio Inclusao e Literacia Digital da Rede TIC e Sociedade,
para a expansao da rede entre fevereiro de 2015 e janeiro de
2016. Além de formagao técnica a monitores de inclusao digi-
tal, o RadioActive cede equipamento de radio e acompanha-

mento das atividades por um grupo de investigadores.
Foram também promovidas as visitas dos grupos de jovens
a meios de comunicagao social, especialmente a radios.

Na fase prévia do projeto, o enfoque foi o de promover
o envolvimento, a aprendizagem informal e a empregabi-
lidade de pessoas em risco ou em exclusédo do ensino e de
vida profissional ativa. Os publicos-alvo tém sido distin-
tos: na Alemanha o RadioActive tem sido desenvolvido
junto de comunidades inter-geracionais; ja em Portugal e
no Reino Unido as populagdes-alvo tém sido as criangas e
os jovens. Assim, em Portugal, a parceria com o Escolhas,
que coincidiu com a sua quinta geragao, foi um passo
natural, ja que este programa governamental apoia, desde
2001, projetos que se destinem a insergdo de criangas e
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jovens em contextos de vulnerabilidade, atuando para a
sua capacitagdo educativa e civica.

A metodologia que tem sido usada por todos os envol-
vidos, desde a primeira fase, segue os principios da inves-
tigacdo agao-participagdo, muito influenciada pelo traba-
lho do pedagogo brasileiro Paulo Freire. O projeto centra-
se nas particularidades de cada comunidade em que atua,
de forma a que os participantes estejam ativamente pre-
sentes nos processos de discussao, analise e producado dos
contetidos da radio. Assim, o desenvolvimento de com-
peténcias estd intimamente ligado a um processo de dia-
logo. Desta forma, a educacao para a producao de radio é
a parte mais visivel de um processo de envolvimento e
capacitagao para discussao dos temas relevantes para cada
comunidade, a0 mesmo tempo que amplifica as suas pos-
sibilidades de se fazerem ouvir por outros grupos. Os
temas que as criancas e os jovens tém desenvolvido sao
muito diversos e incluem emissdes dedicadas a assuntos
como Associativismo e voluntariado, Educacdo, Cultura,
Media, Desporto, Talentos, Discriminagao e Musica.

Estando este projeto alinhado com as diretrizes da
agenda europeia para os proximos anos, ao nivel da edu-
cacao informal, educacdo ao longo da vida e da aposta
numa investiga¢do ativa com dimensao social, os promo-
tores continuam a procurar solugoes para que a radio e os
trabalhos junto das comunidades possam sobreviver no
tempo. Esta dimensdo é fundamental, uma vez que é no
longo prazo que se conseguem mais resultados positivos
com os participantes e as comunidades . &

1) As autoras sdo também investigadoras do projeto RadioActive, a partir
do Centro de Investigagido Media e Jornalismo. Maria José Brites coorde-
nou o RadioActive Europe em Portugal e Ana Jorge coordena atualmente
0 RadioActive Portugal.



Criancas ouvem a emissao da
RadioActivel01 no Escolhe Vilar,
® em Vila Nova de Gaia.

“Nenhum de nds tinha experiéncia
anterior em radio, tivemos de aprender
tudo, mas aprendemos todos ao mesmo
tempo, crescemos juntos neste projeto, o
que é muito positivo.”

Teodoro Freitas, monitor do Centro de Inclusdo Digital [CID] do
Escolhe Vilar, Vila Nova de Gaia
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Emissao do projeto Catapulta, no
Porto. “Naturalmente, e mesmo apds
® dois anos de trabalho [do Catapulta

E5G no RadioActive], nem tudo foram
sucessos. E verdade que os jovens se
apropriaram de um conjunto de capacidades
necessarias a realizacao de programas de radio
que passam pela preparacao de entrevistas,
redacao de crénicas, construcao de beats e
musicas originais e dominam ja muitos dos
procedimentos necessarios a realizacao da
emissao online. No entanto, o projeto
Catapulta e os seus técnicos debatem-se ainda
com dificuldade de criar um ambiente
propicio ao desenvolvimento de uma cultura
critica em relacao aos media que impulsione
os jovens a pensar de forma original e pessoal
nos contettdos que pretendem transmitir.”

Joana Alves dos Santos, monitora CID do Catapulta, Porto
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Primeira emissao ao vivo da RadioActivel01,
conduzida pelo projeto Metas, no Porto.
® “A equipa da RadioActivel01 foi langando

sucessivamente novos desafios, como por exemplo,
fazer algumas emissoes parcial ou inteiramente em
direto e este foi um momento importante por dois
motivos: permitiu ao jovens tomarem consciéncia de
que eram capazes de responder positivamente ao
desafio e também porque favoreceu o seu contacto
com a comunidade e instituicoes proximas, que
validaram e reconheceram as capacidades dos jovens e
a importancia da radio para a dinamizagao
comunitaria. As aprendizagens retiradas desta
experiéncia sao imensas e serao certamente revisitadas
e aplicadas pelos participantes noutros momentos da
sua vida pessoal, escolar ou profissional.”

Patricia Costa, coordenadora do Metas E5G, Porto
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Criancas do OrientaTe, Rio de Mouro,
entrevistam Daniel Fontoura, locutor da
® Mega FM, durante visita as instalacoes do

Grupo Renascenca.
“A promogao da inclusao digital no ambito do
Programa Escolhas teve inicio em 2004, através da
constituicao de uma medida especifica, face a
crescente importancia atribuida as novas tecnologias,
prevendo-se o desenvolvimento de Centros de
Inclusao Digital. Projetos no campo da educacao para
os media, tais como o RA, tém permitido explorar
novas formas de inclusao social, impactando o modo
como os jovens percecionam o mundo digital, e
consequentemente como interagem e participam na
sociedade em geral, potenciando paralelemente a
promocao de outras competéncias transversais.”

Paulo Jorge Vieira, gestor nacional do Programa Escolhas para a Inclusao Digital
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Jovem participante do OrientaTe, Rio
de Mouro, entrevista psicéloga da
® APAV sobre o tema da violéncia.

“A participacao no RadioActive tem ajudado a
desenvolver muitas mais competéncias para
além das digitais: competéncias de
comunicagao e expressao, nomeadamente as
orais e as escritas; de planificacao e de
execugao, autoestima, trabalho em grupo,
criatividade. Tem permitido as nossas criancas
e jovens experimentar novas sensagoes,
chegar a novos conhecimentos, alcancar novas
visOes sobre o que pode ser o seu proprio
futuro.”

Joana Dias, monitora CID do OrientaTe, Rio de Mouro
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Paula Cordeliro, Provedorla do Ouvinte RTP
"0 servico publico de radio
precisa de um estudo qualitativo”

Paula Cordeiro é provedora do ouvinte dos canais de radio do grupo RTP
desde meados de 2012. Completa o segundo mandato de dois anos como
provedora no Verao de 2016, e ja nao podera ser reconduzida. Com mestrado
em Radio e Internet e doutoramento em Programacao Radiofénica, Paula
Cordeiro é docente das cadeiras de Rddio e Multimédia, Media Digitais ou
Gestao Estratégica de Plataformas Digitais, no ISCSP. Integra também a
organizacgao da conferéncia internacional Radiodays Europe, que se realiza em
Marco de 2016, em Paris. Nesta entrevista a Jornalismo & Jornalistas, a
provedora do ouvinte da RTP analisa as virtudes e os desafios do servigo
publico de radiodifusao.

Por Mario Rui Cardoso [ Texto e Fotos |
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Como avalia o servi¢o publico de radio que tem vindo a ser
prestado pela RTP?

Em tracos gerais, o servico publico de radio é bom,
cumpre os parametros, consegue ter a satisfacio da maio-
ria dos ouvintes e isso €, alids, visivel pelas audiéncias, que
tém crescido nos tltimos anos e sdo o indicador que temos
do sucesso ou do relativo sucesso da radio. Penso que
talvez nao fosse ma ideia desenvolver um estudo qualita-
tivo para perceber exactamente o que a audiéncia espera e
deseja da Antena 1, Antena 2, Antena 3 e dos restantes
canais de servigo publico. Teria de ser um estudo nao ape-
nas com um painel representativo mas com uma amostra
relevante, e acima de tudo com uma amostra do publico
que nao ouve a Antena 1 e os restantes canais. Penso que
tentar perceber porque é que as pessoas ndo tém ligacao
aos canais da radio ptblica seria uma forma de conseguir
chegar até essas pessoas. Porque os canais da radio publica
ja chegam a muita gente mas poderiam chegar a muito
mais pessoas. A radio publica deveria ser muito mais rele-
vante, a semelhanca do que acontece nos paises do Norte
da Europa. Nao estou a dizer que a rddio ptiblica nao é re-
levante, mas em comparacado com canais que sao exclusi-
vamente ou principalmente musicais [RFM,
Radio Comercial e Radio Renascenca, os
canais que lideram], os canais da radio publica
ficam um pouco abaixo em termos de métricas
e de audiéncias. O que demonstra que ha
talvez um desenquadramento da progra-
magao ou um desinteresse da populacdo em
geral por contetidos de palavra, por contet-
dos mais relevantes. Por outro lado, quando
passamos para o "online", verificamos que sao
exactamente os contetidos de palavra aqueles
que o publico mais procura. Sdo esses que
estdo no top das descargas e das escutas no
RTP Play. Portanto, hd aqui um desfasamento
que € preciso entender.

Talvez nao seja apropriado medir a qualidade do
servico publico apenas pelas audiéncias.

Nao € de todo apropriado medir a qualidade
pelas audiéncias, mas sim pelo tipo de contetidos apresen-
tados. Esses contetidos tém de ser analisados em relacao
ao contrato de concessao e a prépria missao de servigo
publico, mas a percepgao qualitativa é muito subjectiva.
Muitas vezes as queixas dos ouvintes que me chegam
estdo directamente relacionadas com essa nocao comple-
tamente subjectiva de qualidade, e daquilo que é a missao
de servigo publico, em relagdo ao pluralismo, a diversi-
dade, a defesa da lingua e da cultura portuguesa, e tam-
bém as audiéncias. Por exemplo, no caso da misica,
chegam-me muitas queixas de ouvintes que consideram
que ha pouca misica portuguesa na radio ptublica. Mas
quando analisamos as percentagens, em algumas circuns-
tancias elas atingem os 99% - o restante 1% justifica-se por
programas de autor ou circunstancias excepcionais, como

"A RTP falha um pouco ao
nivel da comunicacao. Nao se
comunica radio" no

"Os maiores problemas desta
casa nao estao ao nivel do
conceito ou dos elementos
que compdéem a missao de
servico publico, mas sim de
questoées muito praticas,
relativas as rotinas
profissionais"

a morte de um artista, que leva a que, durante um dia,
haja mais atencao a esse artista, mesmo sendo estrangeiro.
Por isso, ha um desfasamento na nogdo de mdusica por-
tuguesa, que os ouvintes e a populagdo em geral consider-
am que é a musica cantada em portugués, e nao é.
Também é mdsica portuguesa, por exemplo, aquela que
reflecte a cultura e as tradigdes portuguesas, mesmo
sendo feita por um francés. A lei e as quotas de musica
portuguesa assentam numa definicio de misica por-
tuguesa bastante diferente do que é a consideragao geral
sobre musica portuguesa. Esse é um exemplo da dis-
crepancia entre aquilo que é feito e aquilo que é percep-
cionado pela audiéncia.

Penso que um dos grandes problemas da avaliagdo do
servigo publico de rddio passa por tentarmos perceber o
que realmente é feito e qual é a percepcao real daquilo que
é feito. E acho que, nesse aspecto, a RTP falha um pouco,
sobretudo ao nivel da comunicacdo. Ndo se comunica
radio, e quando se comunica comunica-se a marca.
Comunica-se Antena 1, Antena 2 e Antena 3, comunica-se
0 posicionamento, mas ndo se comunica aquilo que se faz
e porque se faz. Nem se comunicam as pessoas que fazem.
No6s nao sabemos quem
sdo as pessoas que estdo
aos microfones ou que pro-
duzem a Antena 1. Se
pesquisarmos pelos nomes
Google,
seguimos encontrar grande
informagdo. As pessoas
gostam de saber quem sao
as pessoas que estao do
outro lado, pela voz que
ouvem e por aquilo que
podem saber em relacdo a
essas pessoas. A esse nivel,
a RTP poderia fazer muito
melhor, porque fa-lo para a
generalidade dos profis-
sionais da televisdo, mas

nao con-

nao o faz para a generalidade dos profissionais de radio.
Que parametros de servico publico pensa que estdo a ser
cumpridos? Ja referiu alguns, como a diversidade, o pluralis-
mo ou a atencdo a musica portuguesa.

Em tracos gerais, penso que todos estdo a ser cumpridos.
Talvez a atencao as minorias seja o mais deficitario, mas
mesmo esse aspecto conseguimos encontra-lo na progra-
macao. Uma das grandes discussdes em torno do servigo
publico nao passa tanto pela conceptualizagao de servigo
publico, por percebermos como é que a diversidade se
materializa, mas mais por uma discussdo em termos de
contetudos. Quando discutimos se o contetido "a" é ou nao
servico publico ndo estamos a ter em consideracao em que
categoria da missdo de servico publico esse contetido se
insere. E isso enviesa logo a discussao, porque estamos a
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falar mas nao sabemos do qué. Acho que fazia falta uma
discussao sobre servigo publico que explicasse o que é
esse servico. Eu tento fazé-lo nos programas do provedor
de uma forma quase pedagégica mas com limitagdes,
porque os programas também tém de ser interessantes,
ndo podem ser abordagens tedricas, sendo ninguém os
ouve. Por isso remeto mais essa "pedagogia" para os
relatérios anuais do provedor, nos quais tendencialmente
acabo por dissecar o que é o servigo publico e o que é isso
dos contetidos integrados no servico ptblico.

Penso que os maiores problemas desta casa nao estao
ao nivel do conceito ou dos elementos que compdem a
missao de servigo publico, mas sim de questdes muito
praticas, relativas as rotinas profissionais, e ao nivel da
forma como a instabilidade de que a empresa tem sido
alvo, nos dltimos anos, acaba por afectar essas rotinas.
Para mim, desde que aqui entrei, esse é de facto o grande
problema da RTP em geral, ndo apenas da radio em par-
ticular. Em suma, penso que o servigo ptblico é cumprido,
os diferentes aspectos do servico publico estao presentes
na programagcao, no seu dia a dia - mesmo que as vezes
pareca ao publico que nao estao -, e se nao estao mais ou
melhor é porque ha questoes praticas, das rotinas profis-
sionais, que acabam por ser afectadas por factores exter-
nos a empresa. Ha uma instabilidade que tem afectado, ao
longo do tempo, a propria
administracdo da RTP e,
por consequéncia, quem
estd no terreno a trabal-
har todos os dias.

Em que medida o servigo
publico de radio presta um
servico diferenciado? Se
olharmos para a Antena 2
isso é muito 6bvio, mas
como é no geral?

E muito 6bvio na Antena 2
porque € o Unico canal de
musica classica no pais
inteiro, e portanto a dife-
renciacao faz-se essencial-
mente por ai. Mas é 6bvio
também nos restantes. Na
Antena 1, pelos contetidos
de palavra e pelo facto de a
musica ser essencialmente portuguesa. N6s temos contet-
dos na Antena 1 que ndo encontramos nas outras estagoes
de radio. Um exemplo pode ser um contetido que esteve
para acabar [programa Viva a Misica] mas ndo acabou e é
dedicado exclusivamente a musica portuguesa. Temos ou-
tros contetidos que sdo uma espécie de arqueologia da
musica portuguesa. Outros voltados para o consumidor,
outros para a preservagao do meio ambiente e de compor-
tamentos sustentdveis. Temos um conjunto de contetidos
na Antena 1 que a diferenciam imediatamente das outras.

deficitaria"

necessariamente uma

representatividade e

politico-partidarios e

social"
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"A radio esta um pouco
depauperada e chega a estar
"O servi¢o publico nao é

garantia de qualidade, mas é
uma garantia de que existe

pluralismo (...) e ndao apenas
a defesa de interesses

econémicos na comunicacao

80 anos da Radio | Entrevista Paula Cordeiro

ITERNACIONAL

A Antena 3 tem um posicionamento completamente
diferente das restantes radios dirigidas a jovens, ou das
que nao sao dirigidas a jovens mas tém uma comunicagao
ainda jovem, dirigida ao jovem adulto. Também hé& muito
mais musica portuguesa na Antena 3 do que
nos restantes canais de musica em Portugal, e
ha muitos programas tematicos na Antena 3
que vao ao encontro de diferentes estilos e
interesses. Neste momento, a Antena 3 tem
um posicionamento que a torna um pouco
mais abrangente do ponto de vista cultural.
Ela procura reunir contetidos muito diversifi-
cados que sao exemplos claros da cultura con-
temporanea, uma cultura urbana que existe no
nosso pais mesmo em zonas consideradas
rurais. J& temos uma cultura cosmopolita no
pais inteiro, com intimeras iniciativas em todo
o pais que tém reflexo na Antena 3 e ndo o tém
nos canais privados, por forca de compromis-
sos comerciais a que estao obrigados e que lhes
interessam para a sua rentabilizagdo.

Na RDP Africa, hd um interesse e uma
vocacdo muito claros para tudo o que diz
respeito ao continente africano, as suas popu-
lagoes e aquelas que estao no nosso pais. Quanto a RDP
Internacional, passa neste momento por um processo de
reposicionamento para que a antena venha a ser um
reflexo daquilo que é a nossa didspora, que estd neste
momento um pouco "apagada". A RDP Internacional tem
estado muito concentrada naquilo que acontece aqui para
transmitir para eles que estao la. Agora, pelo que consigo
perceber, querem perceber o que se passa la para transmi-
tir a partir daqui. E uma inversao daquilo que se fazia e
parece-me que faz todo o sentido.



E no que diz respeito especificamente a informag¢éo?

Af também ha diferencas que tém muito a ver com o facto
de esta organizagdo, do ponto de vista estrutural, ser mais
consistente do que, por exemplo, a TSE neste momento.
Tem mais meios disponiveis.

Tem mais meios disponiveis e hd uma ligacao entre radio
e televisdao que poderd até nem ser perceptivel para o
ouvinte, mas nds sabemos que ela acontece. Um exemplo
concreto sdo os correspondentes.

A sua missao consiste, em grande parte, em receber os con-
tactos dos ouvintes. Consegue dizer qual é o grau de satis-
facdo dos ouvintes com o servigo publico de radio?

Nao. Por uma razao simples: porque é muito mais facil
criticar do que escrever uma carta de amor. Portanto,
grosso modo, por cada dez criticas recebo um elogio, e
esse elogio nao é suficiente para perceber o grau de satis-
facdo. Se receber menos mensagens, isso pode significar
satisfacio mas também desinteresse, por isso nao tenho
como responder a essa questao.

Mas, pelo que me diz, o grau de insatisfacao ja sera talvez
mais facil de medir.

E mais facil de medir, mas, felizmente, o grau de insatis-
facao é com questdes de pormenor. E quando é com
questdes conceptuais e de grande dimenséao ele é facil-
mente justificado. Por exemplo, dizem-me: "H4 pouquissi-
ma musica portuguesa na Antena 1". E eu justifico com as
percentagens de musica portuguesa que tocou na tltima
semana ou no ultimo més.

Ha trés questdes recorrentes. A musica; o desporto -
que se subdivide em duas: "hé futebol a mais" ou "deveria
haver ainda mais futebol", e a acusagdo de os relatos e
comentarios de futebol serem tendenciosos; e a terceira
tendéncia de queixas tem a ver com a politica. Isto foi alvo,
até, de um programa recente do provedor com o actual

director de informagao. Em meados de Setembro, discuti-
mos o facto de a informacdo radiofénica estar "muito

conotada com a esquerda". Um més depois, estdvamos a
discutir exactamente o mesmo tema porque suposta-
mente estava "muito conotada com a direita". Na segunda
discussdo, o director de informacao recordou a primeira
para demonstrar que existe equilibrio, pluralismo e diver-
sidade. No futebol, tive uma vez uma questdao de um
ouvinte que criticava o facto de o grito do golo do clube "a"
ter sido mais prolongado do que o grito do golo do clube
"b". Isso foi-me explicado pelo relator de uma forma muito
simples: o golo "a" foi no inicio do jogo, quando a voz esta-
va mais descansada, e resultou de um lance emocionante,
ao passo que o outro nao s6 foi no final da partida, e por-
tanto ja a voz estava mais debilitada, como nao teve bri-
Ihantismo do ponto de vista técnico, e portanto o grito foi
menos emocionante. Isto parece-me muito 6bvio e 16gico,
mas, la estd, a emocdo sobrepOs-se a razao, no caso da
queixa do ouvinte.

De modo que entendo que estes trés tipos de queixas,
ndo sendo conceptuais, sdo da espuma dos dias.
Obviamente que ha momentos em que a radio esta a dar
mais atengdo aos partidos de direita, porque hé uma situa-
¢do que o justifica, e talvez noutros esteja a dar mais
atencdo aos partidos de esquerda, porque estdo mais
activos e porque nem sempre é possivel ter, num determi-
nado momento de radio, todos os partidos a participar na
emissao ou a ser-lhes dada a mesma atencio. Acho que ha
aqui questoes que resultam de um desconhecimento muito
grande por parte do publico sobre a forma de fazer radio.
Considera que a radio tem condi¢des para poder prestar um
servigco publico de qualidade nos préximos anos?

Tem mas podia ter melhores condigoes. Falo ao nivel téc-
nico e dos recursos humanos, porque a radio estd um
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pouco depauperada e chega a estar deficitdria. Isso nao se
nota 14 fora porque ha um esfor¢co muito grande dos

profissionais para colmatar as falhas ao nivel dos recursos
humanos. E também néo se nota muito do ponto de vista
técnico para o ouvinte em geral, mas um ouvinte com um
ouvido mais critico, quem tem um conhecimento técnico
minimo, percebe as diferencas entre as emis-
soes da Antena 1, da Antena 2 ou da Antena 3
e as de outros canais privados, em termos de
qualidade do som, da estética, de pormenores
como dois microfones soarem diferentes
durante a mesma entrevista. Isto, aparente-
mente, sdo questdes de pormenor, mas a
imagem actstica de uma radio é fundamental
para ajudar ao seu posicionamento. Sermos
capazes de sintonizar aquela estagao de radio
onde quer que estejamos é fundamental para
as audiéncias. Termos conforto de escuta,
escutarmos sem falhas nem ruidos, é um
primeiro passo para o sucesso de uma estacao de radio, e
penso que estes aspectos sdo por vezes desprezados no
servico publico.

O problema nao sera s6 de disponibilidade de meios mas de
deficiente utilizacdo dos meios disponiveis.

Sao ambas as coisas. H4d mesas de mistura com problemas,
suportes de microfones que deveriam ser diferentes, etc.
Também ha um problema com os emissores, que estdo a
ser revistos, melhorados e reparados, mas é uma tarefa
herctilea e demasiado prolongada, na minha perspectiva.
Temos zonas de sombra, aqui em Lisboa, para ouvir qual-
quer um dos canais, e temos inimeras queixas de
ouvintes das mais diversas localidades no pais, dizendo
que o emissor "X" "y" ou "z" ndo estd a funcionar ou fun-
ciona de forma deficiente. Isto ndo pode acontecer. Do
ponto de vista do "online", estamos la mas podiamos estar
de uma forma mais simples. O "site" da RTP é de tal forma
rico que, as vezes, é dificil encontrar o que quer que seja,
e isso é um aspecto que poderia ser melhorado. A nave-
gacado, a acessibilidade e a prépria arquitectura do "site"
poderiam ser repensadas, para facilitar. A questao nao se
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"Fazia falta uma discussao
sobre servigo publico que
explicasse o que é esse
servi¢co. Eu tento fazé-lo nos
programas do provedor de
uma forma quase
pedagégica"

80 anos da Radio | Entrevista Paula Cordeiro

coloca ao nivel dos contetidos ou da criatividade para
criar contetidos, mas sim ao nivel das pessoas que estao
por tras dessa criatividade e que sdo cada vez menos. Ha
cada vez mais saidas de profissionais da empresa, embora
também existam entradas. H4 uma questdo de gestao de
recursos humanos que grassa na RTP e que me parece um
pouco desfasada daquilo que sdo as reais necessidades.
Ou entdao ha uma dificuldade em perceber quais sao as
reais necessidades e adequar os recursos humanos que a
empresa tem a essas mesmas necessidades. Nao sou
gestora de recursos humanos, ndo quero meter a foice em
seara alheia, mas se temos poucos profissionais de um
lado e muitos profissionais do outro, ha um desequilibrio
que é preciso corrigir.

Ha quem pense que nao faz sentido haver um servi¢o publi-
co de radio ou questione o sentido de existir um servigo
publico de radio.

A minha ideia nao se pode pdr em prética mas eu gostava
que essas pessoas vivessem cinco anos sem servigo publico
de radio, e depois podiamos falar. Acho que s6 sentimos a
falta quando perdemos. O servico ptiblico nao é necessari-
amente uma garantia de
qualidade, mas é uma
garantia de que existe rep-
resentatividade e pluralis-
mo ao nivel da comuni-
cacdo social, e ndo apenas
a defesa de interesses
politico-partidérios e eco-
ndémicos na comunicagao
social. Porque se olharmos
com atencdo para os
6rgaos de comunicagdo
social privados, todos eles
tém uma propriedade, e, directa ou indirectamente, essa
propriedade acaba por influenciar o tipo de contetidos que
sdo apresentados. O publico nao tem disso a menor nogao.
O publico nao sabe porque é que uma determinada noticia
é apresentada com um angulo e nao outro. E isso, a parti-
da, no servigo publico ndo acontece. Pelo menos nao dev-
eria acontecer, se acontecer ¢ muito mau sinal. As vezes, O
angulo é um e ndo outro por causa da perspectiva do jor-
nalista ou do editor que esta a fazer, e ndo por uma influén-
cia directa do proprietario. O Francisco Pinto Balsemao
disse, uma vez, uma coisa muito interessante: "se um jor-
nal for propriedade de uma empresa de acticar, ndo vai pu-
blicar noticias sobre os maleficios do agticar". Eu acho que
isto responde claramente a questao que me colocou. Se a
RTP fosse detida por empresas que fazem chourigos,
alheiras e farinheiras, provavelmente as noticias sobre a
recomendacdo da Organizagdo Mundial de Satde teriam
tido outro angulo, ou o assunto nao teria sido sequer objec-
to de noticia. Portanto, gostava que os detractores do
servigo publico vivessem cinco anos sem servico publico,
para depois me falarem sobre aquilo que acham.m



06 janeiro a 20 marco
DESDE

~ ESCAPADINHA A BEIRA MAR ¢A°KEr:

INATEL Foz do Arelho Hotel***

Estada 2 noites
em regime de meia pensao
(2 noites, 2 pequeno-almocgos, 2 jantares)

-

49 s0clo ”
,95€ por pessoa em quarto duplo standard

If- ——

) NAo sdcio
,95€ por pessoa em quarto duplo standard

Condicoes:

Para reservas efetuadas a partir da data de publicacéo;

Sujeito a disponibilidade existente;

N&o acumulavel com outros descontos, promogdes e/ou ofertas.

Informacdes e reservas: 262 975 100 | inatel.foz@inatel.pt

05 a 09 fevereiro

CARNAVAL

INATEL Piddao Hotel****

por pessoa em
quarto duplo

Programa especial
de 1, 2, 3 e 4 noites
* Inclui jantar tematico
mstcamayal Pequeno-almogo Buffet
Condigdes: Licor Regional de boas vindas no quarto

Para reservas efetuadas a partir
da data de publicacao;

Sujeito a disponibilidade existente;

N&o acumulavel com outros
descontos, promocdes efou ofertas.

= Dia 08

Jantar tematico (ndo inclui bebidas)

Baile de Carnaval — prémio para a melhor mascara
= Dia 09

Informagdes e reservas Almoco Carnaval (ndo inclui bebidas)

235730 100
inatel.piodao@inatel.pt

Utilizagdo gratuita da piscina aquecida e ginasio

INATEL

01 fevereiro a 31 margo

50%

DESCONTO

PROMOGAO RELAMPAGO

INATEL Piddao Hotel****

Faca ja a sua reserva
e beneficie de um
desconto de 50%

-Tratamento VIP a chegada no quarto
-Pequeno-almoco Buffet

-Livre acesso ao Health Club
(Sujeito a marcagao)

Condicoes:

Minimo 3 noites (exclui sabados, carnaval e pascoa);

Desconto aplicavel em regime de APA;

Para reservas efetuadas a partir da data de publicacéo;

Sujeito a disponibilidade existente;

Nao acumuldvel com outros descontos, promogdes e/ou ofertas.

Informacoes e reservas: 235 730 100 | inatel.piodao@inatel.pt

13 a 15 fevereiro

DIA DOS NAMORADOS

nos hotéis INATEL

DESDE

70,00¢

Surpreenda o seu mais que tudo e celebre o dia dos namorados
com um programa romantico que escolhemos
especialmente para si.

DESDE DESDE
70,00¢ 180,00¢
1 noite 2noites !
Condicdes:

Para reservas efetuadas a partir
da data de publicagéao;

Sujeito a disponibilidade existente;

Néo acumulavel com outros
scontos, promocdes e/ou ofertas.

Veja os programas detalhados
em www.inatel.pt

FUNDACAO INATEL | TURISMO | DESPORTO | CULTURA
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www.britannica.com/topic/radio

Por Mario Rui Cardoso > marioruicardoso@rtp.pt

A HISTORIA DA RADIO

fHE BETORDAT EVINING FOST

Westinghouse Radio
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ma minuciosa Histéria da Radio explanada ao

longo de trés longas e estimulantes paginas da

Encyclopaedia Britannica “online”. Comeca nas
experiéncias pioneiras de transmissao, na primeira
década do século XX, e termina na actual explosao
digital, maior desafio para a Radio desde o advento da
Televisao, na década de 1950. Das primeiras
experiéncias com transmissoes para grupos restritos de
radio amadores (que tinham de ouvir com
auscultadores, porque a radio em altifalantes, que
transformou a experiéncia de escuta tornando-a
comunitéria, s6 se popularizou a partir de 1927).
Passando pela suspensao das transmissoes, durante a
Primeira Guerra Mundial, por razbes de seguranca das
comunicagoes militares, a que se seguiriam uma retoma
e um “boom” da Radio, depois do fim da guerra. Pelas
primeiras estagdes com programacoes regulares. As
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primeiras com patrocinios comerciais.

Estacoes de radio, como a Westinghouse, que emitiam
programas de mdsica e voz apenas com o objectivo de
ajudar a vender os aparelhos receptores, fabricados pela
mesma Westinghouse. O abandono da doutrina de
“equilibrio e pluralismo” nas emissdes de radio nos EUA,
em 1987. As pressdes modernas sobre os servigos publi-
cos de radio resultantes da explosao das rddios comer-
ciais e do definhamento dos orcamentos. Sao marcos
num caminho ja centendrio da Rédio, que a
Encyclopaedia Britannica percorre neste artigo, atenta a
evolucao tecnolégica da Radio como a sua apropriagao
como instrumento poderoso de propagacao de mensa-
gens ao longo de todo o século. Um artigo com um bom
punhado de clips audio incorporados, pois claro, para se
escutar pedacos dessa bela histéria que aparece descrita
nestas trés paginas da Britannica.
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www.theguardian.com/media/2015/sep/20/the-bbc-is-a-beacon-for-other-broadcasters

"CARTA DE AMOR"

ete directores gerais dos servicos ptiblicos de Rédio

e Televisao dos paises escandinavos (reputados pela

qualidade desses servicos ptblicos, alinhados pelo
modelo da BBC) publicaram, em Setembro, no The
Guardian, uma carta aberta aos britanicos para que
defendam a BBC, porque “nenhuma organizacao criativa
no mundo é tao conhecida [internacionalmente] e desfruta
de uma tao grande reputacao de qualidade como a BBC”.
A carta tem o tom quase de um apelo desesperado, a que se
preserve um legado que “nos inspira a todos a fazer melhor,
para melhor servir as necessidades das nossas sociedades
democraticas”.
Os sete responsaveis pelos servigos publicos de Radio e
Televisao da Suécia, Finlandia, Noruega, Dinamarca e
Islandia, preconizam uma necessidade crescente dos ser-
vicos publicos de radio e televisao, fruto da crise global,
econdmica e humanitéria. Sao precisas “companhias
isentas e confidveis como a BBC, porque sdo um elemen-
to vital da infraestrutura democratica, crucial para a
informacao e educacao do publico”. Os sete invocam o
espirito que presidiu ao nascimento da BBC, “livre de
interesses politicos e econdmicos, e tendo como pilares
principais a independéncia e a ideia de colocar os cida-
daos em primeiro lugar”.
A BBC deve continuar a desempenhar o “papel valioso”
de “mae do servigo publico [de Radio e Televisao]”. “A
independéncia da BBC provém do seu passado institu-
cional, da sua cultura, da sua estrutura regulatoria, e da
forma como sdao tomadas as decisdes sobre financiamen-
tos e isengdes. Alteracoes a este sistema deverao servir
para reforcar a sua independéncia, e nao enfraquecé-la.
A BBC mostrou uma capacidade impressionante de se
adaptar. Sobreviveu a introducao da Televisao, a conco-
rréncia comercial, aos novos canais de distribuicao, a glo-
balizacao, a digitalizacao do espaco comunicacional, a
evolucao da Internet e do streaming portatil. Ela foi sem-
pre capaz de se redefinir quando confrontada com essas
mudancas, mas nunca deixando de manter-se fiel aos
seus objectivos e valores fundamentais: a qualidade, a
distingao, a diversidade, a universalidade e, acima de
tudo, a independéncia”, escrevem.
Na mesma sec¢ao do The Guardian “Public Service
Broadcasting”, um outro artigo dedica-se a verificar com
que servigos publicos a BBC compara, afinal. E sao escol-

A BBC

1 [0k
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hidos cinco exemplos: Franca, Alemanha, Itdlia, Holanda
e Estados Unidos
(www.theguardian.com/media/2015/jul/19/public-sector-
broadcasting-worldwide-bbc ). Uma amostra curta, ainda
assim interessante, de como vao os servigos publicos de
Radio e Televisao la por fora. Sobressaem os casos fran-
cés, onde os cortes no financiamento publico tiveram
como resposta um siléncio da radio publica durante 28
dias, em Margo, e italiano, com o primeiro ministro,
Matteo Renzi, a querer transformar a RAI numa das
maiores “empresas culturais” do mundo, capaz de com-
petir com a BBC ou a Sky. O caso norte-americano €,
também ele, muito curioso, designadamente no que res-

peita ao seu modelo de financiamento, um combinado
de pagamentos federais, estatais e privados. No modelo
norte-americano, a principal fonte de financiamento
publico provém dos impostos e s6 assegura entre 15% e
20% das necessidades totais de financiamento de todas
as radios e televisoes de servigo publico nos EUA.
Outros fundos importantes sao os da National
Endowment for the Arts, mas destinam-se apenas a pro-
gramas especificos. De resto, o servico publico de Radio
e Televisao norte-americano tem de “cantar pela refei-
¢ao”, conforme escreve Paul Owen, neste artigo do The
Guardian. E cantar é conseguir patrocinios ou donativos
particulares para, por exemplo, manter no ar programas
especificos de radio e de televisao. E funciona! O podcast
Serial, de Sarah Koenig, na NPR
(http://serialpodcast.org), € um caso de sobrevivéncia e
sucesso através de doacoes massivas dos seus fas.
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www.bl.uk/collection-guides/radio-broadcast-
recordings#

A CUIDAR DA
MEMORIA RADIO
DO SECULO

agnifica coleccdo da British Library, com

duzentas mil horas de gravagdes de radio

desde os primérdios. Uma memoria sonora
da historia britanica desde a década de 1920,
construida a partir de todo o género de transmissoes,
e que permite perceber a evolugao social, politica e
artistica do Reino Unido, ao longo de quase um
século. A decisao de incluir, na colecgdo, mais de uma
década de transmissoes das excelentes Resonance FM
(www.resonancefm.com, a partir de 2002) e Touch
Radio (www.touchmusic.org.uk/touchradio, a partir
de 2005), estacoes londrinas de pendor artistico e
perfis vanguardistas, ¢ bem demonstrativa do critério
apurado com que a British Library organizou esta
memoria radiofénica do século britanico.
Adicionalmente, trezentas mil horas de arquivos
sonoros da BBC estdao disponiveis através de pesquisa
nos servigos “online” de Escuta e Visionamento da

British Library. Um “luxo” complementado com uma
ampla oferta de literatura e recursos “online”
destinados a contextualizar os materiais sonoros que
sao disponibilizados.
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http://americanarchive.org

A CUIDAR DA
MEMORIA RADIO TAM-
BEM NOS EUA

m 27 de Outubro de 2015, coincidindo com o

Dia Mundial da Heranca Audiovisual,

decretado pela UNESCO, o arquivo norte-
americano do servigo publico de Radio e Televisao
(American Archive of Public Broadcasting, AAPB)
ampliou a oferta de contetidos aos cidadaos. Com
contributos de mais de uma centena de organizagoes
publicas de media, de todo o pais, o novo Online
Reading Room da AAPB trouxe a publico gravagoes
de programas que, de outro modo, como se refere no
comunicado dos promotores dessa ampliacdo — a
Biblioteca do Congresso (www.loc.gov) e a estagao
publica WGBH, de Boston (www.wgbh.org) —, “teriam
tido como destino continuar a acumular p6 nas
prateleiras”. Esta nova oferta de programas de radio e
de televisao norte-americanos, produzidos desde os
anos de 1940 até a actualidade, veio somar-se ao ja
extenso arquivo que abriu, em Abril de 2015, com 2,5
milhoes de registos.
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www.rtp.pt/arquivo/index.php

O ARQUIVO
DA RTP
ONLINE

Portal Arquivo RTP apresenta-se como “janela

aberta” para o arquivo histérico da empresa.

Organizado em nove Colecgbes teméticas —
Ambiente e Natureza; Arte e Cultura; Ciéncia e
Tecnologia; Desporto; Histéria; Media e
Comunicacao; Patriménio; Politica; Sociedade; mais as
respectivas subdivisoes), o portal j& disponibiliza
“online” perto de um milhar de items que sdo uma
pequena amostra da riqueza do patriménio
arquivado. O objectivo é fornecer o acesso livre e
gratuito, na Internet, a documentos de video, audio,
fotografia e textos digitalizados, mas, por enquanto,
os contetidos de video (reportagens e documentarios
produzidos pela RTP) sao largamente predominantes
no “site”.
O portal é, também, uma porta de acesso ao arquivo

da empresa para “qualquer cidaddo ou organismo que,
estando interessado num determinado contetido — dis-
ponivel ou ndo no portal —, queira solicita-lo mediante
preenchimento de um formulario”.

1V

PUBLIC
RADIO

www.publicradiofan.com

GUIA MUNDIAL
DE RADIOS
PUBLICAS

erdadeiramente para fas de servigos publicos

de rédio. O guia elenca e classifica, por

géneros, milhares de radios de servico publico
em todo o mundo. Da acesso aos streamings e as
programacdes dessas rddios e a 1900 podcasts
produzidos por esses canais. Proporciona pesquisas
por pais ou regido, tipo de radio (de musica ou de
palavra, generalistas ou tematicas) e hordrios de
emissao.
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CASA DA

IMPRENSA

Um espago para procurar
solucoes para a crise

Num cendrio de crise grave do sector, a Noticiaria, o espago de cowork
da Casa da Imprensa, surge como um convite a encontrar novas
solugdes para a comunicacao social em Portugal. Trés utilizadores

contam a sua experiéncia.

espedimentos coletivos, rescisdes “amiga-

veis”, ndo renovagao de contratos: estas sao

algumas das expressdes mais ouvidas nos

altimos anos entre os profissionais da

comunicacao social. Desde 2009, segundo
um recente levantamento do Expresso, perderam-se 1200
empregos nas empresas do sector em Portugal. E este
namero foi recentemente aumentado pelo despedimento
de mais de uma centena de pessoas no Sol e no i, estando
na calha despedimentos em outros érgaos de comunica-
¢ao social em 2016.

Os impactos no desemprego entre jornalistas sao signi-
ficativos. Numeros de Outubro de 2015 referentes ao uni-
verso de associados do Sindicato dos Jornalistas dao conta
que 25% nao tem emprego e 12% trabalha por conta pro6-
pria. Ou seja, neste universo, a taxa de desemprego ascen-
de a valores préximos dos 25%, mais do dobro da média
do pais. E quase quatro em cada dez ou nédo tém emprego
ou sao freelancers com maiores riscos de precariedade sala-
rial e laboral.

Neste cendrio de grande dificuldade para quem trabal-
ha ou aspira trabalhar nesta area, tornam-se ainda mais
urgentes iniciativas que, ndo s6 incentivem a criagao de
novos projetos (individuais ou em equipa) de comunica-
¢ao social, como oferecam condigdes para que estes pos-
sam ser viaveis. A Noticiaria — um espaco de trabalho para
jornalistas e outros profissionais da comunicagdo social
situado no centro de Lisboa - é um contributo da Casa da
Imprensa para enfrentar este problema.

Nasceu em 2014 e durante o tltimo ano e meio tem
vindo a tornar-se de forma progressiva num espago de
cowork que retine quem foi afetado pela crise dos meios
de comunicagdo tradicionais, quem trabalha de forma
auténoma e independente mas procura um ambiente de
trabalho dindmico, quem tem ideias novas para o sector e
quer condicdes para lancar o seu projeto e quem, simples-
mente, procura um espago de partilha de experiéncias.

Gisela Pissarra, uma jornalista freelancer, neste momen-
to a colaborar com uma associagdo de projetos editoriais e
uma produtora audiovisual, é uma das utilizadoras da
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Noticiaria e vé como positiva a sua experiéncia de dois
meses: “Constitui um espago de excec¢ao, tanto pela locali-
zacao e condicoes globais, como pelos precos abaixo do
mercado e apoio a profissionais que enfrentam a precarie-
dade e o desemprego”, afirma, destacando ainda a possi-
bilidade que este tipo de espacos oferecem para “novos
contactos profissionais e sinergias ao universo cada vez
maior de freelancers, até, e nomeadamente, pela possibili-
dade de abertura a profissionais de varias areas”.

A maior parte dos utilizadores destaca a localizacao



como uma das principais vantagens do espaco. “Gosto da
localizagao da Noticiaria, de estar no centro de Lisboa com
bairros que me interessam fotografar por perto”, afirma
Tiago Figueiredo, fotégrafo, que assinala também que o
ambiente da sala “é calmo”. “Facilita-me a concentragdo
para trabalhar”, diz.

Nadia Sales Grade, responséavel ha cinco anos pelo pro-
jeto Wake Up!, uma agéncia de comunicagao que trabalha
sobretudo com institui¢des e eventos culturais, diz que a
localizagdo da Noticiaria “é perfeita para quem gosta de
sentir o verdadeiro sabor de Lisboa a caminho do trabalho”.

Uma das aspiragoes dos utilizadores é que o espago de
trabalho cowork seja também um espago de oportunidade
para formagdo e aprendizagem. Gisela Pissarra realca a
importancia da realizacdo de “workshops visando a recicla-
gem de profissionais para a nova realidade multimédia, os
novos modelos de negdcio e as ferramentas para poten-
ciar o uso da criatividade ao servigo profissional e pesso-
al”. Nadia Sales Grade diz que este tipo de iniciativas “sdo
importantes para colocar pessoas com 0s mesmos interes-
ses em contacto, num contexto de aprendizagem e de
troca de ideias que é fundamental”.

Numa tentativa de resposta a esta aspiracdo, comegou
recentemente a ser desenvolvido na Noticiaria um pro-
grama de iniciativas, que vai dos semindrios aos workshops.
Dentro da Noticiaria, como ndo podia deixar de ser, um
dos temas de conversa mais frequentes é a situacdo em
que vive o sector da comunicagdo social, quais as causas
da crise e, especialmente quais os caminhos de saida.

Tiago Figueiredo lamenta que “nos tltimos anos o jor-
nalismo se tenha tornado escravo e refém de uma obses-
sao estatistica ligada as redes sociais, procurando simplifi-
car artigos e encontrar titulos sensacionalistas que promo-
vam comentarios — normalmente de nulo interesse — cli-
ques, likes e partilhas”. Ainda assim, acredita, a solucado
tem de ser encontrada pelos jornalistas dentro dos 6rgaos
de comunicagdo social atualmente existentes. “Sugiro
que passemos a dar uso aos OCS ainda existentes, dando
as noticias que acreditamos ainda o serem, que nao nos
desculpemos com as ordens superiores para fazer traba-
lhos voyeuristas e sensacionalistas, que nos rebelemos
contra a instrumentalizacdo do jornalismo em prol de
interesses privados. E aproveitar enquanto existem jor-
nais. Depois, sera tarde”, afirma.

Gisela Pissarra apelas & “cooperacio séria e empenhada
entre a classe, de modo a repensar modelos de negdcio
para o sector, a (re)valorizagdo da enorme massa de profis-
sionais cujo sistema deixou de abarcar e a tutoria/forma-
¢do nas suas multiplas vertentes”.

Nédia Sales Grade diz que é preciso dar condices para
que o trabalho jornalistico seja feito com profundidade e,
necessariamente, com tempo. “Tém que se encontrar
modelos vidveis para a existéncia de bom jornalismo em
Portugal, ndo precisamos de repetidores de informacao
mas sim de investigagao”.

O debate e a procura de solugdes estdo, como bem se
vé, para durar. A Noticiaria serd certamente um espaco
para fazer essa discussdo.m Fotos de Tiago Figueiredo
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Sobre o ruido de fundo

ntrei nas paginas dos diarios em 1960
(Diério de Lisboa/Suplemento Juvenil).
Um latino socorrer-se-ia da vulgata In illo
tempore. Um portugués do vulgo cogaria a
cabeca: Foda-se! Hd que tempos! Um coronel
do Antigo Regime interpelaria uma ordenanca do Novo
Regime: O gajo resistiu ao ldpis? Ainda escreve? Nio o tenho
visto. Nem sequer na Necrologia. Vos digo: ndo fujo ao In
illo na construcdo do presente. Arreigadamente.
Serenamente. Com eterna nostalgia e fraterna rebelido.
Numa fortaleza fixa (de papel), extensao da fortaleza
movel (cibernautica). Sou um combatente todo-o-
terreno. A superficie da Terra. Sé-lo-ei debaixo da terra.
Hid que tempos!

Entrei nas paginas dos jornais quando as maquinas de
escrever falavam. Na altura, além dos animais, também
os jornalistas falavam. Além disso, escreviam, discutiam,
zangavam-se, conversavam, contavam anedotas. Quase
sempre em voz alta. As direccoes e as chefias (pelo
menos, algumas) participavam no frenesim do
nascimento quotidiano do jornal. Os colaboradores, os
tipégrafos, os administrativos, os motoristas, os
continuos também integravam a sinfénica. A Redaccao
era um campo aberto, de fogo cruzado. Comecei a
aprender que era essencial ter boca para escre(ver).
Descobri que falar era pensar alto e redundava num
expresso compromisso. Com a Redaccao, a Sociedade, a
Cultura, a Lingua, a Civilizacao. Consequentemente,
prentdncio de acgao. Lucida e determinada. Liberta e
libertadora. Mas o matraqueado da maquina de
escrever ficou como marcador ambiental. A Redacgao
assemelhava-se, a certas horas de ponta, a um pavilhao
fabril e febril, a um concerto de teclados. Nao é que
tenha saudades das velhas maquinas.

Digo-vos. Tenho saudades do ruido de fundo.

Ouvi dizer que a mordaga de alta tecnologia e baixa
ideologia se impos, pouco a pouco, de Sul para Norte.
Os computadores nao falam. Ja se sabia. Sao
perigosissimos. Ardilosos. Como certas doengas. E os
jornalistas? Pouco falam ou falam de insignificancias ou
do importante para o business. Nao é de agora, nao é.
Mas o mal alastrou. Agudizou-se. Foi duro saber e
confirmar. Dizem-me que bem-pensar é o que esta dito,
que contra-agir € interdito. Também consta que os
leitores ddo mostras de impaciéncia com a quietude ou
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CRONICA

César
Principe

a insonorizacao dos teclados. A voz da rua nao
reconhece o produto como seu. Ja ninguém diz o meu
jornal, o nosso jornal, a ndo ser algum accionista,
governante ou banqueiro. Sei 1a: algum publicitario de
agaimos ou algum pajem de Anfitrido ou de call center
da Nova Mocidade Portuguesa. Sei la: um dos que
confundem Imprensa com empresa ou central de fretes,
Radio com amplificador de feirante ou festivaleiro,
Televisao com escola de massas neerdenthalizadas,
narcotizadas com spray de écran.

Sei 14. Isto é: bem sei. Sei 14: bem avisei.
Convidaram-me a visitar uma PLM/Plataforma
Logistica Multimédia. Hesitei. Juraram-me que era uma
antiga redaccdo. Objectei. Ja sabia que os computadores
trabalhavam pela calada. Preveniram-me que os
jornalistas cerravam os ldbios por causa da gripe
NC/Nova Censura, que afecta sobremaneira a classe
desde que o poder das redaccoes foi esvaziado na Lei
de Imprensa; desde que privatizaram, rapidamente e
em forga, o Sector de Comunicacao Social Pablico;
desde que iniciaram a limpeza da geracao das
conquistas democraticas, propondo rescisdes amigdveis e
apertando a grelha civica das admissoes; desde que as
entidades patronais deixaram cair o principio de
negociacdo; desde que se concedeu Carteira Profissional
a todos os que assinavam o nome e juravam fidelidade
aos Donos Disto Tudo; desde que encerraram a Caixa
de Previdéncia, mandando os beneficidrios e os seus
descontos para as urgéncias do adiamento e do caos, os
corredores da vida ou morte lenta.

Sinto a falta de ruido. A minha tltima méaquina foi uma
Messa. Se a interrogarem, fara saltar a tecla C: este tipo
é Camarada. Se fizerem a mesma pergunta a um
computador, também é capaz de fazer saltar a tecla C:
este tipo é Chip. E certo que sempre houve de tudo. Nas
farmécias dos espiritos como nas farméacias dos corpos.
E certo que também hoje hé profissionais competentes,
criativos, combativos e honrados.

Quantos?

E onde?

Marquemos encontros de geracoes.

Um viril plendrio contra o siléncio.

(III Encontro de Geragoes N, Coimbra (O Cantinho dos
Reis), 31/10/2015)
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Viagens Nacionais

> CARNAVAL EM LOULE E ALTE
06 a 10 fevereiro
PARTIDAS: Viana Castelo | Braga | Porto | Espinho | Aveiro
PARTIDAS: Coimbra | Leiria | Lisboa | Settbal
DESDE: 254€

> GARNAVAL LUSO GALAICO
06 a 09 fevereiro

PARTIDAS: Settibal | Lisboa | Santarém
DESDE: 420€

> CARNAVAL EM PODENCE
07 a 11 fevereiro

PARTIDAS: Lisboa | Leiria | Coimbra | Viseu
DESDE: 292€

> CARNAVAL EM SESIMBRA
07 a 10 fevereiro
PARTIDAS: Viana do Castelo | Braga | Porto | Aveiro | Coimbra
DESDE: 265€

CIRCUITOS TEMATICOS

> AMENDOEIRAS EM FLOR
19 a 21 fevereiro © DESDE: 292€
PARTIDAS: Viana Castelo | Braga | Porto | Aveiro | Viseu

26 a 28 fevereiro  DESDE: 295€
PARTIDAS: Setbal | Lisboa | Santarém | Leiria | Coimbra

03 a 05 marco © DESDE: 310€
PARTIDAS: Faro | Beja | Evora | Portalegre

VIAGEM COM ESPECIALISTA

> HISTORIA DO AZULEJO
04 a 07 marco © DESDE: 319€
PARTIDAS: Faro | Beja | Evora | Settbal

13 a 14 de Marco © DESDE: 226€
PARTIDAS: Viseu | Coimbra | Santarém

TURISMO PARA TODOS - PORTUGAL

DESDE: 277€

> INATEL ALBUFEIRA
21 a 26 fevereiro
PARTIDAS: Santarém | Lisboa | Settbal
28 fevereiro a 04 marco
PARTIDAS: Aveiro | Coimbra | Leiria
PARTIDAS: Viana do Castelo | Braga | Porto

;ﬁ-

> INATEL CERVEIRA
21226 fevereiro
PARTIDAS: Faro | Beja | Evora
28 fevereiro a 04 marco
PARTIDAS: Portalegre | Castelo Branco | Fundéo | Covilha | Guarda

TURISMO RELIGIOSO

> GRECIA — ENCONTRO DE CULTURAS — SEGUINDO 0S PASS0S DE SAO PAULO
18 a 25 abril
PARTIDA: Lisboa
DESDE: 1100€

CRUZEIROS INTERNACIONAIS )
COM VISITAS NOS PORTOS DE ESCALA INCLUIDOS

> CRUZEIRO NAS CAPITAIS NORDICAS & BERLIM
03 a 12 junho
PARTIDAS: Lisboa | Porto | Faro
DESDE: 1798€

> GRUZEIRO POR VENEZA, ATENAS E ILHAS GREGAS
17 a 24 setembro
PARTIDAS: Lisboa | Porto | Faro
DESDE: 1525€

GIRCUITOS INTERNACIONAIS

> GRANDE E DESLUMBRANTE CIRCUITO DA CROACIA E ESLOVENIA
08 a 17 maio
PARTIDAS: Lisboa | Porto | Faro
DESDE: 1779€

> EUROPA FLORIDA NA BELGICA E HOLANDA
13 a 19 maio
PARTIDAS: Lisboa | Porto | Faro
DESDE: 1496€

> GEORGIA & ARMENIA - DA ARCA DE NOE A ROTA DA SEDA DE MARCO POLO
01 a 09 julho
PARTIDA: Lisboa
DESDE: 1932€

> RUSSIA DOS CZARES POR SAO PETERSBURGO E MOSCOVO
06 a 13 agosto
PARTIDAS: Lisboa | Porto
DESDE: 1950€

> 0 MELHOR DO VIETNAM & CAMBOJA
19 setembro a 02 outubro
PARTIDA: Lisboa
DESDE: 2965€

PROGRAMAS ESPECIAIS
GRECIA PARA TODOS // 6 DIAS
22 a 27 marco * 28 abril a 03 maio

DESDE: 9356

>>> Os precos apresentados sdo por pessoa em quarto duplo. Nao incluem taxa de s

VISITE-NOS EM wwwv.inatel.pt
turismo@inatel.pt  Tel. 210027 000

ervico de €10 por reserva. INATEL TURISMO® RNAVT n° 2954




Novos Cartoes da Caixa

ARTE NA SUA CARTEIRA.

Os novos cartdes da Caixa sdo uma homenagem a cultura e ao melhor do patriménio portugués, mas também instrumentos
para uma eficaz gestdo do seu dia-a-dia ao permitirem arredondar o valor das suas compras, aumentando automaticamente
a sua poupanca. Com os cartbes de crédito de particulares da Caixa tem ainda acesso a uma linha de crédito suplementar
de pagamentos fracionados (TAEG de 18,4%%) que permite fracionar os seus pagamentos em prestagdes constantes. Porque
ajuda-lo a gerir o seu orcamento é a nossa arte.

* TAEG de 18,4 %, na linha de crédito suplementar de pagamentos fracionados, para um montante de 1.500 € com reembolso a 12 meses a
TAN de 14,65%.
** TAEG de 17,2%, para um montante de€ 1.500, com reembolso a 12 meses, a TAN de 15,30%.

U‘ ’ HA UM BANCO QUE AJUDA A DAR CERTEZAS AO FUTURO.

A CAIXA. COM CERTEZA.

www.cgd.pt | 707 24 24 24 | 24h todos os dias do ano | Informe-se na Caixa.
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