Administrador da LPM ligado
a nova editora do “Briefing”

O “Briefing”, que foi
vendido pela Media
Capital a Enzima
Amarela, tem como
accionista maioritario
Joao Paixdo Martins,
da LPM
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filipepacheco@negocios.pt

O “Jornal Briefing”, publicagdo es-
pecializada em marketing e comu-
nicagfio, vaiserrelangadoal5de Se-
tembro, tendo como novo proprie-
tério a Enzima Amarela EdigGes.
Esta editora, recém constituida, é
detida maioritariamente (cercade
80%) pela Boston Media Comuni-
caghoe Imagem, deacordocomore-
gisto de constituigio dasociedade.

ABoston Media tem comoaccio-
nistamaioritario Jodo Paixdo Mar-
tins, administrador-executivo da
LPM Comunicagéio e filho de Luis
Paixfio Martins, o dono da agéncia
de comunicacdo LPM. Jodo Paixfio
Martins surgetambém como geren-
te da Enzima. Os restantes 20% da
novaempresa sio detidos por Jodio
David Nunes, umdos fundadoresda
Radio Comercial, que foi anunciado
nasemana passadacomosendooli-
derdaempresa.

A Boston Media, editora de pu-
blicages empresariais, que nasceu
nouniverso daLPM, servede plata-
forma comum 4 LPM e a Inforfi na
area gréfica, audiovisual e de even-
tos institucionais, conforme foi no-
ticiado pelo “site” do “Meios & Pu-
blicidade” por ocasido da operagio
de aquisicfio da Inforfi por parte da
LPM. Segundoamesmapublicacio,
aBoston Mediaresultade um “spin
off” daLLPM, ocorrido em 2004.

A Boston Media promoveu, no
passado, associadaachancelaLPM,
campanhas de imprensa para a As-
sociagdo Nacional de Farmacias,
cliente da agéncia de comunicagéo,
ou contetidos editoriais parao Tu-
rismo dos Agores.

O Negécios tentou contactar, des-
de quinta-feira, Jodo Paixfio Martins
nosentidode tentaresclarecerara-
zdo que levou Jodo David Nunes a
ser anunciado como lider da edito-
ra, quando o sGeio maioritério é a
empresa detida por Jodo Paixfo
Martins. Mastal niofoi possivel, por
esteseencontrarde férias. Até aofe-
cho desta edi¢ao, nio foi também
possivel contactar Jodo David Nu-
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Jodo David Nunes | O ex-radialista foi anunciado como lider da nova editora.

nes.

Enviadas as questdes para a
LPM, para serem respondidas por
Jodo PaixAo Martins na qualidade
dedonodaBoston Media, fonte ofi-
cial enviou a seguinte resposta:
“Esse pressuposto [que existe uma
relago accionistaentreaLPM e o
“Jornal Briefing’] é errado e decorre,
temosacerteza,defalsidadesdivul-
gadas pela concorréncia. Sendoer-
radotal pressuposto, o interrogato-
rio deixa de fazer sentido, pelo me-
nosdirigidod LPM”.

Briefing passaa mensal

Segundo foi possivel apurar, a Enzi-
maadquiriuapenasotituloa Media
Capital Edi¢bes, numa transaccio

quedeixa de foraos recursos huma-
nosdapublicacfio. Certoéqueojor-
nal vai sofrer algumas alteracGes,
como referiu Jodo David Nunes a
Lusa, na semana passada. Filipa
Martins, ex-jornalista do Imagens
de Marca, foionomeescolhidopara
dirigirapublicacioque, de semanal,
passaaterumaperiodicidade men-
sal.

O jornal tera um formato de 48
pdginas, com chamada de capa, em
cada edigfio, para uma figura ligada
ao marketing, media, comunicagiio
ou A publicidade. A publicagfio vai
apostar também na cobertura das
4reas dagestioepensamentoestra-
tégico, procurandoassim reposicio-
nar-se nomercado.

A ligacdao
das agéncias
a imprensa

Embora sem ligacdo

accionista a LPM, conforme

afirma fonte oficial da
agéncia, a verdade é que a Enzima
Amarela tem como sdcio
maioritario o administrador-
executivo da agéncia. Uma situagio
que ndo é inédita na imprensa
portuguesa, ja que Anténio Cunha
Vaz, 0 dono e administrador da
Cunha Vaz & Associados, langou
também, no passado, varias
revistas. Através da editora Friendly
News, Cunha Vaz deteve trés
publicagdes: “A Prémio”, a “Prémio
Viagens” e a “Just Leader”. Todas
elas foram suspensas em 2008,
“por motivos de ordem financeira”.
Os titulos foram lancados entre
2003 e 2005. Porém, o facto dos
resultados comerciais nao irem ao
encontro dos objectivos tracados
por Cunha Vaz levou este a
estabelecer contactos para se
desfazer das publicagdes. Em 2007,
era dada como certa a venda das
revistas ao grupo One Biz, por um
milhdo de euros. Mas o acordo
acabou por ndo se concretizar. Luis
Fonseca, director da publicacdes,
ainda tentou adquirir as revistas.
Mas a auséncia de financiadores
acabou por fazer abortar a
operagdo. A “Prémio” foi relancada
como revista “corporate” da CV&A.

O interrogatorio
parte do
pressuposto
errado que existe
uma ligacao
accionista

entre a LPM

e 0 “Briefing”.
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