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Cartoons de imprensa

Textos Helena de Sousa Freitas Fotografias Luis Humberto Teixeira

Sempre a par da actualidade, os cartoons nao perdoam os deslizes
das figuras publicas e retratam a perplexidade do “Zé Povinho’
perante decisOes politicas, juridicas e desportivas. Auténticos
cronistas graficos, os cartoonistas procuram suscitar o riso e a
reflexdo, deixando o leitor ‘a olhar para o boneco’.
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publicagdo de cartoons, caricaturas e tiras

comicas na imprensa portuguesa contou com

figuras como Rafael Bordalo Pinheiro, criador

do ‘Zé Povinho’, Stuart Carvalhais, que da
nome ao Prémio Stuart, ou Leal da Camara, e continua a
ter intmeros representantes, que sdo hoje designados
genericamente por cartoonistas apesar da distingao histo-
rica entre os termos.

Se a caricatura, segundo José Bandeira, “deriva do ita-
liano ‘caricare’, que significa ‘carregar’, e consiste “no
retrato de alguém real com caracteristicas fisicas exagera-
das para se obter um efeito humoristico ou simbélico (por
exemplo, desenhando-o sob forma animal ou vegetal)”,
ja o cartoon tem origem inglesa e esta associado a um epi-
sodio ocorrido em meados do século XIX.

“A palavra ‘cartoon’ surgiu com a apresentacao de ‘car-
toons’ (cartdes) com esbocos dos frescos a realizar no
novo palacio de Westminster, em 1843. Como John Leech
satirizou os ‘cartdes’ na revista Punch, o termo ‘cartoon’
passou a designar qualquer desenho humoristico de
imprensa. E embora em Portugal seja usado quase exclu-
sivamente para designar desenho humoristico politico,
em paises como os EUA refere-se também a tira cémica e
as suas personagens”, explicou.

Por isso, “usar ‘cartoon’ ou ‘caricatura’” é, de certo
modo, opor uma tradicdo anglo-saxdnica a uma tradicao
continental”, conclui o cartoonista do DN e do JN, vence-
dor do Grande Prémio Stuart em 2004 e do Prémio Stuart
de Tira Cémica em 2006 e 2007.

Contando que “a partida de D. Jodo VI para o Brasil foi
popularizada por desenhos humoristicos que circulavam
em panfletos”, Bandeira considera que, embora seja pos-
sivel fazer cartoons sem a imprensa, “o jornal pode ser
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entendido, historicamente, como o meio natural do carto-
on”.

“No fundo, o cartoon é uma variante jornalistica,
sendo contextualizado por esse todo que é o jornal ou
revista”, defende Bandeira, que define o cartoon como
um desenho que procura “captar aspectos fundamentais
dos acontecimentos de forma sintética e certeira”.

Rui Pimentel, actualmente a trabalhar para a revista
Metrépoles, da Junta Metropolitana de Lisboa, concorda
que os meios de comunicagdo “sdao os melhores locais
para veicular as ideias que os cartoons querem transmi-
tir” e afirma que a vertente jornalistica do cartoon se
prende com o facto de este “estar ligado a um aconteci-
mento politico ou social, podendo integrar-se no comen-
tario politico”.

Augusto Cid, cartoonista do semandrio Sol, vai mais
longe e apresenta o cartoon editorial como “um espaco de
opinido politica”, sublinhando nao acreditar em “cartoo-
nistas imparciais”.

“O nosso plano de jornalismo nédo serd o da reporta-
gem, mas o da crénica, o do editorial, que sdo géneros
opinativos ancorados na realidade”, esclarece Anténio
Antunes, do Expresso, que também admite a existéncia
de “antipatias de estimagdo”. “Todavia, quando desenho,
esforco-me por me manter num plano defensavel, agar-
rando-me as ideias e ndo as pessoas”, salvaguardou.

A publicar em diversos 6rgaos — Jornal de Negdcios,
Sol, A Bola, Puablico e Sdbado — Luis Afonso acredita que
“a embirragdo pode ajudar a fazer coisas muito engraca-
das”, mas ndo é para o seu feitio. “Se existe uma embirra-
cao a priori, a folha ja ndo estd completamente em branco
quando iniciamos o desenho, o que inquina desde logo o
trabalho”, declarou a JJ.

“O nosso plano de
jornalismo ndo serd o
da reportagem, mas o
da cronica, o do
editorial, que sdo
géneros opinativos
ancorados na
realidade.” Anténio



“Nao que eu ande na onda do politicamente correcto
ou do bem-comportadinho, mas ndo me oriento por sim-

patias ou antipatias pessoais. Num politico, o que me ’
interessa sdo os actos publicos e as respectivas conse- 60000000000000’.0,
quéncias”, afirmou, assegurando nao fazer militdncia ! ! ' I
nem campanhas contra ninguém, embora haja quem se GANHAMOS H GANHAMO 5 !
ponha a jeito da satira, “como o George W. Bush, que nao ’
acertava uma”. 50”05 05 MA ' Og E 5 [

Entre os politicos portugueses, um dos mais visados
por Luis Afonso foi Jorge Sampaio, o que motivou um
episddio caricato quando, na ceriménia em que recebeu o
Prémio Gazeta de Mérito 2002 do Clube de Jornalistas, o
cartoonista ficou sentado na mesma mesa que o entdo
Presidente da Reptblica.

“O Jorge Sampaio riu-se para mim, deu-me um papel
e uma caneta e disse-me ‘v4, faga-me la um boneco, pa!’ e
eu fiz um desenho dele a dizer: ‘Finalmente este tipo de-
senha-me sem ser para me dar na cabega’. E continuei a
dar-lhe na cabega ‘n’ vezes até ao fim do mandato”, recor-
da.

Também Anténio descarta a vida privada das persona-
lidades, “excepto se entrar em contradicdo com as suas
posicodes publicas, pois ai estamos perante uma situacao
de hipocrisia e isso j4 € um valor de coeréncia do discur-
so politico”.

Atitude que vai ao encontro das normas do Cédigo
Deontolégico dos Jornalistas, classe em que Anténio se
inclui, possuindo o titulo profissional 8158. Luis Afonso,
com a carteira 2471, afirma captar os factos e trabalhar
sobre a actualidade, “como qualquer outro jornalista”,
bem como cumprir escrupulosamente a deontologia.
“Nao fago desenhos sobre assuntos em que sou parte
interessada ou sobre situagdes das quais possa, directa ou
indirectamente, retirar algum fruto”, assegura.

TRAGCO, ARGUMENTO E EFICACIA COMUNICATIVA
Um terreno onde as opinides se dividem é na relagao do
trago com o argumento, pois hd quem tenha em grande
atengdo a vertente estética, quem saliente a importancia
da mensagem e quem considere que a ideia é tudo ou
quase tudo.

“Entre estética e argumento, o ideal é encontrar um
equilibrio, mas o grafismo para mim é nuclear, talvez por-
que tenho formacdo plédstica e o jornalismo sé veio

“O cartoonista tem

depois”, explicou Anténio, que o Clube de Jornalistas dis- um pap el fu ndamental
tinguiu com o Prémio Gazeta Cartoon relativo a 1992, ano como Cagudor
do controverso “Preservativo Papal”. de contradigées. ”

“O facto de as pessoas ligarem menos ao trago do que Luis Afonso

a criatividade é algo que me desgosta”, afirmou, por seu
lado, José Bandeira, para quem “devia haver uma maior
apreciacdo da vertente gréfica”. Na sua opinido, essa ten-
déncia “reflecte uma valorizacdo do aspecto intelectual
face ao artistico que também estara relacionada com a
falta de formagéo estética do ptblico em geral”.

Luis Afonso estd quase no outro extremo: “No meu

JJ|Jan/Mar 2009 |9



TEMA Cartoons de imprensa

0S5 DIRECTORES DAS
ESCOLAS VAD PASSAR
A SER ESCOLHIDOS
POE CONCURSO

“Cada ano que mantemos o lugar e
publicamos jd é uma vitoria, pois as
remodelagoes grificas sdo uma
oportunidade para despedir os
cartoonistas.” Bandeira
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caso, o argumento é o mais importante. A ideia tem de
pré-existir ao trabalho e acredito que uma boa ideia pode
funcionar mesmo com um mau desenho. Digamos que
dedico 90% do tempo aideia e 10% ao desenho e, no limi-
te, dedicaria 99% a ideia e 1% ao desenho. Quando tenho
a ideia, considero ja ter o trabalho acabado, pois o resto é
esforco bragal”.

Para Rui Pimentel, “tdo importante é a qualidade do
traco como a do argumento”. O traco “pode néo ser artis-
tico, mas tem de ser eficaz ou entdo perde-se a ideia,
embora o contrdrio também seja verdade”, afirmou, con-
siderando que o bom cartoon nasce da “conjugacio
ideal” texto/desenho.



Num sentido préximo se pronunciou Augusto Cid,
defendendo que “cada cartoonista criou o seu trago, que
ja Ihe sai naturalmente, mas deve preocupar-se com a efi-
cdcia da mensagem, ou seja, com a componente de humor
e critica sem a qual o trabalho falha no seu objectivo”.

Isto porque “é fundamental a ideia chegar ao ptblico
e este a compreender”, acrescentou o vencedor do
Grande Prémio do PortoCartoon — World Festival 2008.
Uma regra semelhante a de qualquer noticia e que ajuda
a definir o que é um cartoon bem conseguido.

“Elejo trés caracteristicas para um bom cartoon: um
desenho com linguagem rica e sem erros de gramatica
plastica (pois essa é a nossa escrita), que conte bem um
acontecimento e que o conte de forma inusitada, de
modo a provocar o riso nos leitores”, enumerou, por sua
vez, Antonio.

Quanto a Bandeira, defende que, no cartoon de
imprensa, “é fundamental que o trabalho tenha originali-
dade e alcance o leitor”. “H4 quem pense que um carto-
on, para resultar, tem de ser necessariamente provocato-
rio, 0 que ndo é verdade”, esclareceu, exemplificando que
o cartoonista Sam, falecido em 1993, “era doce e, no
entanto, muito eficiente”.

Apesar de admitir que tem tendéncia para fazer o con-
trario do que defende, Rui Pimentel disse a JJ que “um
cartoon deve conter apenas uma ideia, pois, quando sao
duas, ambas perdem”. Também ganha se for “simples e
directo”, sustentou.

“A intencao de um cartoon ndo é apenas fazer rir, mas
também fazer pensar”, sublinhou, ainda a propésito,
Luis Afonso, para quem “o cartoonista tem um papel fun-
damental como cagador de contradi¢des”. “Muitas vezes
coloco na boca das minhas personagens questdes que
também eu gostava de ver respondidas”, acrescentou.

Porque o cartoonista, esse “cronista que apenas
emprega outro tipo de linguagem”, procura, através do
humor, “ver as coisas sob outras perspectivas, indo além
dos esteredtipos”, concluiu José Bandeira.

SATIRA, LIMITES E AUTOCENSURA

Mas olhar os factos sob um angulo critico e satirico impli-
ca que os cartoonistas tenham em mente os limites da
liberdade de expressao quando desenham, o que é mais
sensitivo do que racional.

“A nocado de limite vem com a pratica e ndo estamos
sempre a pensar se vamos ou nao ultrapassa-lo; torna-se
algo intuitivo”, explicou Bandeira, referindo que “hé que
ter também em conta para onde se trabalha; uma publi-
cacdo de indole provocatéria serd, naturalmente, mais
permissiva”.

De qualquer modo, “ocorrerdo sempre excessos, pois
sdo eles que ddo a percepcao dos limites”, acrescentou,
contando que, até agora, nao teve “grandes chatices”,
nem mesmo quando o PRD ligou para o Didrio de Lisboa
por causa de uma caricatura que tinha feito.

“Em Portugal, hd uma
autocensura — embora nio
dramidtica — quanto ao que é
de bom e de mau gosto na
escolha dos temas e na
agressividade da
abordagem.” Rui Pimentel
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“Agora a atitude é mais polida e os telefonemas ja ndo
sdo para a direccao do 6rgao mas directamente para o
cartoonista, geralmente a explicar que ndo era bem aqui-
lo que queriam dizer”, contou. “As vezes até conseguem
fazer com que nos sintamos mal”, disse bem-humorado.

Com Luis Afonso “ja aconteceu alguém sentir-se ofen-
dido”, mas isso nao lhe pesa na consciéncia. “Se a critica
é honesta e feita sem preconceitos, ndo tenho de que me
arrepender”, afirma.

Rui Pimentel entende que “ndo hé regras nem barrei-
ras definidas na execucdo de um cartoon e alcangar o tom
certo é, efectivamente, uma questao de intui¢ado”. Porém,
“conforme os paises, ha limites que ndo devem ser ultra-
passados e, em Portugal, hd uma autocensura — embora
ndo dramatica — quanto ao que é de bom e de mau gosto
na escolha dos temas e na agressividade da abordagem”.

“Em Franca, onde a histéria da democracia é diferente,
pode-se ir muito mais longe”, exemplificou o cartoonista
distinguido diversas vezes com o Prémio Nacional de
Cartoon de Imprensa, recordando que, “nos anos 60, na
revista francesa Hara-Kiri, o0 Sempé e o Reiser eram com-
pletamente desbocados, focando vdrias questdes de
forma abertamente escatoldgica e sexual”.

Tal como Bandeira e Rui, o cartoonista Anténio acredi-
ta que a publicacdo que vai acolher e divulgar o trabalho
tem influéncia, dado que “cada jornal ou revista tem os
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seus codigos proprios e o seu tipo de publico”.

No que diz respeito aos temas e as personalidades cari-
caturdveis, Anténio revelou a JJ que “algumas figuras
publicas de primeiro plano, ja com créditos firmados, ndo
gostam de se ver retratadas, mas as outras imediatamen-
te a seguir, em segundo plano digamos, até apreciam,
porque, no fundo, isso as populariza e as humaniza”.

O exemplo mais recorrente de alguém que, estando
sob os holofotes mediaticos, nunca se importou com os
‘bonecos’ que faziam a sua custa é Mdrio Soares, que
antes de sair de Belém fez uma exposicao no Paldcio com
os cartoons a que tinha dado origem. Uma mostra que, na
opinido de Antdnio, foi, simultaneamente, “uma home-
nagem aos caricaturistas e um sinal de narcisismo”.

LIBERDADE ARTISTICA E (DES)VALORIZAGAO
PROFISSIONAL

A criagdo de cartoons, seja a um ritmo didrio ou semanal,
implica uma quase constante torrente de ideias e, em
regra, sao os cartoonistas quem escolhe o tema e o angu-
lo de abordagem.

“Ha quem pense que é alguém iluminado na redaccio
que langa as ideias e que nds s6 fazemos o desenho, mas
nao é assim. Esse raciocinio reflecte uma antiga distingao
entre o trabalho manual, considerado inferior, e o traba-
lho intelectual, considerado superior. Algo do género: ‘se



“Cada cartoonista criou o seu traco,
que jd lhe sai naturalmente, mas deve
preocupar-se com a eficdcia da
mensagem, ou seja, com a componente
de humor e critica sem a qual o
trabalho falha no seu objectivo.” Cid

i

o tipo faz bonecos nao é natural que pense’”, desmistifica
José Bandeira.

Para o editor do blog Bandeira ao Vento (http://bandei-
raaovento.blogspot.com), é por isso fundamental que “o
cartoonista se cultive, que esteja atento ao presente mas
também conheca o passado”. Na sua opinido, “um bom
cartoonista deve somar cultura, talento artistico, sentido
de humor e, se possivel, vontade de intervir”. Reuniao de
caracteristicas que fazem dele uma “pessoa rara, mas nem
por isso mais valorizada no jornalismo”.

“Cada ano que mantemos o lugar e publicamos ja é
uma vitdria, pois as remodelagdes graficas sdo uma opor-
tunidade para despedir os cartoonistas, geralmente com

a justificacdo de que o seu trabalho ndo se enquadra na
nova linha da publicagdo”, contou.

Rui Pimentel — que comegou como cartoonista d” O
Jornal em 1987, transitou para a Visdo em 1993 e deixou a
revista em Margo de 2007, precisamente no ambito de uma
remodelagdo gréfica — afirmou a JJ que as ideias também
sdo da sua autoria, com a diferenca de que “na Visao tinha
inteira liberdade de escolha”, enquanto na Metrépoles
procura acompanhar o principal tema da edigéo.

Embora se tenha debrugado sobre os Jogos Olimpicos
ou os “incontornaveis” Expo’98 e Euro 2004, Rui Pimentel
tem uma confessa preferéncia pela politica, drea que,
para Cid, tem a vantagem de ser transversal a muitas
outras: “J4 usei o desporto e a tauromaquia com finalida-
de politica, pondo os governantes em actividades despor-
tivas ou apresentando o Executivo como um grupo de
forcados”.

Anténio também tem em conta os simbolos — “pois uns
sdo mais passiveis de motivar bons cartoons do que
outros” — e, claro, a estética. A este propdsito, considera
que ha figuras que, pelo excesso, j& nem sao caricatura-
veis, dado que se tornaram “inestéticas dentro da estética
da democracia portuguesa”. “E o caso do Ferreira Torres,
do Pinto da Costa e do Valentim Loureiro ou da bogalida-
de e das contradigoes do Alberto Joao Jardim. Eles, em si,
ja sdo caricaturas do nosso sistema”, opina.
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Cristina Sampaio e as novas tecnologias

“A Internet tem-se
consolidado como veiculo
de divulgacao”

Sem querer entrar numa gestao de quotas, a verdade é que, em
Portugal, o nimero de mulheres cartoonistas € muito inferior ao de
homens. Cristina Sampaio, um dos raros exemplos, afirma-se “na
fronteira entre a ilustragao e o cartoon”. No Expresso ha seis anos,
colabora ainda com o Pablico e com a revista angolana Africa 21 e
ndao dispensa o computador no acto criativo.

A revisdo do Estatuto
do Jornalista num car-
toon publicado no
Expresso em Julho de
2007
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/| Joao Paulo Cotrim afirma que
h&, no meu trabalho, um estilo
feminino e também ja me disse-
ram que tenho uma maneira

mais suave e delicada de ser sarcastica, mas eu
ndo o noto”, revelou Cristina Sampaio, que nao
encontra razdes para a quase inexisténcia de portugue-
sas cartoonistas, “quando noutros paises, como os Estados
Unidos, hd muitissimas mulheres nesta area”.

Particularmente inspirada por politica internacional,
ambiente e sociedade, os temas dos seus cartoons acabam
por ser definidos pelo texto que vado acompanhar, o que
nao considera limitativo. “Eu encaro-o como um desafio.
Nao estou a fazer uma mera ilustragdo, mas um trabalho
que pode até expressar uma opinido distinta da do texto”,
esclareceu a JJ.

Para Cristina Sampaio — distinguida em 2006 com o
Prémio Stuart de Desenho de Imprensa na categoria de
Cartoon/Caricatura — o cartoon “é um comentario, um
‘desenho de opinido”™. E as suas criacdes sdo cartoons na
medida em que satirizam mantendo uma ancora na actu-
alidade. “Alids, uma pessoa acaba por ficar viciada em
noticias”, declarou.

CARTOONS DIGITAIS ANIMADOS
Cristina Sampaio comegou a trabalhar com computa-
dores hd duas décadas e utiliza exclusivamente ferra-



mentas informdticas para criar as imagens. Uma opcao
que nédo é melhor nem pior do que o desenho manual, é
simplesmente distinta: “O computador € um mero instru-
mento. E o cérebro que produz a criacdo, a mao apenas a
executa”.

“Quando muito, pode temer-se que o computador
uniformize o traco de um autor, o que terd menos hipéte-
ses de acontecer quando se desenha a mao sobre papel,
mas isso também se ultrapassa”, defendeu, acrescentan-
do que a tendéncia “é para os computadores — e outras
ferramentas informdticas que ainda nem conseguimos
conceber — serem dominantes e o trabalho manual uma
excepgao”.

Por outro lado, “apds o boom da ilustracdo e do cartoon
na imprensa nos anos 90, os jornais e revistas passaram a
investir menos nestas opgdes, pelo que a Internet se tem
consolidado como veiculo preferencial de divulgacao”,
afirmou Cristina Sampaio a JJ, acrescentando que a
imprensa nos moldes tradicionais caminha provavel-
mente para a extingdo. “Nao ird desaparecer o conceito de
jornal, mas havera, é quase certo, uma mudanca assi-
naldvel de suporte”, sustentou.

Uma percepgdo de futuro que terd fomentado o seu
envolvimento no Spam Cartoon (http:/www.spamcar-
toon.com), projecto de cartoons animados que podem ser
difundidos em suportes tdo distintos como um jornal di-
gital ou uma estacao televisiva.m

A imigra¢do para a UE num
trabalho publicado no
Expresso em Margo de 2007
e vencedor do 1° Prémio na
categoria de Cartoon Editorial
do World Press Cartoon
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Polémicos e censurados

A dificil relacao
com 0s poderes

Aceitar a critica e rir da satira é sinal de uma democracia saudavel,
mas o poder de encaixe nem sempre € apanagio de outros poderes,
como o politico ou o religioso. Por isso, de vez em quando um
cartoon causa mau humor e agita as aguas da liberdade de expressao.

m Portugal, a relacdo dos poderes com os cartoo-

nistas nao é, hoje em dia, preocupante. Mas nem

sempre foi assim — durante a ditadura, Sam

(1924-1993), o criador do Guarda Ricardo, viu
muitos dos seus desenhos censurados, o mesmo suceden-
do a Joao Abel Manta ou a José Vilhena, que teve livros
apreendidos e passou trés vezes pelos calabougos da PIDE
nos anos 60 devido ao seu humor corrosivo.

Mais surpreendentes sdo, todavia, os episédios regista-
dos em democracia. Em 1979, o cartoonista Augusto Cid
publicou os livros “O Superman” e “Eanito — El Estatico”,
que satirizavam o general Ramalho Eanes, e a reaccao do
entdo Presidente da Reptblica ndo se fez esperar.

“Eram livros de combate, um bocado panfletarios, e
apanharam desprevenida a classe politica, que nao estava
preparada para uma critica tdo dura, muito menos
Ramalho Eanes, um militar”, recordou Cid a JJ, acrescen-
tando que, por causa do “Superman”, chegou a ser conde-
nado a pagar uma indemnizagdo de 200 contos ao Chefe
de Estado. Foi, entretanto, abrangido por uma amnistia
para crimes de liberdade de imprensa.

Cid teve ainda um terceiro livro apreendido, “O Ultimo
Tarzan” (1980), mais uma vez focando Ramalho Eanes,
“mas que voltou as bancas quase de imediato”.

“A atitude de Eanes, que tomou aquilo como um ataque
pessoal, revelou um grande desconhecimento do que, ja
entdo, se fazia nesta area fora de Portugal”, considerou o
cartoonista, enquanto Luis Humberto Marcos, director do
PortoCartoon-World Festival, vé na reacgdo o sinal “de
uma consciéncia democrdatica pouco interiorizada”.

Mas se este caso pode justificar-se com a fragilidade de
uma jovem democracia, o que dizer da controvérsia que,
mais de uma década depois, envolveu o cartoonista Anténio?

SUA SANTIDADE E O CONTRACEPTIVO

Foi a 5 de Dezembro de 1992 que o cartoon “Preservativo
Papal” acompanhou uma crénica de Jodo Carreira Bom na
Revista do semandrio Expresso. Com o trabalho, Anténio
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criticava Jodo Paulo II por este condenar o uso do preser-
vativo apesar da propagacao da SIDA.

“Quando fiz o cartoon senti que era algo de forte, em-
bora ndo pudesse prever a polémica que ia estalar.
Abordar sexo ou religido valiam-me sempre meia dtizia de
cartas indignadas para o jornal, mas ali a mistura foi mais
explosiva”, contou a JJ. Surgiu, entdo, “um grupo liderado
por um militar e protegido pela hierarquia religiosa que
pretenderia reunir um milhdo de assinaturas numa
peticdo contra o desenho”.

“Afinal, s6 recolheram 20 mil, o que talvez os tenha feito
perceber que ja ndo estavam no pais que imaginavam”’,
revelou o cartoonista, que afirma “respeitar as questdes de
fé mas menos as de doutrina, que interferem com outros
aspectos da sociedade”.

Além da peticio a Assembleia da Reptiblica, foi dirigida
uma queixa a Alta Autoridade para a Comunicacdo Social,

anens
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tendo a entidade concluido que a caricatura ndo ultrapassava
“os limites postos pela lei vigente a liberdade de imprensa”.

O cartoon, que devido a polémica acabou por ser
reproduzido em jornais de toda a Europa, gerou “uma
celeuma absurda”, na opinido do também cartoonista Rui
Pimentel, para quem a posicdo do Papa “justificava aquilo
e muito mais”.

Rui Pimentel, que ja teve chamadas de atengao “mas
nunca grandes problemas”, ainda se lembra de um car-
toon em que desenhou Alvaro Cunhal como toureiro e
que motivou “uma nota do PCP a dizer que era inadmis-
sivel alguém estar a representar assim o seu lider”. Mas
nao passou disso.

“Em Portugal, o poder de encaixe aumentou com a
evolucdo democratica mas, a nivel global, depois do 11 de
Setembro retomou-se uma certa veia censoria e ha maior
intolerancia” declarou a JJ, adiantando que daqui resulta
“menos independéncia dos cartoonistas”.

A FATALISSIMA TRINDADE

No plano internacional, os exemplos sdo igualmente vari-
ados e os temas ‘fatais” mantém-se: religido, sexo e politica
exaltam os animos mesmo quando abordados separada-
mente.

A 30 de Setembro de 2005, o jornal dinamarqués
Jyllands-Posten desencadeou a ira dos lideres mugul-
manos na Dinamarca ao publicar doze cartoons do ‘inca-
ricaturdvel” profeta Maomé. A 20 de Janeiro seguinte, o
jornal noruegués Magazinet reproduziu as imagens,
sendo secundado pelo didrio francés France Soir e pelo
alemao Die Welt a 1 de Fevereiro, em solidariedade com o
Jyllands-Posten, cuja redacgdo fora evacuada na véspera
devido a uma ameaga de bomba.

Trés dias depois, o chefe de redac¢do do semandrio jor-
dano Shihane foi detido por republicar as caricaturas e —
ndo obstante os protestos estivessem ja a causar mortos e
despedimentos, nomeadamente o do editor do France
Soir responsavel pela publicagdo das imagens — a 8 de
Fevereiro o semandrio satirico Charlie Hebdo difundiu as
doze caricaturas acompanhadas de algumas novas. A 1 de
Margo de 2006, esta publicacdo francesa divulgou um
manifesto em defesa da liberdade de expressao assinado
por uma duzia de intelectuais, entre os quais o escritor
Salman Rushdie e o filsofo Bernard-Henri Lévy.

Para o cartoonista Antonio, “a forma fundamentalista
como os maometanos reagiram € ilustrativa de um tipo de
repressao que tem consequéncias sociais”. Na sua opiniao,
é lamentdvel que “o medo do atentado que podia ocorrer”
tenha causado despedimentos no meio jornalistico. “Com
esse tipo de atitudes, valores ocidentais como o direito a
livre expressao ficaram sem defesa e, se nés gostamos do
modo de vida que temos, cabe-nos defendé-lo”, subli-
nhou.

Os limites da liberdade, sempre dificeis de estipular,
voltaram a ser questionados a 18 de Julho de 2007, quan-

do a revista satirica espanhola El Jueves representou os
principes Felipe e Letizia num acto sexual. O cartoon,
publicado na capa, visava parodiar a decisdo do primeiro-
ministro, José Luis Zapatero, de atribuir 2.500 euros por
cada novo bebé para combater a baixa natalidade no pais.

Considerando a capa “infame”, um juiz da Audiéncia
Nacional mandou retirar a revista das bancas dois dias
ap0s a publicagdo e, a 13 de Novembro de 2007, os respon-
saveis pelo cartoon — Guillermo Torres (desenho) e Manel
Fontdevilla (texto) — foram condenados a pagar 3.000
euros de multa cada um por injtrias ao principe herdeiro.

A 21 de Julho de 2008, nova controvérsia estalou quan-
do a revista norte-americana The New Yorker colocou na
capa uma caricatura do entdo candidato presidencial
Barack Obama envergando uma ttnica drabe e um tur-
bante a chocar o punho com a mulher, esta de metra-
lhadora ao ombro por cima de um camuflado. Na imagem
estdo ambos na célebre Sala Oval, que exibe um retrato de
Usama bin Laden numa das paredes, enquanto na lareira
arde a bandeira norte-americana.

Perante a reaccdo negativa da candidatura de Obama e
até de adversdrios politicos, bem como de diversos leitores
da revista, a direccdo da publicacdo explicou que o cartoon
de Barry Blitt tencionava mostrar o preconceito, o 6dio e
0 absurdo de algumas imagens que estavam a ser coladas
ao candidato.

SIMBOLISMO E INTERPRETAGOES

Para o cartoonista José Bandeira, se nas caricaturas de
Maomé “as pessoas reagiram provavelmente a represen-
tacdo de simbolos que consideram sagrados”, no cartoon
com Obama também terd estado em causa o simbolismo,
“mas do traje muculmano”, associado a uma cultura “que
muitos norte-americanos deixaram de tolerar apds o 11 de
Setembro”.

Quanto ao facto de um cartoon poder falhar na sua
intencdo comunicativa — passando, inclusivamente, uma
mensagem contrdria a pretendida — isso ndo deve, na
opinido de Filipe Homem Fonseca, argumentista do
Contra, servir de justificacdo ao facilitismo.

“Se fossemos sempre a pensar que uma parte do puabli-
co pode nédo entender determinada mensagem, ndo havia
ironia, nem satira, nem segundos sentidos. E claro que, no
caso da caricatura de Obama, o ndo entendimento da iro-
nia podia ter custos politicos, mas a verdade é que a piada
também corre o risco de se perder quando as coisas sdo
muito explicadas”, afirmou a JJ.

Reflectindo sobre as reacgdoes aos cartoons, José
Bandeira foi incisivo: “Nao é o humor, mesmo o excessivo,
que me choca, pois esse apenas procura tornar o absurdo
suportdvel. Verdadeiramente chocante é que, enquanto se
prendem cartoonistas, certos politicos, como no
Zimbabué ou no Darfur, gozam abertamente com o seu
povo e com o mundo e continuam a ser recebidos em
grandes cimeiras”. m
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Cartoons de imprensa

Humor grafico
de Joao Abel Manta

O cartoon
COmo
intervencao
social

O arquitecto e artista plastico Joao
Abel Manta nao repudia a passagem
pelas artes graficas, mas considera os
trabalhos que publicou na imprensa
nos anos 60 e 70 “uma forma de

intervencao social e politica, nao
estética” — opinido que nao é
consensual.
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e Portugal fosse, entdo, um pais livre, sem

Estado Novo e sem Salazar, talvez me tivesse

dedicado a pintura e a arquitectura durante

esse periodo, em vez de realizar trabalho gra-

fico”, declarou a JJ, explicando que os trabalhos veicula-

dos pela imprensa, muitos dos quais no Didrio de

Lisboa, “tinham sobretudo a intengdo de chegar ao

publico, funcionando na mesma légica que um artigo de
jornal”.

Por isso, e apesar de Jodo Abel Manta ter escrito no DL

que a caricatura era um “importante sector das Artes

Plasticas” (bem como um “expressivo ramo da actividade



jornalistica”), o humor grafico que concebeu ndo corre-
spondia, esteticamente, ao que procurava.

“Sou um animal politico, combati sempre o Antigo
Regime e achei que tinha o dever de intervir. Fiz esses tra-
balhos com uma inteng¢do de luta e vérios foram liquida-
dos pela Censura”, contou, recordando que as primeiras
criagdes nesse campo foram “umas caricaturas politicas
com um processo grafico muito realista”.

QUALIDADE PLASTICA INTEMPORAL
Apesar da reniténcia de Jodo Abel Manta, actualmente
com 80 anos e dedicado em exclusivo a pintura, os dese-

O cartoon “Festival”, publicado no Diario
de Lisboa a 11 de Novembro de 1972

nhos criticos que divulgou na imprensa — entretanto doa-
dos ao Museu Rafael Bordalo Pinheiro, em Lisboa — sao
considerados de elevado nivel artistico por Osvaldo
Macedo de Sousa e Joao Paulo Cotrim.

“Ele recuperou o cartoon na viragem da década de 60 para
70, quando este estava a decair em valor estético”, afirma
Osvaldo Macedo de Sousa, que em 1988 distinguiu Jodo Abel
Manta com um Prémio Stuart, galarddo de carreira atribuido
no ambito do Salao Nacional de Humor de Imprensa e cujo
nome viria a ser retomado pelo El Corte Inglés.

Também o jornalista e escritor Jodo Paulo Cotrim dis-
corda da apreciacao que Joao Abel Manta faz da prépria
obra grafica, alegando que “hd ali cuidado estético, ndo
apenas intervencgao civica”. “Alids, essa marca estética é
muito forte e diferenciadora do trabalho de outros car-
toonistas, em que € mais evidente uma veia jornalistica”,
argumentou o autor de “Jodo Abel Manta — Caprichos e
Desastres”, dlbum langado em Junho de 2008.

“Os seus trabalhos faziam uma critica dos acontecimen-
tos, mas, mais do que isso, comentavam caracteristicas do
povo e da nagao, tracando assim um retrato do pafs”, sub-
linhou a JJ, acrescentando que ndo pode ser esquecida “a
sua qualidade plastica, que resiste ao tempo”.

A ARTE NO BANCO DOS REUS

De acordo com Jodo Paulo Cotrim, até prova em contrério,
um cartoon incluido na edigdo de Janeiro de 1948 da
revista Arquitectura serd o primeiro que Jodo Abel Manta
divulgou na imprensa. Seguiram-se diversos outros,
alguns censurados a priori ou a posteriori, como
“Festival”, publicado no suplemento A Mosca, do Didrio
de Lisboa, a 11 de Novembro de 1972.

“O cartoon criticava o nacional-cangonetismo do
Festival da Cancéo e utilizava a bandeira portuguesa, o
que lhe valeu uma queixa pelo suposto uso indevido de
um simbolo da nagdo”, contou.

Segundo José Carlos Vasconcelos — jornalista formado
em Direito que foi um dos dois advogados de Jodo Abel
Manta no processo — “os festivais da cangao tinham,
naquela altura, um efeito sobre a populagdo como tem
hoje o futebol, e o cartoon era uma satira a forma como se
transformava o intérprete da cangdo vencedora num sim-
bolo nacional”.

A Censura nada obstara a publicagdo do cartoon mas,
na sequéncia de um comentério do jornal Epoca, o direc-
tor-geral da Informacao, Geraldes Cardoso, denunciou a
Policia Judicidria o alegado crime. Jodo Abel Manta ficou
em liberdade mediante uma fianca de 15 contos e,
durante o julgamento, José Carlos Vasconcelos alegou
“um ataque a liberdade de expressdo”, conseguindo a
absolvigao pelo juiz Calixto Pires. m
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TEMA Cartoons de imprensa

Baltazar Ortega pode deter recorde mundial

Sete décadas e meia
de cartoonismo

&0 :
’ GOVERNO

DEI 1OCRATICO It

]
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No inicio dos anos 30, Baltazar oi ;.assim que, com apenas 1% anos, conse-
Ortega ainda Crianga vendia guiu emprego como caricaturista no
4 4

Noticias Ilustrado. Tinha inicio uma carrei-

tabaco e revistas no Café Chiado, ra que s6 abrandou de ritmo devido a
. . . idade avancgada.

em LleOa, Onde flcava faSC1nadO Nascido a 13 de Dezembro de 1919, publicou

com o trabalho dos alunos de desenhos em periédicos como a Vida Mundial, O

Belas Artes que pOI' ah paravam. Primeiro de Janeiro, O Didrio ou o desportivo A

Um di f ded Bola, cujo nimero de arranque teve na primeira

m dia, a0 fazer O gOStO a0 aedo, pédgina uma caricatura sua do avangado leonino

o0 seu talento foi descoberto. Peyroteo. Transitando posteriormente para a
imprensa regional, colaborou com jornais como o
Diario do Alentejo ou o Alentejo Popular.

“Ainda jovem dos meus 11 ou 12 anos, olhava
para uma pessoa, como os frequentadores do antigo
Café Chiado, e via caricaturas ja feitas que s6 neces-
sitava de copiar”, contou Baltazar Ortega, para
quem a caricatura “tem sido, desde sempre, uma

importante arma politica, de luta por uma maior
igualdade entre todos, por mais justica social, e

um ‘grito de alarme’ contra a prepoténcia dos
poderosos deste mundo”.
“O cartoon é uma forma de intervencao

tdo poderosa que ainda hoje mete medo e

consegue inflamar poderes politicos e reli-

giosos. Sem legendas, pode-se falar de forma a

ser compreendido por todos”, salientou a JJ,

lamentando que a caricatura e o cartoon nao
consigam, actualmente, nos jornais, uma pro-
jeccdo compativel com o relevo que assumem
enquanto “sintese de critica e de humor, tanto em
relagdo a sociedade como a figuras publicas”.

“Relembro a importancia no tempo do
Sempre Fixe, do Ridiculos ou a popularidade de
um Bordalo Pinheiro”, exemplificou Baltazar
Ortega, que apenas hd dois anos se afastou da
publicacdo regular na imprensa.

Detém, ainda assim, uma carreira cuja
longevidade “constitui, muito pro-
vavelmente, um recorde mundial”,
segundo o cartoonista Carlos Rico,
um dos responsdveis pelo Saldo

Internacional de Banda Dese-
nhada — Moura BD, que em

2005 homenageou esta vida
dedicada ao desenho.m
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TEMA Cartoons de imprensa

Timor-Leste: abracar uma
causa... ou reflectir a
preocupacao do momento?

Na sequéncia da anexacao de Timor-Leste por parte da Indonésia, em
1976, a antiga colonia portuguesa tornou-se motivo de noticia, nao
escapando ao olho vivo de cartoonistas como José Bandeira ou Rui
Pimentel, que comentaram a visita do Papa Joao Paulo II a Dili, em
1989, ou 0 massacre no Cemitério de Santa Cruz, dois anos depois.

as Timor-Leste transformou-se numa causa

nacional com o referendo sobre o estatuto

do territério, realizado a 30 de Agosto de

1999 e na sequéncia do qual a Indonésia,
descontente com a opcdo pela independeéncia, iniciou
uma campanha de terror. Foi entdo que os cartoons se
multiplicaram, questionando, entre outros aspectos, a
demorada reacgao da ONU.

“A esta distancia, parece, de facto, ter havido uma
intengdo, um ‘programa’, mas nao penso que tenha existi-
do uma ‘agregacao’ consciente dos cartoonistas; houve,
sim, ‘agregacao’ da populagdo em geral e da imprensa em
particular”, explicou José Bandeira.

Todavia, “como o cartoonista tende a reflectir as pre-
ocupagdes do momento, € natural o volume considerédvel
de bonecos publicados sobre o assunto num curto periodo
de tempo, do mesmo modo que houve um ntimero con-
sideravel de primeiras pdginas e aberturas de noticidrios.
Nao creio que nenhum outro tema, pelo menos desde os
anos 80, tenha produzido o mesmo efeito”, ponderou.

Rui Pimentel tem a mesma impressdo: “Timor foi um
tema especial e particularmente mobilizador da sociedade
como um todo”.

“No que respeita aos cartoonistas, lembro-me que
houve uma edicado especial, s6 com desenhos sobre Timor,
de um jornal ja extinto: o Sempre Fixe”, acrescentou,

Rui Pimentel, Bandeira e Luis Afonso recordando ainda que, no Outono de 1999, o Parque das
abordam trés momentos da Historia de Nagoes acolheu a exposi¢do Caricaturistas por Timor,
Timor-Leste: visita do Papa a Dili onde os artistas desenharam ao vivo e que teve a visita de
(1989), reaccéo de Portugal apos o Xanana Gusmao.

massacre no Cemitério de Santa Cruz Embora também tenha abordado este tema, Luis Afonso
(1991) e resposta da ONU a seguir ao é menos entusiasta. “Creio que toda a gente se atirou de
referendo (1999) mergulho, o que fez com que faltasse alguma frieza e dis-

tanciamento. Eu procurei manter a isengao porque, quando
mergulhamos nas coisas, perdemos a capacidade de lancar
um olhar critico sobre elas”, declarou a JJ.
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TEMA

Cartoons de imprensa

Saloes, exposigoes e festivais

Resgatar a arte
a efemeridade da pagina

A cidade do Porto foi proclamada Capital do Cartoon em dez
linguas a 23 de Junho de 2008. A ideia resultou de uma
proposta feita a autarquia no ambito da 10?2 edicao do
PortoCartoon — World Festival, considerado pela Federagao
Internacional de Organizagoes de Cartoon “um dos trés
principais festivais de desenho humoristico do mundo”.

4 onseguir este estatuto exigiu uma grande
aposta na qualidade da exposicdo e dos cata-
logos, bem como nos prémios, e terd resulta-
do da seriedade com que tratamos os cartoo-

nistas”, explicou Luis Humberto Marcos, director do certa-

me e do Museu Nacional da Imprensa, que sempre tentou

“afirmar o cartoon como género jornalistico”.

“O cartoon/caricatura é um género jornalistico icono-
grafico, marcado pela interpretacdo humoristico-satirica
da actualidade através da deformacao ou amplificagdo de
elementos significantes da realidade social ou politica”,
definiu, apresentando-o também como “uma cronica
satirico-grafica”.

Na sua opinido, “hd um tipo de crénica que resulta do
trabalho do cartoonista”, a quem cabe “analisar aconteci-
mentos e figuras através de uma linguagem visual que
pode ser interpretada em qualquer parte do mundo”.

Para o também mentor do Museu Virtual do Cartoon
(www.cartoonvirtualmuseum.org), lancado pelo Museu
da Imprensa em Novembro de 2005, “hoje, nenhum jor-

Osvado acedo de Sousa

24 | Jan/Mar 2009 | JJ

nal que queira ser de referéncia dispensa a anélise critica
dos cartoonistas”, existindo inclusivamente periddicos,
como o francés Le Monde, que colocam o cartoon na
primeira pagina.

Considerando Rafael Bordalo Pinheiro “uma figura
genial”, responsdvel pela “época de ouro” do cartoon por-
tugués, Luis Humberto Marcos regozija-se por o mestre
ter deixado discipulos: “No PortoCartoon 2008, Portugal
teve o segundo maior namero de cartoonistas, apenas
superado pelo Brasil”.

O organizador do certame acredita que, do ponto de
vista da liberdade de expressdo, o cartoon é talvez o
género mais importante, “pois mostra muita coisa sem o
dizer explicitamente”, o que, em paises com tendéncias
repressivas, “permite iludir mais facilmente os censores
do que uma crénica escrita”.

E assim o puiblico é conduzido, “ndo ao humor acéfalo,
ao rir pelo rit, mas a reflexdo critica, satirica e humoristica
que conduz ao ponto nevralgico dos acontecimentos, a
esséncia que o verniz das situagdes tantas vezes encobre”,

defendeu Luis Humberto Marcos.

REALCAR A VERTENTE ARTISTICA

Para Osvaldo Macedo de Sousa, ex-director do
Salao Nacional de Humor de Imprensa e orga-
nizador de largas dezenas de exposi¢oes de
cartoon, o facto de os cartoonistas con-
seguirem “retirar algo de cémico mesmo do
que é tragico, ajuda-nos a sobreviver nos
piores cenarios”.

O Saldo Nacional de Humor de Imprensa
durou de 1987 a 2006 e terminou por falta de
apoios. “Nao tenho feitio para andar na pe-
dinchice e acho que um evento com 20 anos
ndo tem de correr atrds de patrocinios, por isso
desisti, embora alguns artistas me continuem a



Luis Humberto Marcos (segundo a contar da esquerda, em pé) com os cartoonistas que proclamaram o Porto Capital do Cartoon

contactar para que regresse a iniciativa, que dd muito mais
trabalho do que proventos econémicos”, declarou a JJ.

Segundo Osvaldo de Sousa, que de 1981 até agora ja
realizou “mais de 300 exposi¢des de humor grafico em
mais de 30 concelhos”, os saloes e as mostras incentivam
os criadores com a atribuicdo de prémios “e salvam os tra-
balhos da efemeridade da pagina de imprensa, valorizan-
do o cariz intemporal da vertente artistica”.

Podem, igualmente, “levar os jornais a apostar no
desenho satirico, j4& que a maioria dos editores por-
tugueses nao da grande valor aos cartoonistas, que
geralmente nem pertencem ao corpo dos jornais, ao
contrario do que acontece em paises como os Estados
Unidos”, lamentou.

No altimo ano em que se realizou, o Saldo Nacional de
Humor de Imprensa distinguiu com o Grande Prémio de
Humor uma caricatura de José Mourinho publicada por
Ricardo Galvao no jornal A Bola, cabendo a Luis Veloso o
Prémio Nacional de Humor de Imprensa e a Nuno
Saraiva o Prémio Nacional de Cartoon de Imprensa.

O CENARIO ALEM-FRONTEIRAS

A organizagao das varias iniciativas tem permitido a
Osvaldo Macedo de Sousa conhecer “um novo fenémeno:
os cartoonistas que ndo vivem da imprensa, por falta de
publicacdo, mas dos prémios que ganham nos festivais”.

“E algo comum na Europa de Leste. Ainda ha uns
meses um cartoonista romeno me disse que o prémio
ganho cé lhe permitiria viver durante um ano”, exemplifi-
cou, revelando que o humor é uma reacgao a pobreza nos
paises de Leste e a repressao nos paises drabes, ainda que
tenha de se adequar ao local onde é exercido.

“No Irdo, por exemplo, hé liberdade de satirizar desde
que nao se aborde a tradigao e a religido; na Turquia, o
Governo ndo censura nada mas o poder militar age apds
a publicagdo do cartoon. Alids, ao satirizarem um determi-
nado tema, os cartoonistas turcos ja sabem quantos dias
vao passar na prisao”, contou.

Mais complexa é a situacio dos paises da Africa
Subsariana, que, “apesar de uma ou duas tentativas de
festivais, ndo conseguem emergir no humor gréafico devi-
do a partidarismos, tribalismos e perseguicoes xenéfobas”.

Quanto a Portugal, uma grande vantagem é, segundo
o editor do blog Humorgrafe (http://humorgrafe.blogspot.
com), a inexisténcia de uma escola de cartoonismo. “Cada
autor tem o seu estilo, ha estéticas fortes e ndo ha imi-
tagdes”, concluiu este historiador do cartoon.

Para o cartoonista Anténio, que preside ao World Press
Cartoon (www.worldpresscartoon.com), as surpresas tém
vindo do Irdo e da China, “ambos com um trabalho
admirdvel no gag cartoon”.

Organizador e participante de vdrias iniciativas nesta
drea, explicou a JJ que o saldo realizado anualmente em
Sintra — e aberto apenas a desenhos publicados na impren-
sa — “procura ter uma boa imagem e bons prémios”, desti-
nando aos galardoes um total de 50 mil euros.

“Na edicao de 2008, apresentamos 403 trabalhos indi-
viduais de 280 cartoonistas”, assinalou Antonio, adiantan-
do que o evento ndo termina com o encerramento do
saldo. Os trabalhos expostos ddo geralmente origem a
uma mostra que atravessa fronteiras e, com quatro anos
de existéncia, o World Press Cartoon ja levou algumas das
obras participantes no certame a paises como Mogam-
bique, India, Macau, Espanha, Franga ou Bélgica.
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José Rodrigues dos Prantos
apresenta a galeria do Contra
[Foto: “Ser do Contra”. Circulo de
Leitores, 2000. Contracapal.

Na pagina da direita, os argu-
mentistas Filipe Homem Fonseca
(a esquerda) e José de Pina
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A satira televisiva

Quando
o0 humor

é do Contra



O meio difere mas a intencao € a mesma: satirizar e parodiar frases
ou atitudes menos felizes. Os argumentistas do Contra estao, tal

como o0s cartoonistas da imprensa, atentos aos acontecimentos e as
figuras publicas. Tanto que o programa nao dispensa um telejornal

proprio.

"z

m vésperas de celebrar 13 anos, o Contra “é uma
espécie de cartoon animado”, segundo Filipe
Homem Fonseca, que escreve os textos com Rui
Cardoso Martins e José de Pina, os fundadores.
“Pensado especificamente para o meio televisivo, o pro-
grama procura, tal como os cartoons de imprensa, acom-
panhar a actualidade e a frescura dos temas na memoria
do ptublico”, disse a JJ.

“A semelhanca do que sucede nos cartoons, a eficacia
dos sketches depende muito do conhecimento prévio do
assunto satirizado por parte dos espectadores”, explicou o
argumentista das Produgoes Ficticias, acrescentando que
outro ponto em comum “é o exagero das atitudes e das
palavras, tipico da sétira e da parddia”.

No programa, “os bonecos sao personagens e podem
parodiar todo um grupo social, como acontece com a Lili
Caracas ou o Castelo Bronco em relagdo ao jet set”, reve-
lou Filipe Fonseca, segundo quem “algumas figuras sao

escolhidas por concentrarem em si todas as caracteristicas
parodiaveis de determinada classe”.

E a verdade é que parece haver quem goste de se ver
parodiado. “As pessoas do dito jet set sdo as que mais
apreciam ter caricaturas no Contra, talvez por conside-
rarem que isso lhes da um certo estatuto. Ou entdo dizem-
no para mostrar fair play, do género ‘ndo me importo
nada com as criticas’.

Filipe Homem Fonseca assegurou a J] que a equipa que
faz os textos, “por principio ndo baseia a comédia na cala-
nia”, preferindo fazer humor “em torno de frases ou
episddios que marcaram um determinado momento e se
colaram a certas personalidades”.

“E 0 caso das contas do Toneca Guterres com o PIB, do
‘Quantos sao? Quantos sao? Eu ndo tenho medo de
ninguém”, do Major Valentdo, e do ‘Penso eu de que’, do
Bimbo da Costa”, exemplificou, salientando que “a politica e
o desporto sao dos terrenos mais férteis para a parddia”.m
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