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DE LISBOA AO REINO UNIDO

PARTIDA A 13 MAIO DE LISBOA

5 NOITES DE CRUZEIRO A BORDO DO MSC OPERA
PRECO BASE POR PESSOA EM CAMAROTE DUPLO INTERIOR:
471€ + TAXAS: 150€ | TOTAL: 621€

FIORDES DA NORUEGA
PARTIDA A 31 DE MAIO DE LISBOA

AVIAO LISBOA-COPENHAGA-LISBOA
1NOITE EM COPENHAGA + 7 NOITES DE CRUZEIRO

A BORDO DO VISION OF THE SEAS
PRECO BASE POR PESSOA EM CAMAROTE DUPLO INTERIOR:
899¢€ + TAXAS: 316€ | TOTAL: 1.215€

NORTE DA EUROPA E ATLANTICO
PARTIDA A 11 JULHO E 9 SET DE LISBOA

10 NOITES DE CRUZEIRO A BORDO DO MSC OPERA
PRECO BASE POR PESSOA EM CAMAROTE DUPLO INTERIOR:
647€ + TAXAS: 195€ | TOTAL: 842¢€

BALTICO
PARTIDA A 20 DE JULHO DE LISBOA

AVIAO LISBOA-ESTOCOLMO-LISBOA
EM ESTOCOLMO + 7 NOITES A BORDO DO VISION OF THE SEAS
PRECO BASE POR PESSOA EM CAMAROTE DUPLO INTERIOR:
1.179€ + TAXAS: 345€ | TOTAL: 1.524€

CARAIBAS ORIENTAIS
PARTIDA A 23 AGOSTO DE LISBOA

AVIAO LISBOA-MIAMI-LISBOA
TNOITE EM MIAMI + 7 NOITES A BORDO DO OASIS OF THE SEAS
PRECO BASE POR PESSOA EM CAMAROTE DUPLO INTERIOR:
1.150€ + TAXAS: 620€ | TOTAL: 1.770€

CARAIBAS OCIDENTAIS

PARTIDA A 30 AGOSTO DE LISBOA

AVIAO LISBOA-MIAMI-LISBOA
OITE EM MIAMI + 7 NOITES A BORDO DO OASIS OF THE SEAS
PRECO BASE POR PESSOA EM CAMAROTE DUPLO INTERIOR:

1.100€ |TAXAS: 620€ | TOTAL: 1.720€

BALTICO
PARTIDA A 30 AGOSTO DE LISBOA

AVIAO LISBOA-COPENHAGA-LISBOA
1NOITE EM COPENHAGA + 7 NOITES A BORDO DO VISION OF TH
PRECO BASE POR PESSOA EM CAMAROTE DUPLO INTERIOR:
999¢€ | TAXAS: 359€ | TOTAL: 1.358€

CRUZEIRO MEDITERRANEO OCIDENTAL
PARTIDA A 22 SETEMBRO DE LISBOA

8 NOITES DE CRUZEIRO A BORDO DO MSC MAGNIFICA
PRECO BASE POR PESSOA EM CAMAROTE DUPLO INTERIOR:
455€+TAXAS: 180€ | TOTAL: 635€

MEDITERRANEO OCIDENTAL

PARTIDA A 29 SET/ 7 A 23 OUT DE LISBOA

8 NOITES DE CRUZEIRO A BORDO DO MSC POESIA
PRECO BASE POR PESSOA EM CAMAROTE DUPLO INTERIOR:
486€ + TAXAS: 180€ | TOTAL: 635€

DE LISBOA A MIAMI

PARTIDA A 28 DE OUTUBRO DE LISBOA

AVIAO MIAMI-LISBOA

NOITE EM MIAMI + 13 NOITES A BORDO DO VISION OF THE SEAS
PRECO BASE POR PESSOA EM CAMAROTE DUPLO INTERIOR:
553€ | TAXAS: 446€ | TOTAL: 999€

Consulte uma agéncia Halcon Viagens para conhecer o itinerario
e respectivas condi¢des correspondentes a cada programa.

707 200 201
Halcon.pt
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6 HA 30 ANOS

1.2 CONGRESSO DOS JORNALISTAS
PORTUGUESES

O Congresso representou a concretizacdo de uma aspi-
ragdo de décadas dos jornalistas portugueses, que s6 a con-
quista das liberdades proporcionada pelo 25 de Abril — e
ultrapassados os anos complexos e agitados que se
seguiram a Revolugdo — viria a permitir. Revelou-se um
momento crucial na afirmacao dos jornalistas como um
grupo profissional consciente da sua identidade, da neces-
sidade da sua autonomia, dos seu deveres e direitos, do seu
lugar central e indispensavel numa sociedade democratica.

JOSE CARLOS DE VASCONCELOS
SOBRE A CRISE NA IMPRENSA:

«Os bons jornais e as boas revistas vao
sobreviver» Por Helena de Sousa Freitas

VASCO RIBEIRO

«A assessoria de imprensa trabalha em cima
das brechas do jornalismo»

Por Maria José Brites

[ CONGRESSO INTERNACIONAL

DE CIBERJORNALISMO

Convergéncia insipiente nas redacgoes
portuguesas Por Pedro Jerénimo

JORNALISMO E DISPOSITIVOS MOVEIS
Apps entra no Iéxico jornalistico
Por Pedro Jerénimo

ENCONTRO SOBRE ETICA

NO JORNALISMO DESPORTIVO

Os valores do jornalismo no “altar

da concorréncia”

Por Anabela de Sousa Lopes e Maria José Mata

“CIENCIA NO ECRA"
A ciéncia no prime-time Por Ana Jorge

B 88 88 R

VIAGEM POR DIFERENTES
FREQUENCIAS

Por Catia Carmo

JORNAL

[58] Livros Por Estrela Serrano e Liliana Pacheco
[62] Sites Por Mario Rui Cardoso

% Por Catarina Pires
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Ha 30 anos 1.2 Congresso

O Congresso representou a concretizacdo de uma aspiragao de
décadas dos jornalistas portugueses, que s6 a conquista das
liberdades proporcionada pelo 25 de Abril — e ultrapassados os anos
complexos e agitados que se seguiram a Revolucao — viria a permitir.
Revelou-se um momento crucial na afirmagao dos jornalistas como
um grupo profissional consciente da sua identidade, da necessidade
da sua autonomia, dos seu deveres e direitos, do seu lugar central e
indispensavel numa sociedade democratica. As Conclusoes
constituem a primeira grande carta de principios dos jornalistas
portugueses, cuja validade, na sua substancia, e descontadas as
imposicOes conjunturais, ainda hoje se mantém.

m 19 de Janeiro de 1983, no Grande Auditério

da Fundacao Calouste Gulbenkian, em

Lisboa, realizou-se a sessdo inaugural do I

Congresso dos Jornalistas Portugueses, sob o

lema “Liberdade de Expressao, expressao da
Liberdade”.

Os trabalhos prolongaram-se até ao dia 22, com mais
de uma centena de intervengodes e a participacao de cen-
tenas de jornalistas e também de convidados estrangeiros,
nomeadamente de todos os paises de lingua oficial portu-
guesa, e de estudantes de comunicagao social.

A sessao inaugural foi presidida pelo Presidente da
Reptiblica, General Ramalho Eanes, ladeado pelo
Presidente da Assembleia da Reptblica, Leonardo Ribeiro
de Almeida, e pelo Presidente da Fundacao Gulbenkian,
Azeredo Perdigao.

O PR condecorou D. Wanda Ramos - figura querida e

ublicamos nestas paginas alguns documentos
Pessenciais do Congresso: a intervencao de

abertura proferida por Fialho de Oliveira em
nome da Comissdo Organizadora, a Declaracéo final e
as Conclusdes aprovadas. Publicamos ainda a
composicao da Comissdo Organizadora, assim como
dois depoimentos — 0s que recebemos de varios
solicitados — da autoria de Fernando Cascais, da
Comissao Organizadora, e de José Luiz Fernandes, do
Secretariado e da Comisséao Executiva.
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inesquecivel de geragdes de jornalistas — com a Ordem de
Benemeréncia pelos seus 40 anos ao servico do Sindicato.

Os debates decorreram em quatro sessdes temaéticas:
Questdes gerais sobre o direito a informacéo e liberdade
de informar; Exercicio do jornalismo em Portugal;
Questoes socioprofissionais; Formas especificas de jorna-
lismo.

Nas diversas sessdes foram apresentadas varias pro-
postas, mogoes e recomendacoes, muitas das quais sujei-
tas a votagdo e aprovadas ou nao.

O Congresso foi promovido pelo Sindicato dos
Jornalistas e planeado e concretizado por uma Comissao
Organizadora,
Secretariado, cujos trabalhos se iniciaram cerca de um ano
e meio antes e incluiu reunides e debates em diversos
pontos do pais..

A Comissdao de Honra do Congresso integrava os
seguintes jornalistas: Abel Pereira, Anténio Paulouro,

uma Comissao Executiva e um

Fernando Pessa, Firmino Marques da Costa, Francisco
Mata, Hugo Rocha, Jacinto Baptista, José Alves dos
Santos, Manuel Alpedrinha, Manuel de Azevedo,
Manuela de Azevedo, Manuel Ramos, Manuel da Silva
Costa, Maria Lamas, Norberto Lopes, Raul Régo e
Sebastiao Cardoso.

Por iniciativa do Sindicato, realizou-se, & margem do
Congresso, uma reunido com os representantes de
Angola, Brasil, Cabo Verde, Guiné-Bissau, Mogambique,
Portugal e S. Tomé e Principe, da qual saiu uma
Declaracao comum e, entre outras, a decisao de realizar o
I Encontro de Jornalistas dos Paises de Lingua Oficial
Portuguesa.mF. Correia



dos Jornalistas Portugueses



1°congresso dos jornalistas portugueses

Intervencao de Fialho
de Oliveira em nome
da Comissao Organizadora

Na sessao de abertura do Congresso, Fialho de Oliveira, falando em
nome da Comissao Organizadora, referiu-se as razoes que tinham
levado a realizacao deste Congresso pioneiro, sublinhando o desejo
de que ele constituisse um acto simultaneamente de cultura, de
liberdade, de camaradagem e de dignidade.

8|Jan/Mar 2013|JJ



uando, na cidade do Porto, foi anunciado

este I Congresso dos Jornalistas Portugue-

ses, recordamos (reafirmando) que Por-

tugal ndo se confina a capital do pais. Antes

vive, lute e engrandece-se no seu espago
inteiro que €, afinal, todo o seu territério, sem divisdes geo-
graficas, sem fronteiras politicas e sem feudos culturais.
Congregar os jornalistas de todo o pais foi um
desafio logo aceite.

Durante os trabalhos preparatérios, saimos de Lisboa e
fomos até a capital do Norte, depois a Ponta Delgada e ao
Funchal. Promovemos conferéncias e debates. Reunimos
profissionais da Informagao das mais diferentes geragoes
e defensores dos mais variados projectos de sociedade.

Contdmos nessas jornadas com a activa participacao de
nomes como Norberto Lopes e Raul Régo, Torquato da
Luz, Baptista-Bastos e Fernando Dacosta, Miguel Urbano
Rodrigues, Pedro Feytor Pinto, Anténio Valdemar e Pedro

Cid, Jacinto Baptista e Mario Ventura Henriques, Artur
Anselmo e José Manuel Tengarrinha, Mario Mesquita e
Fernando Assis Pacheco

Nesses reencontros da classe (que nos fortaleceram na
luta pela liberdade de expressao, expressao da liberdade -
lema escolhido para esta magna reunido) compreende-
mos a importancia (e até a grandeza) da reflexao maior
que estamos hoje iniciando.

Porém, o Congresso nao se esgota nestes dias de traba-
lho. Vai continuar ao longo do ano, através de outras
manifestagdes de cardcter cultural ja programadas para
Lisboa, Porto, Funchal e Ponta Delgada. Delas destaco a
exposicdo sobre «A Informacao em Portugal» e o concerto
«Cantar a Liberdade» .

Geracoes de jornalistas sonharam com este
momento: a classe reunida, a poder discutir
livremente os seus problemas. Muitos morreram
anonimamente, quase sem direito a uma simples mengao nos
jornais que sacrificadamente serviram. Alguns partiram sem
que uma s6 vez lhes tivesse sido reconhecido o direito de assi-
nar as suas proprias paginas: as reportagens, os seus casos de
rua ou de policia, numa palavra, as pegas de todos os dias.

Outros ficaram na histdria do jornalismo portugués.

Mas todos, sem distingdo, gostariam de ter partilhado
da concretizacao deste velho sonho.

Recordaremos apenas alguns desses nomes: Artur
Portela, Amadeu de Freitas, Actrcio Pereira, Joaquim
Manso, Urbano Robrigues, Luis Teixeira, Norberto Aratjo,
José Barao, Antonio Tinoco, Renato Boaventura, Mauricio
de Oliveira, José Manuel Pereira da Costa, Fernando Peres
e Urbano Carrasco.

E uma evocacao saudosa. E é também a homenagem a
memoria de quantos, neste pais, souberam ser jornalistas.

Mas porqué so agora este Congresso?

Por muitas razdes; porém, de entre todas, fazemos refe-
réncia apenas a quatro:

- primeiro, tratava-se de uma velha aspiracao da classe,
um desejo que foi ganhando forma, amadurecendo, e que
acabou por se impor:

- em segundo lugar, os novos desafios que fomos obri-
gados a enfrentar, com as novas tecnologias da imprensa,
a maioridade da radio e a explosao da TV, exigindo a todos
uma mais cuidada preparagdo profissional, um maior
rigor ético e um enquadramento deontolégico mais sério
e mais aprofundado;

- depois, fomos sendo confrontados com o ingresso na
classe de novos profissionais e com a integracao dos que,
trabalhando nas Redaccoes da radio, da televisao e dos
jornais desportivos, bem como noutros 6rgaos de comuni-
cagao social, tinham estado marginalizados;

- finalmente, porque o ano que terminou hé dias foi de
facto um ano negro para os jornalistas portugueses: em
1982 se registou a tentativa de silenciamento da ANOP e
foi desmantelada a informagao do segundo canal da tele-
visdo; 82 foi 0 ano que assistiu a mais processos de intimi-

JJ|Jan/Mar 2013 |9



1°congresso dos jornalistas portugueses

dacao e em que se lamentaram mais incidentes com ele-
mentos das forcas policiais.

(...)

Nao mais vai ser possivel fechar as frontei-
ras, impedir a circulacio da Cultura e da
Informacao. Deveria ser ridiculo (eu diria grotesco)
admitir a reincarnacao de novos inquisidores da palavra.

E claro que ainda existem alguns: infiltrados nos mais
poderosos meios de comunicagdo social, usam as masca-
ras mais desconcertantes.

Tradicionais grupos de pressao reorganizam-se.
Apoiando ou desestabilizando o poder, colocam ao seu
servico as mais sofisticadas maquinas de informar.

E os proprios agentes do Poder deveriam distanciar-se
de semelhantes manobras sem regras e sem ética; deve-
riam ser exemplares no seu comportamento. Engano: nao
conseguem muitas vezes libertar-se da tentacao de trans-
formar a propaganda em angélica informacdo. Tal nao
constitui sendo uma espécie de brinde envenenado para
0s menos atentos a certas estratégias de envolvimento e
adormecimento da comunidade.

A radio e a televisao permitem o acesso praticamente
automatico dos lideres politicos. Meios de contacto ime-
diato, constituem uma ameaca permanente se utilizados
de forma indevida.

Um sociélogo norte-americano, quando analisa o fené-
meno alerta precisamente para o facto de «ao controlar tanta
atencdo de tantas pessoas num meio tdo poderoso como a
televisao, seria possivel levar o pais a uma acgao irreversivel
ou desvia-lo do seu destino numa escala histérica».

Todavia, nao basta falar apenas das ameagas e dos abu-
sos dos vérios poderes: tal nao traduziria o mundo real em
que vivemos. Nao chega apontar os desvios dos
outros, varrer o nosso terreiro, sem a coragem
de assumirmos os nossos préprios desvios.

Também, ndo somos uma classe de deuses: os jornalis-
tas constituem alvos por vezes faceis para interesses que
em nada se identificam com o seu cédigo ético. E natural.

Precisamente por aqui passa a dignidade do exercicio
da profissao; mas ela tera de exigir independéncia econo-
mica e, por isso, saldrios compativeis, um correcto enqua-
dramento de acordo com a importancia da sua missao, a
formagdo permanente de bases e quadros e sem esquecer
os directores dos 6rgaos de comunicacao social.

A liberdade de expressdo que nos foi devolvida pelos
capitaes do 25 de Abril, a morte que desejamos definitiva
das censuras e dos institucionalizados exames prévios,
traduzem a conquista maior da histéria do jornalismo
portugués.

Independentemente das opcdes ideoldgicas, ninguém
que seja jornalista de corpo inteiro deixard de reconhecer
este mérito dos homens de Abril.

Nem tudo, no entanto, foi digno da nossa classe: houve
desercoes, actos menos transparentes, confrontos doloro-
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sos, exilios magoados. Mas «a concérdia é possivel, serd
inevitavel, numa classe mais ampla, mais solidéria e mais
ilustrada».

Felizmente, nao pensamos todos da mesma
maneira. Porém, o que nos une é muito mais
importante do que tudo quanto nos separa.

Muitas questdes vao aqui ser debatidas: desde o direi-
to que temos a liberdade de expressao, a nova Ordem
Internacional da Informacao, ao ensino do jornalismo, a
formacao profissional e reciclagem, as condi¢oes de tra-
balho, as novas tecnologias, ao acesso as fontes de infor-
macao e sua defesa.

O nosso encontro foi aberto a todos os jornalistas pro-
fissionais, sindicalizados ou ndo. Conta com a presenca de
cerca de uma centena de jovens estudantes de comunica-
¢ao social. Retine nesta casa oitocentos nomes do mundo
da Informacao.

Nossos convidados, vieram jornalistas de Angola, de
Mocambique, de Sao Tomé, de Cabo Verde, da Guiné-
Bissau, do Brasil, da Espanha, de Franga, Itdlia, Bélgica,
Marrocos.

Estao connosco representantes da UNESCO, da
Federagao Internacional dos Jornalistas, da Federagao dos
Jornalistas Arabes, da Federacao Latino-Americana de
Jornalistas e da Organizagdo Internacional de Jornalistas.

A presenca de tdo numerosa representacao internacio-
nal demonstra claramente o interesse dos nossos camara-
das estrangeiros pelo conceito universal das nossas
actuais preocupagdes, bem traduzidas no lema deste
Congresso.

Mas o que é que nés queremos, afinal, que
seja este Congresso? Queremos que seja um acto de
cultura porque, sendo o jornalismo uma constante refe-
réncia histérica na memoéria da comunidade, nao faria
sentido que essa memoria nao estivesse presente, através
de varias manifestagoes de caracter cultural.

Queremos que seja um acto de liberdade porque se
trata de um reencontro de portugueses, homens e mulhe-
res, que teimam em ser livres, defendendo e escolhendo
para lema a liberdade de expressdao como simbolo maior
da expressao da liberdade.

Queremos que seja um acto de camaradagem porque,
independentemente das opcoes de cada um, somos com-
panheiros da mesma jornada, da mesma luta, contra os
marginais da verdade e contra os manipuladores da infor-
macao.

Queremos, finalmente, que seja um acto de dignidade
porque s6 entendemos a missdo de informar tendo como
vectores a procura incessante da objectividade inatingivel,
o rigor, o pluralismo e a isencdo, para que o exercicio da
profissdo seja exemplar e se revista de incontroverso
caracter e de natural mérito.

(...)

Extractos e destaques da responsabilidade da Redacgdo



Declaracao

Os jornalistas portugueses, reunidos no seu I Congresso, em Lisboa,
nos dias 19, 20, 21 e 22 de Janeiro de 1983, sob o lema "Liberdade de
expressao, expressao da Liberdade", declaram:

1. Defender a liberdade de expressdo e o direito a
informagdo, com repudio por todas as formas de censura;

2. Lutar pela dignidade do exercicio da profissao,
exigindo o respeito pelos principios consagrados no
Estatuto do Jornalista e no Cédigo Deontoldgico, cujo
reconhecimento legal é imperativo;

3. Exigir o rigoroso cumprimento da legislacdo em vigor
e tomar iniciativas que eliminem as lacunas existentes;

4. Defender o livre acesso as fontes de informagao, que
algumas autoridades violam frequentemente, chegando a
agressao fisica de profissionais da comunicagao social;

5. Lutar pela dignificacdo e pelo reforco da actividade
dos Conselhos de Redacgao;

6. Repudiar todas as tentativas de instrumentalizacao
e silenciamento dos 6rgaos de comunicagdo social do
Estado, por forgas politicas e econdmicas, e reclamar a
manutencdo do sector ptiblico enquanto garantia de uma
informacao pluralista, independente e isenta;

7. Rejeitar todas as formas de pressdo econémica, par-
ticularmente a imposi¢do de regimes precarios de con-
tratacdo que condicionam o exercicio pleno da actividade
do jornalista;

8. Exigir o fim dos despedimentos e marginalizacao

por motivos politicos e o respeito pela competéncia profis-
sional, tinico critério para a responsabilizagao e defini¢ao
de hierarquias;

9. Apoiar a criacdo do ensino superior de jornalismo,
de centros de formagao profissional permanente e de cur-
sos de reciclagem que permitam a correcta utilizagao das
tecnologias, com salvaguarda dos postos de trabalho;

10. Afirmar e levar a pratica a sua solidariedade com os
jornalistas e os povos que, em diferentes partes do
mundo, sofrem perseguicoes e lutam pela liberdade;

11. Defender uma Nova Ordem Internacional de
Informacdo que supere os desequilibrios existentes nos
fluxos da matéria informativa;

12. Fomentar as relagdes internacionais, com particular
destaque para os paises de lingua oficial portuguesa e a
cooperacdo no campo profissional;

13. assumir o compromisso da pratica responsavel e
permanente de um jornalismo digno;

14. recomendar ao Sindicato dos Jornalistas, a quem se
deve esta iniciativa, a promogao de Congressos bienais
dos jornalistas portugueses.m

Lisboa, Fundagdo Calouste Gulbenkian, 22 de Janeiro de 1983
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Conclusoes

As conclusoes deste I Congresso dos Jornalistas Portugueses sao a
sintese consensual possivel dos debates nas diversas secgoes.

ais do que uma aprofundada e exaustiva
analise dos problemas que afectam a
vida dos jornalistas portugueses, elas
constituem um testemunho significativo
das maltiplas questdes suscitadas em 23
sessoes de trabalho, intensamente participadas ao longo
de dois dias.

Elas espelham, ainda, o principio de uma reflexdo
alargada a toda a classe e a que s6 agora se pdde dar ini-
cio.

Nao é o nosso grande caderno reivindicativo, mas con-
tém muitos dos objectivos por que temos lutado e linhas
de forga para novas. formas de intervencao.

Porém, acima de tudo, constituem a prova de que os
jornalistas portugueses souberam encontrar um espago de
didlogo entre si, um terreno sélido que podem pisar con-
fiantes, na caminhada por uma profissao mais digna, mais
respeitada, mais ttil para o povo que servem.

QUESTOES GERAIS SOBRE DIREITO A INFORMAGAO E
LIBERDADE DE INFORMAR
O I Congresso dos Jornalistas Portugueses:

- considera a independéncia como atributo essencial do
jornalista no cumprimento do seu dever de informar e
indispensével ao direito de todos serem informados;

- propde aos jornalistas um cuidado especial na utiliza-
¢do da palavra, distinguindo-a enquanto instrumento da
informagdo ou arma da propaganda;

- rejeita todo o tipo de sensacionalismo, condenando o
tratamento da informacao como mero produto de comér-
cio, opgao que nunca é politicamente ingénua;

- recomenda com veeméncia o prosseguimento do
debate sobre a Nova Ordem Internacional da Informagéao
e sobre a dependéncia informativa em que Portugal ainda
se encontra;

- preconiza que o jornalista, veiculo da defesa dos va-
lores da Paz e da Vida, deve esclarecer a opinido publica
sobre os conceitos universais contra a guerra ja aceites na
letra de acordos internacionais; - recomenda também a
necessidade da criagdo de meios alternativos ao controlo
da informacdo internacional por poderosas agéncias
estrangeiras; nesse sentido, considera imprescindivel o
alargamento da rede de correspondentes portugueses no
exterior, bem como a especializagdo de jornalistas por-
tugueses em dominios especificos das relagdes interna-
cionais;

-- sublinha que devem continuar a ser desenvolvidos
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esforcos para concretizar o encontro de jornalistas dos
paises de lingua oficial portuguesa;

- defende o acesso da populacdo a informacao, sendo
necessario apoiar o crescimento quantitativo da infor-
macao, nomeadamente através da participacdo dos jorna-
listas, nessa qualidade, na gestao estratégica das empresas
de informacao, em particular no sector ptublico.

EXERCICIO DO JORNALISMO EM PORTUGAL
O I Congresso dos Jornalistas Portugueses:



- alerta para a dupla necessidade de aperfeicoar e
cumprir com rigor o Cédigo Deontolégico bem como de
desencadear acgdes para conferir forca legal a este instru-
mento de conduta;

- verifica que a conquista da liberdade de imprensa, em
25 de Abril de 1974, fez aumentar o nimero de jornalistas
e também as motivagdes desta opgao profissional, mas a
crise do sector tem gerado distor¢oes e instabilidade de
emprego;

- exige o cumprimento da lei no acesso as fontes de
informacao e defende a melhoria do respectivo enquadra-
mento legal;

-- salienta que é no sector publico da comunicagdo
social que esta localizado o maior espaco de liberdade da
informagdo portuguesa, sendo porém necessario criar
mecanismos que impecam a instrumentalizacdo governa-
mental das empresas ptblicas;

- entende dever reforcar-se o caracter vinculativo dos

pareceres dos Conselhos de Redagao sobre directores e
chefias em todos os meios de comunicagao social;

- conclui que a tentativa de extingdo da Anop foi um
acto arbitrario do governo com motivagdes politico-par-
tidarias, e outras localizadas em circuitos informativos
internacionais cujo boicote aos paises africanos de lingua
oficial portuguesa estava a ser contrariado pela Agéncia;

- regozija-se pelo facto de a solidariedade nacional e
internacional ter contribuido decisivamente para a derro-
ta da tentativa de extincao da Anop;

- chama a atencdo para as redobradas dificuldades
com que deparam os jornalistas afastados dos grandes
centros urbanos, por forca das tentativas de controlo
directo das autoridades locais e pela caréncia de meios ao
seu dlspor:

- reclama a eliminacao das concepc¢oes que tém origina-
do a nomeacgao e destacamento de chefias e directores ori-
undos dos grandes centros, com a consequente secun-

darizagdo dos jornalistas locais;

- congratula-se com o pro-
gressivo crescimento do ingres-
so de mulheres na classe as
quais deve ser reconhecida
igualdade de oportunidades de
acesso aos cargos de direcgao e
chefia;

- recomenda que se promo-
va o debate sobre a problemati-
ca da mulher jornalista e da uti-
lizagao da imagem da mulher
na informacgao como factor de
sensacionalismo;

- considera que a classe nao
pode continuar a aceitar no seu
seio aqueles que emprestam a
sua pena, a sua voz e até a sua
imagem a publicidade de pro-
dutos ou empresas.

QUESTOES
SOCIO-PROFISSINAIS

O I Congresso dos Jornalistas
Portugueses:

- adverte a classe para a
necessidade de melhorar a
qualidade da informagdo pro-
duzida em Portugal; para tan-
to, é imperativo elevar o nivel
cultural e de remuneracao dos
jornalistas, respeitar os princi-
pios deontoldgicos e as regras
profissionais, bem como recu-
sar, com firmeza, a interferén-
cia dos poderes politico e
econémico que pretendem - e
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tantas vezes o conseguem - transformar a informagao em
simples caixa de ressonancia de objectivos propagandisti-
Cos;

- recomenda que ndo se permita que a mediocridade
encontre refigio no actual sistema de carreiras e na
atribuicdo de carteiras profissionais; impde-se pois uma
reflexdo dos jornalistas sobre o papel presente e futuro
dos Conselhos de Redacgdo, designadamente em todas as
formas de acesso a profissao;

- considera ser a altura de dar por finda a fase da tarim-
ba como meio de formacao profissional: o avango tec-
nolégico, a complexidade das fontes de informacao e a
necessidade da compreensao da realidade social recla-
mam uma preparacao base, tedrica e pratica, em escolas
que, podendo nado ser obrigatoriamente universitdrias,
aproximem os alunos e os jornalistas profissionais;

- sublinha ser indispensavel a criagao de estruturas tec-
nicamente apetrechadas para a imprensa, radio e tele-
visdo, que fornecam a formacdo permanente e a reci-
clagem fundamentais na dignificagdo da classe;

- apoia a especializagdo profissional como forma de
melhorar a qualidade da informacao;

- afirma a necessidade de combater o recurso sistemati-
co das empresas a colaboradores, factor restritivo do aces-
so de candidatos a profissao e de jornalistas profissionais
a postos de trabalho;

- sugere a luta no sentido de que as empresas se
obriguem a admitir anualmente um determinado namero
de diplomados em comunicagao social ou jornalismo, cujo
trabalho sera apreciado pelos Conselhos de Redacgao;

- apela para que se abram mais amplamente as portas
de préximos congressos de jornalistas a estudantes e pro-
fessores desta matéria;

- reafirma a disposicdo da classe de combater firme-
mente os contratos a prazo e outras formas mais ou menos
camufladas de exploracdo de jornalistas, nomeadamente
as que exigem a prestacdo de servigos incompativeis com
as fungodes profissionais legalmente definidas;

- considera que, no dominio da cooperacdo com os
paises de lingua oficial portuguesa, a formagao profissio-
nal dos quadros tem de deixar de ser um mito: as decla-
racoes de boa vontade multiplicam-se, mas o suporte
financeiro nao as acompanha, tornando-se importante
diversificar as formas de entreajuda nao apenas no plano
governamental como a nivel sindical;

- aponta para a urgéncia de uma batalha contra a situ-
acao altamente degradada das condicoes de seguranca
social dos jornalistas portugueses, quer relativamente a
outros paises, quer mesmo em comparagao com outras
profissdes no quadro da nossa sociedade.

FORMAS ESPECIFICAS DE JORNALISMO
O I Congresso dos Jornalistas Portugueses:

- defende que ha que mudar radicalmente o teor e o
estilo da informacao na radio;
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- salienta que é igualmente urgente acabar, na infor-
macao televisiva e radiofénico, com situagoes anémalas e
ilegitimas como a censura por ac¢do ou omissao, a ausén-
cia de pluralismo, as limitagdes a intervengao colectiva dos
jornalistas, actos administrativos que ferem um desejavel
clima de unidade profissional em meios de comunicacao
tao poderosos como a RTP e a RDP;

- considera ser preciso dar voz, imagem e espaco, a
informagdo regional: a rddio, a televisao e os jornais de
grande circulagdo ndo podem limitar-se ao triangulo S.
Bento/Belém/Gomes Teixeira e a realidade lisboeta;

- denuncia a marginalizacao da informacao regional,
sem esquecer a que se destina aos emigrantes, confinada
a escassas rubricas especiais na radio e na televisao;

- apoia a realizacdo de um encontro nacional da
imprensa regional, apontando a Vila do Fundao como
local possivel;

- reconhece o mérito da informacao regional que
reflecte os problemas locais e sublinha a necessidade da
ooncretlzacao dos apoios, tantas vezes prometidos e tao
raramente cumpridos;

- sustenta que deve aumentar-se o espago de infor-
macao para a cultura e que os jornalistas especializados
neste dominio se mobilizem para a realizacdo de um
encontro nacional;

- sublinha a importancia do fenémeno desportivo
como fenémeno cultural, pelo que a expansao do jornalis-
mo desportivo devera ser acompanhada pelo aumento do
espaco de informagao cultural, de uma forma regular e
eficaz;

- salienta a importancia dos centros de documentacao
nos 6rgaos de informagéo e o caracter jornarlistico do tra-
balho que ali se desenvolve;

- propde a criagdo de um grupo de trabalho que integre
representantes do Sindicato e dos desenhadores de
imprensa (caricaturistas) no sentido de se obter o explicito
reconhecimento legal destes profissionais como jornalis-
tas e o seu enquadramento na classe;

- realca a necessidade da criagdo do cargo e do estatuto
de editor fotografico, ao mesmo nivel dos quadros de
chefia de Redacgdo dos jornais, como primeiro e funda-
mental passo para o reconhecimento efectivo da quali-
dade de jornalistas aos repérteres fotograficos;

- verifica o interesse em aprofundar o debate sobre o
enquadramento da imprensa sindical e da imprensa par-
tidaria;

- discutiu ainda o trabalho profissional em gabinetes de
imprensa e nos jornais de empresa, concluindo ser
necessario voltar a reflectir sobre questdes de natureza
deontolégica e sindical, entre outras, que tais actividades
suscitam.m

Lisboa, Fundacdo Calouste Gulbenkian, 22 de Janeiro de 1983.
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Jornalistas em Congresso:



30 anos, ja?! O tempo corre,
sobretudo num ambiente — o
jornalistico — que de tanto
observar os outros costuma
esquecer-se de olhar para si
proprio. Foi por isso que iam ja
passados nove anos sobre a
conquista da liberdade de
expressao, em 1974, quando os
jornalistas encontraram tempo

para se sentarem em Congresso,
em 1983.

Texto Fernando Cascais

a0 so por isso, mas por muitas coisas mais,
decorridos 30 anos sobre o primeiro, ainda
s6 houve mais dois congressos — Novembro
1986 e Fevereiro 1998. O segundo aconte-
ceu trés anos depois do primeiro, o terceiro
12 anos depois do segundo; ja passaram 15 anos sobre
este e ainda ndo ha marcacao do quarto. (O seu lancamen-
to tem estado sempre no programa das direc¢des do
Sindicato dos Jornalistas, mas ainda ndo conseguiu passar
de intengao.)

O congresso de Janeiro de 1983, promovido pelo
Sindicato dos Jornalistas e que a Fundagao Gulbenkian
acolheu, tanto representou o culminar de uma época
como a entrada noutra. Por um lado, terminavam oito
anos de intensa, polémica e excitante aprendizagem de
como escrever, gravar, fotografar, editar em liberdade. Os
profissionais entao em actividade nao sabiam o que era
informar sem lapis azul. E estes mesmos profissionais —
alguns ainda no activo, outros leccionando em universi-
dades — ja tém hoje dificuldade em levar jovens jornalis-
tas e candidatos a profissao nascidos em liberdade de
expressao a imaginar o que eram a vida e o trabalho cen-
surados.

O Congresso foi o culminar deste periodo, curto no
tempo mas longo na vida, onde a informacgao politica
dominou, em que as opcoes ideoldgicas e politicas se con-
frontaram - também entre os jornalistas - e durante o qual
a profissao se reencontrou com a liberdade. E cresceu em
nimero, com a admissao de profissionais que a ditadura
impedira de se assumirem como jornalistas (os da
imprensa nao didria, entre outros) e com os jovens atrai-
dos pela melhor profissio do mundo, como lhe chamou
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Gabriel Garcia Marquez.

Num auditério superlotado, a grande novidade eram
as dezenas de jovens estudantes dos primeiros cursos uni-
versitdrios de comunicacdo social (que arrancaram em
1979 na Universidade Nova de Lisboa e um ano depois no
Instituto Superior de Ciéncias Sociais e Politicas). Eles —
cursos e estudantes — também eram um produto da liber-
dade conquistada.

O rico e diversificado contetido dos dias 19 a 22 de
Janeiro de 1983 ficou impresso no livro do Congresso, um
testemunho precioso para jornalistas, estudantes, histo-
riadores, investigadores. O seu titulo é o (muito apropria-
do) lema do Congresso: “Liberdade de Expressao,
Expressao da Liberdade”.

Aqui se iniciou uma nova fase do jornalismo portu-
gués. A dominante informacdo politica ia cedendo a
outros temas, o sector reconfigurava-se empresarialmen-
te, a profissao adaptava o perfil a novos tempos e condi-
¢oes de trabalho.

Nas conclusoes do Congresso — quatro paginas e meia
de principios, consignas e objectivos — novas questoes,
outras batalhas surgiam. Entre outras:

- a defesa da a independéncia como atributo essencial
do jornalista no seu dever de informar e indispensavel ao
direito de todos a serem informados;

- a recomendagdo de cuidado especial no uso da pala-
vra, distinguindo-a como instrumento de informacao ou
como arma de propaganda;

- a rejeicdo de todas as formas de sensacionalismo e do
tratamento informativo como mero produto comercial.

Se reflectirmos, mesmo brevemente, no que se tem pas-
sado no dominio destes topicos das “conclusdes”, senti-
mos a urgéncia de um novo Congresso. Uma paragem de
trés ou quatro dias para analisar as nossas proprias cons-
ciéncias profissionais e o ambiente que entretanto foi cria-
do em torno do jornalismo e dos jornalistas.

Mas estara hoje esta classe profissional em condigoes
de se langar num congresso? A verdade é que conseguir
realiza-lo seria desde logo uma primeira e grande vitoria.
As violentas ameagas a independéncia jornalistica (resul-
tantes sobretudo das presentes condi¢des de trabalho), o
poder quase avassalador das fontes institucionais e profis-
sionalizadas (cercando os jornalistas com estratégias poli-
ticas e comerciais), o comércio em que se transformou
grande parte da informagdo procurada e difundida nos
media, da imprensa a televisao, e na internet (do infotain-
ment a futilidade) sdo razdes mais do que suficientes para
um exame de consciéncia colectivo. Ora esta é a questao:
o colectivo.

Os anos fizeram perder memoria ao conjunto dos jor-
nalistas. A progressiva juvenilizacdo da classe profissional
e o gradual afastamento dos “cabelos brancos” nas redac-
¢oes, aliados a quase total desvalorizacdo das convengoes
colectivas de trabalho, promoveram o individualismo e a
fragmentacdo dos profissionais. Mais ainda entre os can-
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didatos a profissionais, repetidores de estagios ndo-remu-
nerados na esperanca de um contrato em redaccoes cada
vez mais reduzidas.

Os jornalistas perderam solidez como grupo profissio-
nal. Dai que um novo Congresso — mesmo se apenas o
quarto em 30 anos — seria, mais do que um acontecimen-
to, um sinal. Uma intengao de reconquistar a independén-
cia e a dignidade consideravelmente perdidas, um propo-



sito de pensamento colectivo e critico que poderia tornar
os jornalistas, de novo, em verdadeiros profissionais da
informacao.

O sinal seria tanto mais importante quanto ocorreria
num ambiente informativo tendencial e aceleradamente
amadoristico. Ou seja, sem rejeicio da complementarida-
de de recursos humanos e tecnoldgicos hoje a disposicao
da informacdo em geral, uma reafirmagdo colectiva de

defesa da liberdade, da independéncia e da ética informa-
tiva. Enfim, a alternativa possivel ao mau comércio, a pro-
paganda velada e a futilidade desmiolada que vao infes-
tando os media.

No limite, como seria uma sociedade sem jornalismo
profissional? Provavelmente serd melhor nao esperar para
ver. Nao vale isto um congresso de jornalistas, antes que
outros o facam por eles? m
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Um
momento
luminoso

O 1° Congresso dos Jornalistas
Portugueses foi um acontecimento
singular. Nao s6 os quatro dias de
reuniao na Fundacao Gulbenkian,
mas o processo. Foram cerca de oito
meses de trabalhos preparatdrios,
muita discussao, alguma
controvérsia e umas tantas acoes
publicas em vérios pontos do pais.
Meses em que um grupo de
jornalistas corporizou um desejo
bastante generalizado entre a classe
(como entao se dizia) e ousou
erguer uma reuniao
socioprofissional como nunca
existira.

Texto José Luiz Fernandes
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oi um acontecimento singular pelo contexto
politico e social em que ocorreu, pela tensao
dialética interna do campo jornalistico e pelo
que representou como sintese da interacdo
entre estas duas componentes.

O lema do congresso — Liberdade de Expresséo,
Expressao da Liberdade — permanece significativo desse
contexto e da possibilidade de uma posi¢ao unitaria dos
jornalistas.

A época era de refluxo da maré de Abril. Apds a gover-
nacao do “socialismo na gaveta” e trés breves governos de
iniciativa eanista, a Alianca Democrética aproava o pais a
direita. O ano de 1982, o do lancamento e preparagao do
congresso, revelava-se o mais duro para a comunicacao
social e os jornalistas desde o 25 de Abril.

A informacao do segundo canal da RTP era silencia-
da. A agéncia publica de noticias, a ANOD colocada na
mira do desmantelamento. O desrespeito pela legislacao
do setor era frequente, como a violagdo do direito de
acesso as fontes de informacgao. Os conselhos de redacao
eram menosprezados, as condi¢oes de trabalho degra-
davam-se.



Essa ofensiva governamental e empresarial, ampla-
mente documentada nas atas do congresso, abatia-se
sobre um movimento interno do campo jornalistico que
aspirava a uma nova pratica profissional.

Uma prética que superasse as contradi¢oes experimen-
tadas durante o PREC (Processo Revolucionario em
Curso), harmonizando a autonomia jornalistica com a
responsabilidade social. Uma pratica que se constituisse
como um caminho comum, possivel de trilhar pelos jor-
nalistas portugueses na pluralidade dos seus valores, das
suas opgodes, das suas mundividéncias. Mais do que uma
demanda ideoldgica era uma procura pela praxis. Com
idealizagdes e equivocos, como seria inevitavel. Mas com
uma grande ambicdo de futuro, ou nado fosse a nova
ordem internacional da informacao uma das bandeiras da
época.

Erguido em tao peculiares circunstancias, quais os fru-
tos de tao singular acontecimento?

No imediato, foi uma afirmagao de identidade socio-
profissional. Insuficiente, contudo, para garantir um cam-
inho de unidade entre os jornalistas, como as elei¢oes
sindicais seguintes demonstrariam.

A médio e longo prazo, o saldo revelou-se identica-
mente escasso. O essencial das solugdes apontadas para os
problemas do setor e da profissdao continuou ignorado
pelos poderes politico e econémico, que prosseguiram
com os seus objetivos neoliberais. Os jornalistas, eles mes-
mos, reuniram-se trés anos depois (1986), em segundo
congresso, a discutir a deontologia e as crescentes vio-
lacoes perpetradas. Depois s6 se reuniram em 1998, passa-
dos doze anos. Desde entdao, nunca mais.

Trinta anos depois, o que resta entdo? Possivelmente ja
s6 memoria.

Memoria histérica, pois uma coisa nao tem duvida:
quem quiser compreender o jornalismo portugués da
segunda metade do século XX e o que lhe sobreveio no
atual milénio ndo pode ignorar o livro do congresso de
1983. Este é o contributo que a histéria retera.

Também ainda memoria sentimental e pessoal dos que
ergueram o congresso. Uma construgdo que foi partilha,
camaradagem, paixdo pelo jornalismo. E aprendizagem
da democracia. Intimamente, olho para o passado e vejo-
me num momento luminoso envolto nas suas préprias
sombras.m
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José Carlos de Vasconcelos
sobre a crise na imprensa:

«Os bons jornais
e as boas revistas
vao sobreviver»

Com quase seis décadas passadas nas redacgoes, José Carlos de
Vasconcelos ainda recorda com emocgao a experiéncia do semanario
O Jornal e acredita que, apesar da crise, a uniao dos jornalistas pode
dar forma a projectos novos, que repensem a imprensa, invistam na
reportagem e nas boas histérias humanas e, sobretudo, déem asas a
criatividade e a rebeldia, sem as quais o jornalismo envelhece.

Texto Helena de Sousa Freitas Fotos Luis Humberto Teixeira

Jornalismo & Jornalistas — O seu percurso na imprensa nacio-
nal deu-se com a entrada no Didrio de Lisboa, em 1966.
Numa altura em que se ingressava no jornalismo quase
exclusivamente por meio de conhecimentos, conseguiu o
lugar fruto da sua proactividade. A luz da sua experiéncia,
como vé o actual ingresso na profissdao?

José Carlos de Vasconcelos — Comecei na imprensa regio-
nal da Pévoa de Varzim, ai pelos meus 14 anos, e, com 17,
18, dirigi os primeiros suplementos literarios, também em
jornais da regido. Mais tarde, ja em Coimbra, estive como
chefe de redacgao na revista de cultura Vértice e na Via
Latina, érgao da Associacdo Académica.

Para o Didrio de Lisboa, entrei a 1 de Abril de 1966. Na
Pévoa, tinha naufragado uma traineira chamada “Padre
Cruz”, causando a morte a varios pescadores, e eu, que
nao sendo da Pévoa sempre me senti muito ligado a ela,
ao mar e a dura realidade dos maritimos, resolvi fazer trés
ou quatro reportagens sobre o tema e envia-las para o
Didrio de Lisboa, que, para meu espanto, as publicou. Na
sequéncia disso, o director-adjunto do jornal, Mario
Neves, que era quem, na prética, o dirigia, escreveu-me
para Coimbra, onde eu estava a estudar Direito, dizendo
que queria falar comigo, e convidou-me para a redacgéo.
Era o que eu queria ouvir! (risos) Aceitei logo, pondo
como Unica condi¢do que me deixasse concluir o curso
antes de vir para Lisboa.

Actualmente, o ingresso na profissao é totalmente dife-
rente, a comegar pelo facto de haver cursos de Jornalismo.
Eu sempre defendi a sua existéncia, mas nao é um curso
que faz um jornalista e, pelos critérios actuais, grandes
nomes do passado nunca teriam exercido o oficio.

Pensando num caso mais ou menos recente, recordo-
me da experiéncia com a Visdo. Come¢dmos por abrir uma
espécie de concurso, em que solicitivamos curriculos,
tendo recebido uns 700, 800, dos quais selecciondmos
cerca de 120. Em seguida, pedimos a cada candidato um
pequeno texto, tendo sido escolhidos 40. Passdmos, entao,
a fase das entrevistas, na sequéncia das quais os 20 ou 30
candidatos apurados fizeram um pequeno curso dado por
nos, jornalistas mais velhos, e por um grande reporter e
escritor brasileiro, j4 entdo com muita experiéncia: o
Zuenir Ventura. No final do curso, escolhemos aquela
dtizia de pessoas que entrou para a revista.

Quanto a entrada por cunhas ou amizades, que outro-
ra era praticamente a regra, julgo ja ser muito rara, pois a
admissao, hoje, é muito mais criteriosa, até por a oferta de
recém-licenciados, e mesmo de jornalistas, ser maior do
que a procura. E claro que, se uma pessoa conhecer
alguém com influéncia num determinado 6rgao, pode
conseguir um estagio, mas ficar 14 a trabalhar... Até por-
que, neste momento, no jornalismo, ninguém entra, s6
sai!
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JJ - Porque pds como condi¢do concluir primeiro o curso de
Direito? Porque a advocacia podia ser uma alternativa em
caso de desemprego no jornalismo? Ou por ter a convic¢dao
de que perceber de leis era uma mais-valia em tempos da
Censura?

JCV — Considerei que concluir essa formacdo era uma
grande vantagem pois, em tempo de Censura, dava-me
maior liberdade e independéncia. Alids, quando, no final
dos anos 70, deixei o jornalismo durante um tempo, por-
que a Censura cortava tanto que entendi nao existirem
condigOes para continuar no oficio, valeu-me o facto de
poder exercer outra profissdo, por sinal bastante mais bem
remunerada do que o jornalismo. (risos)

A formagao também me foi muito atil no jornalismo,
pois permitiu-me contribuir para que as questdes do
Direito passassem a ser tratadas de uma forma mais com-
petente na imprensa. Uma das coisas que fiz para o Didrio
de Lisboa foi a cobertura da revisdo do Cédigo Civil, que foi
muito importante e no dmbito da qual escrevi uns 40 tex-
tos para os quais o curso foi fundamental.

Além disso, pude ser advogado de diversos camaradas,
em casos de acusacdo de abuso de liberdade de imprensa
e outros. E fui arbitro do Sindicato dos Jornalistas no tlti-
mo Contrato Colectivo de Trabalho do tempo da ditadura,
que foi um caso tnico, pois conseguiu-se um aumento
salarial de 100%, que entraria em vigor ja depois do 25 de
Abril.

Mas a minha opcao pelo Direito também estava relacio-
nada com uma certa visao romantica — que mantenho — do
jornalismo como uma forma de lutar pela verdade, pelos
direitos das pessoas, pela liberdade, contra a tirania, etc.
Digamos que, para mim, o jornalismo e a advocacia sdo
duas faces da mesma moeda, ou seja, do mesmo objectivo,
da mesma luta.

JJ - O que recorda dos primeiros dias na redacg¢ao do Didrio
de Lisboa? Quais os primeiros trabalhos? Que temas lhe
foram agendados?

JCV — Bem, 24 horas apos ter entrado no jornal estava a
rever a prosa de uma pessoa que podia ser meu avo, o que
era até um pouco constrangedor, e ia fazendo de tudo.
Mas recordo-me sobretudo da primeira sugestao do direc-
tor-adjunto, para que preparasse um conjunto de trabal-
hos a partir do mote “Como Viveremos no Ano 2000”. E eu
assim fiz. Escrevi duas dezenas de reportagens que, mais
tarde, o Lyon de Castro até quis publicar na sua editora, a
Europa-América.

JJ - Mas nunca chegaram a sair em livro, pois ndo? Porqué?
JCV - Nao, eu tive o bom senso de nao aceitar a proposta.
Alias, nunca coloquei em livro nada do que publiquei na
imprensa. Em relacdo a algumas coisas, estou arrependi-
do; outras talvez ainda possam ser tratadas com vista a
essa segunda vida.

A tinica excepgao foi o livro Conversas com José Saramago,
um conjunto de seis entrevistas que saiu ha poucos meses
com a Visdo, o JL e o Expresso. Mas ai também havia uma
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razdo: partes das entrevistas nao tinham saido na impren-
sa, eram inéditas.

VOZES NOVAS QUE A CENSURA ABAFOU

JJ - Voltando aos anos 60, como descreveria a mudan¢a
entdo ocorrida nos jornais por iniciativa da sua geragao?
JCV - Enquanto antes nao havia sequer uma habilitagao
minima para se ser jornalista, com essa geragao a profissao
passou a ser exercida — de forma bastante mais generaliza-
da — por pessoas com outra formagdo, com outra prepara-
¢do. Isso foi muito evidente no Didrio de Lisboa, mas tam-
bém no Didrio Popular e noutros jornais.

Passou a haver uma ideia mais moderna da actividade
profissional, desvalorizando-se uma certa literatice e,
paralelamente, destacando-se os valores informativos.
Querer fazer literatura no jornalismo geralmente resulta
em péssimo jornalismo, mas, antes da nossa geragao, mui-
tos dos que eram considerados grandes jornalistas escre-
viam de uma forma bastante “aliteratada”.

A mudanca foi possivel mediante a valorizagao siste-
matica da reportagem e uma forte aposta na crénica,
tendo sido criadas vérias rubricas dedicadas a este segun-
do género. Algumas seriam mesmo incluidas no livro O
Homem na Cidade, que representa a valorizacao, e sublin-
ha a autonomia, do género crénica no jornalismo portu-
gueés.

Também a noticia — que é central no jornalismo — gan-
hou outro estatuto, nomeadamente com a introdugao de
um jornalismo interpretativo. Tornou-se impossivel haver,
como antes, jornalistas que nao sabiam escrever uma noti-
cia. Ao ler a imprensa da época, talvez nao se fique muito
com a nogdo destas mudancas, mas isso deve-se ao regime
de Censura que entao vigorava. Aquando das célebres
inundagbes de 25 de Novembro de 1967 na Grande
Lisboa, em que morreram centenas de pessoas, o que nos,
no Didrio de Lisboa, fizemos foi muito mais do que aquilo
que saiu no jornal.

JJ - Foi guardando essas provas da Censura? Elas ajudariam
o jovem jornalista de hoje a conhecer essa dura realidade...
JCV - Eu, que era cortadissimo, as vezes sé por causa do
nome, guardei apenas uma pequena parte. Algumas das
que tenho sdo de uma série de trabalhos sobre a juventu-
de que comecei a fazer com o Fernando Assis Pacheco.
Fizemos duas ou trés que vieram brutalmente cortadas da
Censura, pelo que desistimos.

JJ - Era, ja entao, apologista de um jornalismo de cunho
social e com boas histérias humanas. Parece-lhe que ainda
é praticavel?

JCV = Nao s6 é praticivel como tem de ser praticado, pois
pode e deve ser um sustenticulo da prépria imprensa. E,
além do mais, um tipo de trabalho que se presta muito a
ser explorado através de parcerias, como a da SIC/Visdo,
em que, partindo de um mesmo caso, temos abordagens
diferentes em funcao das caracteristicas distintas do
suporte escrito e do audiovisual. Ou seja, o suporte em
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que se conta a histdria contribui para que ela tenha uma
vida propria. E, em lugar de se criar uma antinomia entre
meios de comunicacao, tenta-se que cada érgao valorize o
outro, chame a atengao para o outro.

MAIS CULTURA, MENOS FUTEBOL

JJ - Sendo director do JL - Jornal de Letras, Artes e Ideias,
qual a sua avaliagdo do acompanhamento que os oOrgaos
generalistas fazem da cultura em Portugal?

JCV — Nao se pode falar dos generalistas de forma gene-
ralista, pois sdo muito diferentes. Alguns fazem uma boa
cobertura, como o Piiblico, ao passo que o Jornal de Noticias
cada vez acompanha menos a cultura e o Correio da Manha
nao acompanha de todo.

Mas mais grave parece-me a atitude do servigo ptiblico
de televisao e de radio. Na RTP ainda temos o programa
Camara Clara, que é bom, e um ou outro espago, mas isso
fica muito aquém da informagdo desportiva exaustiva e
constante que se torna completamente excessiva. Alids, na
radio, em dias de jogo, o futebol chega a tomar o espago
dos noticidrios, que é um espago sagrado. E, enquanto
isso, de informagao cultural, nada. O que é lamentével
porque a cultura, além de dever ser incluida nos noticia-
rios, a par dos demais tipos de informacao, justifica pro-
gramas especificos, que cativem o publico para a arte,
para os livros...

Mas quando temos uma RTP Internacional que,
podendo ser um importantissimo instrumento de difusao
e defesa da cultura, da educagao e de lingua portuguesas,
continua a ser feita para um modelo de emigrante que ja
nao existe, o que podemos esperar do servico publico? Ao
longo dos anos, falei sobre a RTP Internacional com poli-
ticos dos mais diversos cargos, de Primeiro-Ministro a
Presidente da Reptblica, e foi-me dada razdo, mas nada
mudou.

JJ - Essa auséncia de cobertura das actividades culturais,
sente-a também enquanto escritor?

JCV - Sim, embora eu perceba que, se publicar um livro e
os jornalistas ndo disserem nada, estdo no seu direito. No
JL, noto muito que os escritores, os artistas, quando fazem
algo, estao a espera que toda a gente esteja de olho aten-
to, o que as vezes é uma expectativa exagerada.

No entanto, na comunicagao social assiste-se cada vez
mais a um fenémeno que, na minha opiniao, se reveste de
alguma gravidade: a presenca repetitiva de determinadas
figuras, mesmo que nao tenham nada a dizer. E uma
caracteristica das revistas do social que contagiou os
outros meios.

Para se ter uma ideia do ponto a que isto chega, ja me
aconteceu sugerir “Vamos fazer um trabalho sobre esta
pessoa, que é muito interessante” e ouvir como resposta
“Mas porqué, se ninguém sabe quem é?”. Ora, essa devia
ser mais uma razao para se falar da pessoa, que assim era
apresentada ao publico. Entdo, dar a novidade ndo é uma
das fung¢des do jornalismo? Para qué continuar a falar de
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pessoas que ja toda a gente conhece e cujas intervengoes
nada trazem de novo?

Isto é observéavel em varias dreas, do desporto a politi-
ca, dificultando a renovacao das vozes, das ideias, das opi-
nides. E mostra que, na comunicagao social, ha uma gran-
de falta de criatividade, de rebeldia, de inquietude...
Compreendo que isso esteja relacionado com receio do
desemprego, mas ha que resistir. Ou entdo o jornalismo
fica velho, muito velho. E velho por inércia da gente nova.
JJ - A reportagem, um dos seus géneros favoritos, é talvez
a que mais vive ou beneficia dessa criatividade e ousadia.
Continua a haver tempo e lugar para ela na imprensa?

JCV - E ja um lugar-comum dizer que a reportagem é
o género mais nobre e completo do jornalismo, mas a ver-
dade é que uma grande reportagem — e digo grande no
sentido de boa — combina em si a parte informativa, aque-
la que ajuda as pessoas a compreender o cono e o porqué
das coisas, e essa componente mais da ordem da forma
que é o saber como contar as coisas. Esta, por isso, muito
perto de ser um género literario especifico, para nao dizer
que é mesmo um género literario especifico... Porque uma
bela reportagem é, de facto, uma pega literaria.

Evidentemente, neste momento, o género reportagem
na comunicacdo social portuguesa estd em risco por razo-
es econdmicas, embora eu discorde, e sempre discordei, de
que so6 se facam reportagens em casos de guerra e quando
é preciso enviar o jornalista para longe. E possivel fazer
grandes reportagens ao pé de casa, com as pessoas e as
suas histodrias, e isso nao fica caro. Como se diz, “o univer-
sal estd no meu quintal”, o que é preciso é saber escavar.

A CRISE QUE TOCA A (QUASE) TODOS

JJ - Tendo estado, como ha pouco recordava, envolvido na
luta por um aumento salarial que se revelaria “histérico”,
qual a sua opiniao sobre os actuais sinais de precariedade
do oficio, dos cortes nos ordenados aos despedimentos
colectivos?

JCV - E claro que é péssimo, lamentavel, condenavel... e
podia encontrar muitos outros adjectivos que correspon-
dem ao que penso, mas também é um facto que, se hé
empresas em que isso é feito com ligeireza e sem qualquer
fundamento, hd outras que procedem assim muito cons-
trangidas, porque a crise nao lhes deixa alternativa e estao
a tentar, desse modo, evitar consequéncias ainda piores.
JJ - Este cenario de crise poderia amenizar-se se os jornalis-
tas se organizassem em cooperativas, como nos tempos d’
O Jornar?

JCV — A partir dos anos 90, manter um 6rgao de comuni-
cagao social tornou-se uma tarefa muito mais exigente do
que até ai e, agora, com esta crise no jornalismo em geral
e na imprensa em particular, nomeadamente a nivel da
publicidade, parece-me que sera dificil ver nascer algo nos
moldes d” O Jornal. Quando O Jornal arrancou, o contribu-
to dos jornalistas que compunham o grupo inicial foi tra-
balhar os primeiros trés meses sem receber um tostdo
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[enquanto o grupo editorial Casa Viva assumia a primeira
sede e as maquinas de escrever].

Chegamos a ter o projecto de fazer dois jornais: um
diario de qualidade, que se chamaria O Mundo, resultado
de uma parceria com o francés Le Monde, e um jornal
popular. Mas essa ideia necessitava de dinheiro, e s6 o
conseguiriamos recorrendo a um empréstimo bancario.
Como cada um teria de ser avalista a titulo pessoal, era um
grande risco, pelo que nao avancamos. Mas tenho muita
pena que O Jornal ndo tenha sobrevivido, algo para que eu
talvez tenha contribuido, pois afastei-me durante um
periodo, para me concentrar na actividade politica.

Todavia, ainda nao perdi o sonho de voltar a um pro-
jecto desses. Nao para competir com o que existe, mas
para fazer algo de diferente.

Tal como acontece com a edigdo de livros — em que, ndo

obstante os grandes grupos, temos pequenas editoras, de
nicho — pode ainda haver espago, no mercado dos media,
para uma publicacdo especializada. E se ela for iniciativa e
propriedade dos proprios jornalistas, tanto melhor.
JJ - Por comparag¢ao com a radio, a Internet e a televisao, os
jornais continuam a ser os meios de comunicagdo mais len-
tos. Serao por isso os primeiros a candidatar-se a extingao?
JCV - A imprensa esta na linha da frente porque é a que
existe em maior ntimero e porque tem um custo de produ-
¢do bastante elevado por comparacao com a Internet, o
meio que supostamente mais a ameaga, mas a verdade é
que os sites dos jornais s6 podem ter custos directos redu-
zidos porque se alimentam do investimento — em meios
humanos e técnicos — feito para as edicdes em papel.

Nesta questao dos 6rgaos digitais, foi-se atrds da tltima
moda, sem se reflectir sobre o assunto. Eu nunca percebi
como era possivel fazer jornais na Internet com 30 profis-
sionais e disponibilizar gratuitamente a informacao. Era
evidente que isso ia lesar o suporte impresso. Porque se
uma pessoa tem, de borla, acesso a versao integral de um
jornal, mais tarde ou mais cedo deixa de o comprar nas
bancas. Agora tenta-se voltar atrds, pOr as pessoas a pagar
pelo acesso a determinados contetidos, mas o mal estd
feito e é muito dificil emendar a méo.

Eu sou a favor dos novos meios, mas nao acredito que
eles excluam a imprensa. Podem obrigé-la a repensar-se, a
ter outra postura, mas os meios sdo complementares e —
apesar de certos sinais muito preocupantes, caso do fim
da edicdo impressa de uma grande revista como a
Newsweek — quero crer que os bons jornais e as boas revis-
tas vdo, de um modo geral, sobreviver.

JJ - E a imprensa regional, como descreve a actual face
aquela que conheceu por dentro quando se iniciou no jorna-
lismo? Dado o contexto, como vé o seu futuro?

JCV - Actualmente, hd imprensa regional com muito mais
qualidade do que a que havia quando comecei no jorna-
lismo. Isso sem davida.

Podemos estar em crise neste momento, mas que
houve um 25 de Abril nota-se bem em qualquer terra e,

fruto do tempo e do desenvolvimento econdmico e social
do pais, aquilo que eram umas “folhas de couve” sao hoje
jornais muito interessantes. Estou-me a lembrar de alguns
que podem mesmo ser considerados casos de sucesso,
como o Jornal de Leiria ou O Mirante, do Ribatejo, que tira
30.000 exemplares, faz trés ou quatro edigdes e tem mais
publicidade do que o Didrio de Noticias.

Agora, é um facto que, com o fim do porte pago e a
crise generalizada, ela tem sofrido uma razia superior a da
imprensa nacional: os titulos regionais fecham portas em
quantidades industriais.

Eu tive a experiéncia com o jornal centendrio O
Comércio da Pévoa de Varzim, ao qual estava muito ligado
afectivamente. Eu e trés ou quatro amigos, nomeadamen-
te uns netos do fundador, avan¢gdmos com alguns milha-
res de euros para tentar tird-lo de apuros, pois estava em
risco de acabar. Conseguimos manté-lo mais uns poucos
anos, é certo, mas acabaria por encerrar em Dezembro de
2011, com 108 anos.

JORNALISMO E PODER - O FRAGIL EQUILIBRIO

JJ - Em sentido lato, ja afloramos aqui a sua actividade poli-
tica. Considerando que foi deputado a Assembleia da
Republica, pelo PRD, que opinidao tem sobre a relagcédo dos
politicos com os jornalistas (proximidade, coac¢ao, etc.)?
JCV - Foi por causa dessa intervencao que abandonei o
cargo de director d" O Jornal. E, quando deixei de ser
deputado, fiquei mais de um ano sem escrever sobre poli-
tica. Agora, é quase o contrario: vemos muitas pessoas que
se lancam na politica comecando por ser comentadores
em 6rgaos de comunicacao social.

Respondendo agora a pergunta. No que diz respeito a
proximidade, é 6bvio que ndo pode haver promiscuidade
entre jornalistas e politicos, mas sempre havera politicos
que tentam manipular os jornalistas e jornalistas que se
deixam instrumentalizar. No entanto, é claro que isso
depende da qualidade do jornalista e até da qualidade
humana da pessoa.

Imaginemos a situagdo de dois amigos de infancia em
que um se torna jornalista e outro envereda pela politica.
Obviamente, as opcdes profissionais nao exigem o fim de
um lago que era até anterior a elas. Todavia, se o jornalis-
ta tiver de noticiar algo sobre a accdo politica do seu
amigo, ele tem de ser independente, neutro e objectivo,
ou seja, a amizade nao pode interferir.

No meu caso, ia a almogos com diversos politicos,
ouvia o que eles tinham a dizer e, depois, fazia a minha
triagem, de forma critica. Ja do director de um jornal céle-
bre dizia-se que, pelo que ele escrevia, se sabia com quem
tinha almogado nessa semana. Ora, isto ndo pode aconte-
cer. Mesmo mantendo as suas fontes, as suas ligacoes,
como é legitimo, o jornalista ndo pode abdicar dos princi-
pios éticos e deontolégicos que o devem reger, nao pode
deixar-se influenciar.

Enquanto director d” O Jornal e comentador politico na
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RTE fartei-me de criticar, por vezes de forma muito vigo-
rosa, duas pessoas de quem era muito amigo: o Mota
Pinto, meu assistente em Coimbra, e o Daniel Proenca de
Carvalho, meu colega de curso, sobre quem escrevi coisas
violentissimas quando ele foi ministro com a tutela da
Comunicacao Social e com quem continuo a dar-me bem
a titulo pessoal.

Os jornalistas nao tém de se queixar de pressoes, tém
de estar preparados para lidar com elas. Isto, evidente-
mente, se elas nao assumirem contornos criminal ou etica-
mente reprovaveis, como foi o caso da coagdo exercida
pelo ministro dos Assuntos Parlamentares sobre a jornalis-
ta do Pablico [Maria José Oliveira]. Alids, nao acreditando
eu que a jornalista tenha inventado toda aquela histéria,
considero que a situagdo devia ter levado a demissao de
Miguel Relvas.

Apesar deste episodio, creio que, hoje em dia, o proble-

ma das pressdes nem é tanto com a classe politica mas
com o poder econémico, que é, na verdade, o dono disto.
Inclusivamente, o dono da politica, que lhe esta pratica-
mente submetida.
JJ - E qual a sua opinido sobre as politicas para os media?
JCV — Em relagdo a essas politicas, hd uma questdo que
vem de trds e que é muito importante. Refiro-me a legis-
lacdo para a comunicagao social, que teve um assinalavel
progresso com a passagem, pela pasta, do Alberto Arons
de Carvalho, que ja conhecia bem a area [tinha escrito
para jornais e leccionado na Escola Superior de Meios de
Comunicacao Social] e sempre defendera a liberdade de
imprensa.

Foi nessa altura que comecou a ser desenhado um
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modelo, o aconselhavel, para o servico publico de radio e
de televisdo, com os conselhos de opinido a terem peso na
escolha dos responsaveis, como devia continuar a aconte-
cer. Porque quando pertenci ao conselho de opinido da
RTE na altura em que 14 esteve o Emidio Rangel, tinhamos
direito de veto sobre a administracao, mas isso servia para
qué? O que o conselho de opinido devia ter era muito
mais poderes sobre os contetidos, sobre a programagcao,
como fora pensado pelo Arons de Carvalho.

Nesta drea, do audiovisual, a interven¢do do poder
politico devia fazer-se sentir era para obrigar os canais a
respeitar o que estd estipulado na Lei da Televisao em ter-
mos de pluralismo, mas isso os politicos nao fazem porque
néo lhes convém.

Mais recentemente, temos vdrias outras questoes,

como o caso da Lusa. Eu defendo que continue a existir
uma agéncia noticiosa, mas acho que se devia pensar a
sério numa agéncia de lingua portuguesa que envolvesse
Portugal, o Brasil, Angola, etc, e que aproveitasse algumas
sinergias. Acredito que, assim, podia ter outra dimensao e
ser mais competitiva. Agora, o ministro Miguel Relvas
dizer que estd a ser equacionada uma parceria com a
agéncia EFE, isso ndo me parece fazer qualquer sentido.
JJ - Entdo, em sintese, qual o ideal de relagao entre o poder
e a comunicagao social?
JCV — Na minha opinido, ndo é necessaria uma grande
intervencao do Estado; talvez até seja de evitd-la. O que o
poder deve é certificar-se de que temos uma comunicagao
social livre e independente, podendo, para isso, criar poli-
ticas que, sem dar privilégios ao sector, garantam as condi-
¢Oes de base para que aquelas condigdes se verifiquem.m
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AN ALY Vasco Ribeiro

Vasco Ribeiro a JJ
«A assessoria

de imprensa

trabalha em cima
das brechas do jornalismo»

A convivéncia entre jornalistas e assessores é uma ineréncia do
espaco jornalistico actual, apesar de nem sempre ser pacifica. Uns e
outros sentem-se em lados opostos da barricada. O assessor Vasco
Ribeiro atesta essa mesma dualidade. Assume que gosta muito de
bom jornalismo, o jornalismo que valida as informagoes, mas fica
contente quando a fonte (que, nas suas palavras, é sempre
“interesseira”) ganha. Isso significa que o trabalho do assessor foi bem
feito, considera. Defende que todos os cursos de jornalismo deveriam
ensinar assessoria no primeiro ano, para que os futuros jornalistas
cedo conhecessem os meandros da assessoria, para serem melhores

profissionais.

Texto Maria José Brites Fotos Filipe Paiva

JJ - Um dos resultados da sua tese de mestrado, publicada
em livro, apontava para que “mais de 60% das noticias
resultam de uma ac¢éao de indugédo por parte de assessores
de imprensa, relacoes publicas, consultores de comunica-
¢ao, porta-vozes e outros peritos de spin doctoring”. Os
resultados surpreenderam-no, tendo em conta que anterior-
mente a investiga¢cao académica ja havia um trabalho como
assessor?

VR - Nao, porque outros trabalhos anteriores de um con-
junto de autores anglo-saxdénicos que tém vindo a demon-
strar a relacdo dos jornalistas com as fontes vinham a
demonstrar o forte peso das fontes oficiais. Do ponto de
vista das fontes profissionais de informacao havia um ou
outro estudo, designadamente espanhol, que também ja
demonstrava que o papel das relagdes puiblicas era muito
grande na inducao de temas.

JJ - Mas o contexto era outro, era portugués...

VR - Sim, um contexto diferente e sobre jornalismo politi-
co. O que eu achava é que nao iam ser muito iguais. A
determinada altura numa das hipéteses levantava a pos-
sibilidade de a popular press ter maiores resultados de
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inducao por parte dos assessores de imprensa do que os
quality press. Mas nao. Havia, ainda assim, uma ligeira
qualidade por parte do Piiblico, que se verificava nas fon-
tes que eram ouvidas para a produgao. A validacao desses
resultados era vista através de descritivos de como a noti-
cia tinha sido desenvolvida, se seria através de uma con-
feréncia de imprensa, de comunicado de imprensa ou até
de uma visita do Presidente da Reptblica. Isto poderia
conduzir a existéncia de inducao. O que se foi manifestan-
do ao longo do tempo é que se acentuou a tendéncia para
essa tendéncia ser ocultada. No inicio referiam-se a confe-
réncia de imprensa e ao comunicado, depois, nos tltimos
anos, ja nao era tao visivel e aumentaram os nao atribui-
dos. O préprio jornalismo foi camuflando a nossa partici-
pacao.

JJ - O Diario de Noticias e o Publico tiveram maior indice de
“cobertura por iniciativa”. Hoje os resultados seriam iguais,
designadamente a luz das recentes alteragées das estrutu-
ras redactoriais e econémicas?

VR - Penso que a tendéncia é para diminuir a cobertura
por iniciativa. A assessoria de imprensa trabalha em cima



das brechas do jornalismo. A pré-actividade da assessoria
de imprensa assenta precisamente na falta de meios
humanos. A concentragao dos media tem vindo a diminuir
a capacidade de iniciativa do jornalismo, algo também ja
descrito por um conjunto de autores. Por isso, hd uma
dependéncia das fontes profissionais de informacao que
cada vez mais foram evoluindo na sua forma de actuacao.
Isto, até na redaccdo e inducdo de temas, apurando as
suas técnicas até com cruzamento de dreas como o marke-
ting e mesmo na drea do marketing emocional, transfor-
mando cada vez mais um conjunto de acontecimentos em
produtos noticidveis. Ha uns anos, por exemplo, os comu-
nicados eram muito mais adjectivados. Hoje em dia um
jovem assessor de imprensa sabe que tem de escrever a
noticia como um produto final e sabe que quanto mais
produto final for, melhor é o seu sucesso. Chegamos ao
ponto de tentar desenvolver suportes de promocéao adap-
tados a linha editorial dos 6rgaos de comunicagao social,
até pensando no livro de estilo. Assim o produto torna-se
mais eficaz. Se as redagdes nao tém gente e tém pouco
dinheiro, a tendéncia é que aproveitem cada vez mais este

material, que é informativo, util e gratuito. Nos Estados
Unidos, 40% dos press release que chegam as redaccdes ja
sao feitos em formato video! Em Portugal comecam a apa-
recer cada vez mais produtos finais em video; a fotografia
também, j& ha uns anos. Estas fotografias que acompan-
ham os textos sao tiradas por profissionais, pessoas com
qualificacao. A questdo é que é um suporte de promogao
e nunca de jornalismo!

JJ - Foi detectada uma relevancia das fontes politicas, qual
o significado desses resultados?

VR - Os jornais sdo um produto politico, por muito que
vérios autores tentem demonstrar o contrario. Sempre foi
assim no jornalismo. Nao vale a pensa dizer que poderia
ser diferente. A politica, quer se queira quer nao, é a base
de uma sociedade democraticamente organizada. O jor-
nal é um reflexo daquilo que € a sociedade e até na forma
como € hierarquicamente organizado... o jornal tem de
dar o espaco, a sua montra, e sendo a politica a base de
gestdo de um pais, o jornalismo assim o demonstra. As
paginas dos jornais sao fiéis aquilo que é uma sociedade
hierarquicamente organizada.
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JJ - Tendo em conta a indugédo na popular press e na quality
press, os popular press nao se interessam por politica, dai
se verificarem menores indices de indugao?

VR — Mas é politica na mesma. Nao é politica partidaria,
mas nao ¢é dificil entrar. E apenas necessario embrulhar-
mos a informacdo de forma diferente. Um assessor de
imprensa que quer chegar ao Correio da Manhd nao o faz
com a legislacdo, mas sim com casos particulares de como
essa legislacdo afecta as pessoas. O que o assessor de
imprensa faz é mais uma vez dar um exclusivo, uma pri-
meira mao, mas embrulhado na linha do jornal, o caso
pessoal, a situacdo econémica, o crime. Enquanto o
Piiblico, ou um quality paper, se preocupa mais com as
medidas dos partidos do que com a aplicagdo da prépria
lei. As noticias que o Correio da Manhd lanca tém por detras
fontes, que muitas vezes nao identificam, trabalham em
deep background. Ha sempre fontes por detras da informa-
¢do, sdo o sangue do jornalismo. No Correio da Manhd apa-
recem de forma camuflada.

JJ - Dai nao estar tao incluido naqueles nimeros da indu-
¢ao...

VR - Os graus de confidencialidade no Correio da Manhi
também eram mais elevados. E uma forma de camuflar o
nosso trabalho. Ha uma tendéncia dos jornalistas, nas tlti-
mas décadas, para camuflarem o nosso trabalho e da
nossa parte também ha uma atitude de
nos mantermos ocultos.

2,

E mais

facil operar e desenvolver
estratégias se nao formos reconhecidos. Tem
muito mais peso para quem 1€ a noticia se o jornalista ndo
revela a fonte do que dizer que foi o assessor de imprensa
que deu aquela informacao! E a grande capacidade do jor-
nalismo de formar opinido, sendo que na cabeca do leitor,
pouco conhecedor de como se fazem as noticias, acha que
aquilo é o jornalista que diz, mas por detrds ha uma fonte.
JJ - Neste caso, a melhor fonte é a anénima?

VR - E, a melhor fonte é a anénima. E aquela que conse-
gue vencer o0s objectivos do jornalismo. Ou seja, no con-
fronto sobre quem ganha, se a fonte, se o jornalismo,
deveria ser o jornalismo, mas muitas das vezes o que
acontece é que ganha a fonte. Muitas vezes a fonte impoe
o timing da publicacao da noticia, por vezes consegue
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impor enfoques e construir a narrativa da prépria noticia.
Outra conclusao do estudo é que s6 em 1,3% de casos os
assessores e os relacdes publicas eram citados.

JJ - E negativo citar o assessor....

VR - E, sem davida. A prépria funcio do assessor de
imprensa é mutante ao longo das décadas. Tendo um
século de existéncia, desde Ivy Lee, o nome tem vindo a
ser alterado. O termo relagdes ptiblicas hoje estd em de-
suso, as pessoas preferem consultor de comunicacao. Ha
um desgaste muito grande da profissaio ao longo dos
anos. Ha uns anos o propagandista era uma palavra posi-
tiva, mas a propaganda nazi deu-lhe uma dimensao tao
negativa que hoje ninguém pensa em usé-la. H4d uma ten-
tativa da assessoria de imprensa de embrulhar a designa-
¢do da sua actividade. Relacbes publicas, assessor de
comunicagao, hoje ja se usa um termo que me arrepia, que
é o jornalista institucional.

JJ - Isto tudo leva-nos a ideia das fontes sofisticadas de
informacgdo, identificadas na sua tese de mestrado. Hoje
seria possivel usar as mesmas técnicas de investigacao para
as identificar?

VR - Eventualmente teria mais dificuldade em
identificar a nossa participacao.
Talvez a forma

de anélise fosse outra,
cruzar o produto dos assessores de
imprensa com o que é publicado e ndo com a técnica que
usei de identificar a nossa agdo nas noticias. O jornalismo
tende a camuflar a nossa acao e erra naquilo que é o prin-
cipio base do jornalismo: a arte da validacdo da informa-
¢do. Cada vez mais, o jornalismo nao valida, pelo contra-
rio, aproveita as informagoes institucionais, sem as confir-
mar. A arte da validacdo que sustenta o jornalismo tem
vindo cada vez mais a desaparecer. Isto deve-se ao carac-
ter imediato do jornalismo, a necessidade de colocar infor-
macao online, as outras pressoes e relagdes de forca den-
tro das redacdes, a gestdo do jornal e das questdes finan-
ceiras. Tudo isso condiciona o trabalho do jornalismo.

JJ - O trabalho dos assessores também é afectado pela
crise?

VR - Acho que nao. As indtstrias das relagoes publicas
tiveram sempre um grande volume em grandes periodos
de grande crise, como na I Guerra e na II Guerra.
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precisamente na falta de meios

humanos. A concentracio dos

media tem vindo a diminuir

a capacidade de iniciativa

do jornalismo”
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“A melhor fonte é a anénima.
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Cresceram do ponto de vista técnico e do ponto de vista
da facturagdo. Hoje, eu ndo tenho dados, mas a presenga
destes profissionais é muito mais intensa do que ha 10 ou
20 anos. Ha uns anos s6 os poderes politicos € que tinham
assessores de imprensa e técnicos especializados, hoje
qualquer associacdo, ONG, ambientalistas, até associacoes
académicas, ja tém assessores a trabalhar. Desta forma, ha
maior concorréncia entre este “lado negro da forga”, como
muitos autores gostam de apelidar, a concorréncia é maior
e vai indicando os que melhor conseguem destacar os
valores-noticia. Sem ter dados concretos, considero que as
noticias induzidas sao hoje mais numerosas.

JJ - A linha de investigacdo do seu doutoramento é a mesma
do mestrado?

VR - Nao, é um pouco diferente.

O que me levou

a fazer a investigacao

foi precisamente a minha inquietagdo a

volta dos manuais de assessoria de imprensa e até a forma
como eu leccionava. Ensinar a fazer conferéncias de
imprensa... qual o sentido? Hoje sabemos que ndo ha
meios para ir para uma conferéncia de imprensa! Mesmo
as grandes institui¢des raramente fazem conferéncias de
imprensa. Mas entdo que técnicas é que eu uso na minha
profissao? Fui embater no que é o conceito de spin doctor e
as formas de indugdo de noticia através das técnicas de
spin doctoring. Uma das minhas hipéteses era que hoje em
dia as técnicas sao diferentes de ha 10 ou 20 anos, este spin
doctoring que ndo vem nos manuais. Eu ndo queria fazer
um capitulo de introdugéo histérica, mas acabei por fazer
e depois percebi a sua importancia. Se analisarmos relatos
e artigos ou até apontamentos dos pais da assessoria de
imprensa vemos que estas técnicas de spin doctoring ja
existem desde o inicio do século XX. O dar um exclusivo,
o contar a histéria a conta-gotas, o condicionar o trabalho
do jornalista através de varias formas, sao modelos que
sempre existiram. Pagam-me para minimizar os efeitos
negativos ou ampliar os positivos! Vou validar uma infor-
macao que nao quero validar? Nao. Nao atendo o telemo-
vel, mesmo que os manuais indiquem que o devo fazer! O
que acho é que agora sdo muito mais usados os assessores
do que eram. Existiam apenas circunscritos a actividade
politica e agora abarcam outras dreas, mesmo empresas
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pequenas. Fazem estratégias elaboradas e os jornalistas
nao estavam preparados para isto...

JJ - Também no jornalismo econémico, apesar de se falar
muito do politico?

VR - Sim, ja varios autores demonstraram que a depen-
déncia das fontes é muito maior no jornalismo econémico
do que no politico. No jornalismo politico ha uma depen-
déncia de indugao de temas, mas depois a abordagem — é
bom que se diga — é livre. O que hé é uma tentativa de se
colocar temas na agenda, que facilitam o interesse politi-
co. Em Portugal a redaccao de textos jornalisticos de poli-
tica ainda ndo é tao condicionada como noutros paises
porque os jornalistas ainda tém acesso a classe politica.
Tém acesso muito grande até nos corredores do
Parlamento, ao contrario do que acontece em Espanha,
em Inglaterra ou no Parlamento Europeu. Os jornalistas
ficam sem conseguir validar a informagédo que lhe é dada
pela fonte. Em Portugal, os jornalistas parlamentares vali-
dam a informacdo quando confrontam os deputados nos
corredores. No dia em que for limitado esse acesso vai
morrer muito do bom jornalismo politico que se faz em
Portugal.

JJ - Qual é o melhor assessor? O que ja foi jornalista? Ou
que se especializou?

VR - Sédo vdrias perguntas. Assessor de imprensa... eu
concordo que um jornalista até possa ser melhor assessor
de imprensa. Mas o melhor assessor de comunicagédo é o
que ndo passou pelo jornalismo. Hoje em dia, uma enti-
dade publica ou um ministério quando quer comunicar
nao quer dizer que comunique apenas através do jorna-
lismo. Se é para fazer s6 isso, assim contrata ex-jornalistas
que conhecem as redaccoes e eventualmente tém a nogao
do que é a melhor noticia, quem sdo os agentes e os gate-
keepers da redaccdo. Mas hoje em dia o desafio é muito
maior. Eu se fosse assessor de um ministro nunca contra-
tava um ex-jornalista. Queria alguém que ampliasse a
minha mensagem e para isso tem de ser alguém que
domine outras ferramentas de comunicagdo, como a
publicidade, as relagoes puiblicas, os eventos, o marketing
relacional, actividade na responsabilidade social. Mas
esses jornalistas centram-se em demasiado na assessoria
de imprensa e é pior.

Quer se queira quer nao, o jornalismo filtra e é critico e
tem modelos de validacdo e se os usarem nao podemos
dizer que conseguimos. Por isso, tenho de arranjar outras
formar de garantir que atinjo os meus publicos-alvo de
forma mais eficaz e por vezes é por suportes publicitarios,
organizacao de eventos, patrocinios, com envolvimento
num conjunto de outras técnicas que se usam na assesso-
ria de comunicagao.

JJ — Com trabalho como assessor ha cerca de 20 anos, em
diferentes areas de assessoria, como a empresarial e a poli-
tica, quais foram as principais mudangas sentidas na profis-
séo?

VR - O imediatismo da imprensa, ou melhor, a minha

34 |Jan/Mar 2013|JJ

sensacao de impoténcia em relacdo as redes sociais.
Vieram baralhar a forma como o assessor tem de acom-
panhar um processo noticioso. Sabiamos que havia um
timing, entidades, canais que sabiamos que eram os pivots
da producao de noticias. Hoje em dia as redes sociais vie-
ram baralhar toda essa realidade e uma informacao que
circula nas redes sociais por vezes é dificil de controlar,
mesmo com recursos a tecnologias de comunicacado de
crise, quer de controlo de danos quer de forma preventi-
va ou reactiva. As redes sociais vieram acabar com o domi-
nio da promogéao, quando se queria promover chamava-se
alguém que soubesse de promocao, os relagoes publicas, o
assessor. Hoje em dia qualquer pessoa tem instrumentos
para fazer a promogdo do seu livro, da sua festa, da sua
ideia. Ha o jornalista cidaddo e também had o promotor
cidadao. Esta é uma grande alteragdo de conceitos que me
deixa inquieto. No Parlamento, era o imediatismo do jor-
nalismo, eu sabia que muitas vezes as noticias ndo eram
aguentadas o tempo que eu queria, acabavam por sair
antes no online. Baralhavam a estratégia que tinha sido
montada, mas isso € bom para o jornalismo. Essa é a parte
boa, é mais uma forma do jornalismo impor o seu préprio
ritmo.

JJ - Alguma vez surgiu a tentacédo de passar informacéao que
nao fosse valida, que pusesse em causa os valores demo-
craticos do jornalismo?

“A dependéncia das fontes é
muito maior no jornalismo
economico do que no politico.
No jornalismo politico hd uma
dependéncia de inducaio de
temas, mas depois a abordagem
— é bom que se diga — é livre”

“As redes sociais vieram acabar
com o dominio da promogdo
(...). Hoje em dia qualquer
pessoa tem instrumentos para
fazer a promocio do seu livro,
da sua festa, da sua ideia”

“Vivemos da credibilidade
da mesma forma que os
jornalistas vivem. Por isso, ndo
consigo aceitar que um assessor
de imprensa, como estratégia,
use a mentira para atingir

um fim”
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Noés, os assessores, vivemos da credibilidade da mesma
forma que os jornalistas vivem. Por isso, ndo consigo acei-
tar que um assessor de imprensa, como estratégia, use a
mentira para atingir um fim. A minha legitimidade, a
minha acgdo, vai até ao ponto em que o objetivo nao seja
enganar o leitor. A ética é muito importante, demora-se
muito tempo a construir a reputagdo de um politico ou de
uma marca. Uma das formas de destruir uma empresa é
mentir, e acredito que isso vai chegar aos politicos. Eu
acredito numa politica com base na verdade e na justica.
Quando se projecta uma imagem que nao corresponde ao
real, acaba mal. Da mesma forma, quando se projeta uma
marca com qualidade de produto que nédo a tem, as pes-
soas nao escolhem mais o produto. J& me pediram para
mentir e nao o fiz, porque eu gosto de ser assessor de
impressa e quero ser para o resto da vida! O que ja me
aconteceu uma vez foi ter avangado com informacao que
néao correspondia a verdade, mas eu era fonte secundaria.
O jornalista sabia disso, e era ao jornalista que cabia vali-
dar a informacao! Todos nés podemos infelizmente avan-
¢ar com uma informagdo que ouvimos de terceiros e que
nao é verdade, por isso é importante a arte da validagao
por parte do jornalista.

JJ - Pensando nessa arte da validagao, quais sdao as cone-
x6es ou confrontos entre o assessor e o jornalista?

VR - Acho que o jornalismo tem pouco tempo para pen-
sar. Por vezes, ndo questiona porque é que a fonte avanga
com determinado tipo de informacado. Eu digo isto aos
alunos, e tento alertd-los para isso. Por vezes, sou visto
como o que ataca o jornalismo, mas eu ataco o mau jorna-
lismo, o que se deixa levar pela fonte, o que nao valida.
Esse é o pior jornalismo, o que se deixa entusiasmar pela
cacha. O que segue as fontes que nés fornecemos, esse é
o jornalismo mais facil que faz com que noés, assessores de
imprensa, consigamos cumprir com o nosso trabalho. Por
isso defendo que a assessoria deveria ser ensinada no pri-
meiro ano de jornalismo. Se estiverem preparados e sou-
berem como actuamos serdo melhores jornalistas e com
maior resisténcia ao trabalho dos assessores. Eu gosto do
bom jornalismo. Voltando a pergunta, o pensamento ime-
diato deveria ser questionar o interesse da fonte. Por é que
me estd a dar esta informagdo? A fonte é sempre interes-
seira, nao ha fonte altruista. Mas também ha um aspecto
positivo. Tenho visto por parte de jornalistas o empenho
em fazer um trabalho sério. Em cumprir as regras do jor-
nalismo. Os jornalistas repérteres ou os parlamentares
fazem isso, mas o editor nos tltimos anos tem-se transfor-
mado mais num gestor de audiéncias e num gestor de
conflitos de interesses. O jornalista é o que vai para o
Parlamento e se preocupa em fazer as perguntas, o editor
preocupa-se com as audiéncias, isso torna-o vulneravel a
diferentes tipos de pressOes, alids na linha do que diz
Chomsky. O jornalismo de investigagdo acaba muitas
vezes por ser uma miragem. @

Vasco Ribeiro estudou Jornalismo na Escola
Superior de Jornalismo (ESJ) do Porto, mas nunca
ambicionou ser jornalista. Foi consultor de
comunicacao em diversas empresas e instituicoes, no
inicio de carreira, nomeadamente na Associagao
Nacional de Jovens Empresérios — ANJE (1996-1998),
onde foi o primeiro director de comunicacao. Depois
passou pela Normetro e pela Camara Municipal do
Porto (1999-2001).

Foi coordenador do Servigo de Comunicagéo e
Imagem da Universidade do Porto (UP). Recorda estas
fungdes com orgulho e destaca “o trabalho feito na
estratégia de tornar a Universidade do Porto como
produtora de ciéncia e como a maior do pais. Houve a
estratégia de criar uma marca Unica, com maior
visibilidade e coesédo”. Em 2009 deixou estas funcoes
para passar a ser assessor do Grupo Parlamentar do
PS (2010-2011).

Doutorando da Universidade do Minho, é mestre
em Jornalismo Politico pela Universidade do Porto,
onde tem leccionado assessoria de imprensa e
relacdes publicas e assegurado a coordenagéao do
projecto de estagio na area de assessoria. E autor do
livro Fontes Sofisticadas de Informagéo.

-
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III Congresso Internacional de Ciberjornalismo
Convergéncia insipiente
nas redacgées portuguesas

O tema mobilizou cerca de duas
centenas de investigadores
portugueses e estrangeiros,
jornalistas, estudantes e
represantes da industria dos
média, para o III Congresso
Internacional de Ciberjornalismo
(6 e 7 de Dezembro de 2012,
Faculdade de Letras da
Universidade do Porto). As
apresentagoes do prototipo
Breadcrumbs e do primeiro
estudo sobre convergéncia entre
os média portugueses foram
pontos altos de mais uma

iniciativa do Observatorio do
Ciberjornalismo (ObCiber).

Texto e Foto Pedro Jer6nimo
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“ ara analisar o passado e o futuro dos
meios hd que partir desde o complexo
presente.” As palavras sdao de Ramoén
Salaverria, conceituado investigador da
Universidade de Navarra (Espanha), e

foi com elas que iniciou a conferéncia de abertura do III

Congresso Internacional de Ciberjornalismo (III COBCI-

BER), dedicado a convergéncia. E esse presente é aquilo a

que designa de “segunda fase de determinismo tecnoldgi-

co”. Para Salaverria, os tiltimos anos tém sido prédigos em
estudos mais centrados na arquitectura das salas de redac-
¢ao ou no contetido (ciber)jornalistico e menos nas pesso-
as, nos (ciber)jornalistas. Um dos caminhos a seguir no
futuro, defende, é a existéncia de laboratérios nas préprias

redacgdes, que explorem permanentemente a inovagao. A

ligacdo as universidades deve ser, por isso, uma priorida-

de.

“Os utilizadores dos sites noticiosos estdo a assumir
agora um importante papel no ciclo noticioso, mas mais
na seleccao e partilha de noticias do que na sua produ-
¢d0.” A conclusao é de Fernando Zamith, no estudo
“Noticias online: Os profissionais fazem-nas melhor”,
apresentado numa das sessdes para comunicagoes do III
COBCIBER. No mesmo contexto, surge o estudo de Julia
Leite, sobre “A Qualidade da Pesquisa na Internet dos
Ciberjornalistas Portugueses”. A autora conclui que a qua-
lidade “esta longe de ser satisfatéria”, devido ao facto de
os profissionais adoptarem uma postura essencialmente
“receptiva”. Ja Diego Weigelt, apresentou “O radio nos
novos meios de comunicagao: uma nova forma de ouvir”,
onde sublinha as possibilidades que se apresentam para o
meio, com o aparecimento de outros dispositivos de dis-
tribuicao.

Paralelamente, decorreram apresentacoes de alguns
estudos relacionados com tablets: “Contetido digital inter-
ativo para fablets-iPad: uma forma hibrida de contetido
digital”, apresentado por Rita Paulino; “A convergéncia
entre o jornal e os novos media: do impresso ao tablet —
um estudo dos jornais portugueses pelo Laboratério de
Pesquisa em Mobilidade e Convergéncia Midiatica”, por
Brenda Parmeggiani; “Andlisis de las aplicaciones periodisti-
cas para iPad de las cabeceras del grupo RCS (Corriere della Sera
y El Mundo)”, por Ana Gonzalez Neira; e “The social and
technological impact of tablets in the journalism field: a compa-
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newspapers on iPad”, por Elena Valentini.

Ainda no ambito das comunicagoes, Pedro Jeronimo
apresentou o estudo “Descobrindo o ciberjornalismo de
proximidade em Portugal”, no qual identificou 1996 como
0 ano em que a transicao para a Internet terd comecado na
imprensa regional. Desde entdo para cé a transposicao de
contetidos a partir do papel tem sido a pratica mais fre-
quente, entre as generalidade dos 175 jornais regionais
(didrios a semanarios) existentes. Em sentido contrario
surge “Convergéncia de midias: o desafio da criacao de
uma agenda noticiosa hiperlocal’”, um estudo feito no
Brasil e no qual Maria José Baldessar identificou alguns
casos de boas praticas de jornalismo hiperlocal, sobretudo
por intermédio de redes sociais, como o Twitter. J4 para
Nair Silva, “as empresas portuguesas nao perceberam que
o importante sdo as pessoas’, conclusdo resultante do
estudo “A convergéncia e a narrativa transmedia: primei-
ras abordagens aos jornais didrios generalistas”.

“E possivel falarmos sobre um jornalismo convergen-
te?” A questao era o mote para o tema da conferéncia de
Beth Saad, Universidade de Sao Paulo (Brasil), que prefe-
riu colocar a ténica também nas pessoas. “E verdade que
é importante saber trabalhar com a tecnologia, mas €
muito mais importante saber trabalhar em equipa”, refe-
riu. Nesta linha de pensamento, a investigadora defendeu
que “os curriculos dos cursos de jornalismo nao formam
profissionais para a nova configuracido tecnolégica e
social”. Ja Xosé Pereira, da Universidade de Santiago de
Compostela (Espanha), apresentou “Cara a medicion da
converxencia. Indicadores e modelos”. Depois do espanhol
quase ter colocado a assisténcia a dancar o éxito musical
“Gangan Style”, prosseguiu com a apresentacao de um
modelo de andlise para estudar a convergéncia. Uma
intervengdo que acabaria por servir de introdugéo e expli-
cagdo da metodologia usada em “Convergéncia jornalisti-
ca nos média portugueses”, o primeiro estudo explorato-
rio feito em Portugal. Tendo como amostra trés jornais
nacionais (Correio da Manhd, Jornal
de Noticias e Piiblico) e trés regio-
nais (Regido de Leiria, Reconquista e
O Mirante), trés radios (RDE, TSF e
RR) e as trés televisdes (RTE TVI e
SIC), os investigadores do Ob-
Ciber concluiram que a conver-
géncia jornalistica entre os média
portugueses “estard ainda num
estado incipiente”.

O primeiro dia terminaria com
a apresentacdo do livro “Ciber-
jornalismo, Modelos de Negodcio e Redes Sociais” (Bastos
e Zamith, Org.), uma seleccdo das melhores comunica-
¢oes do II COBCIBER (2010) e alguns textos originais.

A apresentagdao do Breadcrums (ver caixa) marcou o
arranque do segundo dia do congresso, que prosseguiu

papel no ciclo
na seleccao e

do que na sua
producao”

Breadcrums .
para guardar noticias

E uma uma rede social que permite a cada utilizador criar
a sua proépria biblioteca de noticias, a partir da seleccéo
de fragmentos das mesmas. S6 seré lancada em 2013,
porém, os participantes do Il CObCiber j& puderam
conhecer a Breadcrums.

A rede social recorre ao “hébito antigo de recortar as
noticias que queremos guardar”, explicou Alvaro Figueira,
o investigador responsével pelo projeto, no decorrer da
apresentacgao do protétipo. A Breadcrumbs tem assim por
objectivo a recolha de fragmentos de noticias (clips),
organizando-os e agregando-os entre utilizadores, de
modo a inferir relacdes entre eles e entre as noticias. Para
tal, "baseia-se no uso de ferramentas de web social,
recolhendo as opinides dos leitores, de modo a criar um
modelo semanticamente organizado de opinides dos
leitores”, pode ler-se no site do projecto, em
http://breadcrumbs.up.pt.

Este projecto, iniciado em Setembro de 2010, encontra-se
em fase de testes de usabilidade e o seu langamento esta
previsto para o primeiro trimestre de 2013. E financiado
pelo Colab, UT Austin | Portugal International
Collaboration for Emerging Technologies, Fundacéo para
a Ciéncia e a Tecnologia, o Programa Operacional
Factores de Competitividade e o FEDER (Uni&o Europeia).

“Os utilizadores dos
sites noticiosos
estao a assumir
agora um importante

noticioso, mas mais

partilha de noticias

com a apresentacao dos estudos “As noticias nos sites de
radio: contributos para a identidade da noticia ciber-
radiofénica” (Isabel Reis), “O que estd na radio que nao é
radio — um estudo sobre os formatos nao sonoros nos sites
de emissoras de informacdo portuguesas” (Luis Bonixe),
“Os jornalistas e a Internet: percepgdes sobre a influéncia
da rede no jornalismo” (Helder Bastos, Helena Lima,
Nuno Moutinho e Isabel Reis), e “Hacia una
nueva narrativa audiovisual informativa en el
periodismo online. Andlisis de ocho cibermedios
esparioles” (Concha Edo e Javier Mayoral).
Destes, destacamos aquele que foi desenvolvi-
do pelo colectivo de investigadores portugue-
ses, que concluiram que “apesar de a Internet
ser considerada uma influéncia positiva sobre
o jornalismo (...) é percebida como tendo um
impacto limitado sobre os papéis tradicionais
dos jornalistas numa sociedade democratica”.

“Convergencia de redacciones: cuando el mito se
enreda en la realidad” foi o titulo da conferéncia de David
Domingo, da Université Libre de Bruxelles (Bélgica), na
qual o investigador espanhol enfatizou a necessidade de
se considerarem os contextos (histérico e cultural) e os
casos que se apresentem como “fracassos”, e de se escuta-
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Il Congresso Internacional de Ciberjornalismo

“Os curriculos dos cursos de
jornalismo nao formam
profissionais para a nova
configuracao tecnolégica e
social”

rem os diferentes actores, neste tipo de estudos. Ja da
parte da industria, surgiu a conferéncia “Desafios de um
processo de transicdo entre a imprensa escrita e a produ-
¢do de conteudos digitais”, por Pedro Aratjo e Sa, chief
investment officer do grupo Cofina. Nela defendeu que o
jornalismo é mais importante do que as plataformas e
quanto aos contetidos online pagos, s6 fazem sentido “em
pacote de exclusividade: contetidos antecipados e enri-
quecidos”.

Antes da apresentagao dos Prémios de Ciberjornalismo
2012 (ver caixa) e da conferéncia final, houve ainda lugar
a apresentacao de mais estudos: “Online news: Where is the
promised context?” (Fernando Zamith), “Colaboracién sin
Fronteras: Exploring the potential of collaborative multimedia
cross-border investigative reporting in Latin America” (Eva
Constantaras), “Photography, visual content and Web 2.0:
some considerations about practices of press photography in
cybermedia” (Pere Freixa) e “Objetividade mediada: a com-
plexidade do conceito jornalistico em tempos de hipermi-
dia e convergéncia” (Ben-Hur Demeneck).

O II CObCiber terminou com uma video-conferéncia
de Jane Singer, da Universidade do Iowa (EUA), sobre
“Social Journalism”. A participagao e as redes sociais online
estiveram no centro do debate, com a investigadora
norte-americana a questionar se isso tem servido para
melhorar o jornalismo. “H4 problemas éticos que se
levantam, quanto ao uso de redes sociais pelos jornalistas
nas redaccoes. Podera isso afectar ndo so a ética como a
credibilidade?” Para Singer, as preocupagdes das organi-
zagOes noticiosas tém-se centrado nas repercussoes legais,
nas implicacoes na sua credibilidade e na impossibilidade
de garantirem o gatekeeping, face “a riqueza louca de
vozes, opinibes e factos”. m

“Apesar de a Internet ser
considerada uma influéncia
positiva sobre o jornalismo (...) é
percebida como tendo um
impacto limitado sobre os papéis
tradicionais dos jornalistas numa
sociedade democratica”

““Ha problemas éticos que se
levantam, quanto ao uso de redes
sociais pelos jornalistas nas
redacc¢coes. Podera isso afectar
nao so a ética como a
credibilidade?”

Radio Renascenc¢a vence pela terceira vez

Uma radio superou dois jornais diarios,
pelo terceiro ano consecutivo. Foi assim
nos Prémios de Ciberjornalismo 2012,
com a Radio Renascenca a levar a
melhor sobre o Jornal de Noticias e o
Publico, na “corrida” pelo galardao mais
importante: Exceléncia Geral em
Ciberjornalismo.

“Devo realcar que os elementos
estrangeiros do juri ficaram
impressionados com a qualidade dos
trabalhos apresentados”, sublinhou
Helder Bastos, que presidiu ao
colectivo de oito investigadores que
avaliaram os trabalhos. No total foram
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71, distribuidos por seis categorias.

O primeiro premiado foi o Jornalismo
Porto Net, na categoria Ciberjornalismo
Académico. Com dois trabalhos entre os
trés finalistas, a vitoria coube ao “dossié
Es.Col.A da Fontinha”. Esta foi a quinta
vez consecutiva que o ciberjornal da
Universidade do Porto conquistou o
galardao.

Seguiram-se mais quatro categorias,
que premiaram o Jornal de Noticias
e o Expresso, este ultimo estreante.
O diario do grupo Controlinveste
conquistou os galarddes referentes
a Viodeojornalismo Online, com o

trabalho “Documentario: 20 anos de
Paredes de Coura”, e Ultima Hora,
com “O dia da imploséao da Torre 5
do bairro do Aleixo”, enquanto que o
semanario da Impresa foi o melhor
em Reportagem Multimédia, com “A
noite em que a policia prendeu 1500
estudantes”, e Infografia Digital,
com “366 pedacos de céu”.

Todos os trabalhos ciberjornalisticos
podem ser consultado a partir de
http://obciber.wordpress.com, o blogue
d’Observatério do Ciberjornalismo,
entidade que promove anualmente,
desde 2008, os Prémios.
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Jornalismo e dispositivos moveis

Apps entra no léxico jornalistico

O jornalismo ja nao se faz nem se discute sem dispositivos moveis.
Sejam eles smartphones ou tablets. Foi por isso que uma equipa de
investigadores da Universidade da Beira-Interior decidiu realizar o
Congresso Internacional: Jornalismo e Dispositivos Moveis (15 e 16 de
Novembro de 2012, Covilha), que reuniu cerca de duas centenas de

participantes.

Texto Pedro Jerénimo Foto Eduardo Alves

acesso as noticias é feito cada vez mais por

intermédio de dispositivos mdveis. Num

estudo recente (Statista, 2012), os tablets e os

teleméveis ocupavam o terceiro e quinto

lugares, respectivamente, numa lista lidera-
da por computadores pessoais, seguidos pela televisao. A
taxa de penetragdo dos smartphones tem crescido a cada
dia que passa, tendo como principal consequéncia o
aumento de pontos de acesso a Internet. “Ha uma fusao
cada vez maior entre os meios de comunicacao social e os
meios de comunicagao pessoal”, referiu Paulo Serra, presi-
dente da Faculdade de Artes e Letras da Universidade da
Beira-Interior (UBI), na abertura do congresso. A portabi-
lidade dos dispositivos e o aparecimento de novos aplica-
tivos (apps), levam a implicagdes na forma de consumir e
produzir contetidos. Uma realidade a que a industria dos
média estd atenta e que desafia o jornalismo.

“Las industrias de contenido en la era post-pc: horizontes,
amenazas y oportunidades” foi o tema da conferéncia inau-
gural, a cargo de Juan Miguel Aguado, da Universidade
de Murcia (Espanha). Para o investigador, os dispositivos
moveis vém potenciar ndo s6 o consumo de contetidos,
como as relacdes sociais. Destas relagdes emergem aquilo
a que chama “egosferas”. Para Aguado, “ja ndo consumi-
mos contetidos sé por consumir, mas esse contetido faz
parte da nossa vida social”, acrescentando que “a palavra-
chave é sincronizagao”.

Também a inddstria esteve representada no JDM
(Congresso Internacional: Jornalismo e Dispositivos
Modveis), com uma mesa onde se debateu o software que
actualmente se produz em Portugal. Anténio Gil (Dom
Digital), abordou os drivers dos media online, ao nivel da
digitalizacao, multiplataforma, o social e cloud computing,
possibilidades que se apresentam ao jornalismo para aga-
rrar, filtrar, agregar e apresentar informacao. “O jornalista
que fizer isto tem um produto tinico, que nenhum Google
nem Apple tem”, defende. Por sua vez, Paulo Fernandes
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(Universal Tech) apresentou o FlexReader, uma plataforma
pensada e desenvolvida essencialmente para a imprensa
regional e que permite actualizar rapidamente os dispositi-
vos moveis, a partir dos sites noticiosos dos meios. Por fim,
Daniel Nunes (Niiiws) apresentou o mais recente agregador
de noticias, que aposta na informagao local e que ja estd a
fazer “muito sucesso no Brasil, em Portugal e na Espanha”.

Quem também esteve presente foram as operadoras, a
excepgao da Optimus. Nelson Lourengo (Vodafone),
comegou por sublinhar que “em Portugal, ao contréario do
restante da Europa, os smartphones ainda nao superaram
0s features phones”, acrescentando que “os produtores de
contetdos sdo os mais resistentes a appificacio”. Ja Tiago
Silva Lopes (TMN), lembrou que “a tecnologia é apenas
um meio para atingir diversos fins, ndo é solucao para
tudo”. Num debate em que invariavelmente estiveram de
acordo, ambos sublinharam que fazer previsdes em comu-
nicagdes modveis é um risco, pois tudo acontece sempre
mais rapido do que se espera. Seja como for, neste domi-
nio o futuro “escrever-se-d” com quaro palavras: 4G,
smartphones, tablets e interatividade.

Na segunda conferéncia do dia, “Jornalismo em midias
moveis. Entre a transposicao 2.0 e os produtos autécto-
nes”, Suzana Barbosa, da Universidade Federal da Bahia,
defendeu que ja chegamos a “quinta geracao do jornalis-
mo digital”. Para a investigadora sempre houve “outros
dispositivos através dos quais se distribui informacao jor-
nalistica”, para além da web. Para Barbosa “ja foi feita uma
grande caminhada desde o jornalismo tradicional para o
digital”. Quanto a perspectivas futuras, nao arrisca previ-
sOes, pois “estamos vivenciando um momento que é de
crise para muitos, efetivamente com operacoes impressas
deixando de existir”.

Quem também esteve representado no JDM foram
alguns dos principais grupos de média portugueses.
Henrique Monteiro (Impresa, Expresso) recordou que o seu
grupo foi pioneiro em Portugal a vender na Apple Store,



casos de: “Jornais em dispositivos moveis: expe-
riéncias com resultados opostos em cidades do
interior do Estado de Sao Paulo”, de Carlos Alberto
Zanotti e Sarah Costa Schmidt (PUC Campinas,
Brasil); “Linguagens e interfaces méveis para o jor-
nalismo transmidia”, de Denis Porto Rend e
Luciana Lorenzi René (Universidade do Rosario,
Colémbia); “Producao de noticias para dispositivos
moveis: a logica das sensagdes e o infotenimento”,
de Leonel Aguiar e Adriana Barsotti (PUC Rio,
Brasil); “Design de sites web mobiles e de softwares apli-
cativos para jornalismo digital em base de dados”, de
Taciana de Lima Burgos (Universidade do Rio
Grande do Norte, Brasil); “Nuevos géneros en el con-
tenido de los blogs periodisticos generado a partir de dis-
positivos mdviles”, de Juliana Colussi Ribeiro
(Universidade Complutense de Madrid, Espanha);

“Usabilidad, interactividad y contenidos

embora reconhega que “os jornais
ainda nao fazem dinheiro com a

Internet”. Ainda assim, nao deixou
de confidenciar como sdo os seus
habitos de leitura de jornais: “
compro mais nenhum jornal em
papel. Leio tudo no iPad”. J4 Pedro
Tadeu (Controlinveste, DN/JN/TSF),
reconheceu que “nés ainda néao
temos um fluxo de producao légico
nas redacgdes para produzir contet-
do para dispositivos méveis”. Para
inverter essa tendéncia, “é

nao

é necessa-
rio haver um envolvimento maior
de profissionais da drea de desen-
volvimento de aplicativos nas redac-
¢oes”. Por fim, José Alberto Carvalho
(Media Capital, TVI) destacou que
“vivemos numa era em que as pes-
soas consomem mais videos do que
nunca e véem menos televisao do
que nunca”. Numa época em que se
fala em convergéncia, o jornalista

“Ha uma fusao cada vez
maior entre os meios de
comunicac¢ao social e os
meios de comunicacao

pessoal” [ Paulo Serra ]

“Nao compro mais nenhum
jornal em papel. Leio tudo
no iPad” [ Henrique
Monteiro ]

“Ainda nao temos um fluxo
de producao légico nas
redac¢coes para produzir
conteudo para dispositivos
moveis” [ Pedro Tadeu ]

“As pessoas consomem
mais videos do que nunca e
véem menos televisao do
que nunca” [ José Alberto
Carvalho ]

multimedia en la prensa para iPad: el caso
de El Pais, El Mundo, Abc y La Razon”,
de Teresa Nozal Cantarero, Antonio
Sanjudn Perez e Ana Gonzalez
(Univesidade da Corunha, Espanha);
“Periodismo online en movilidad. Los
medios nativos digitales, del PC al iPAD”,
de Antonio Sanjudn Pérez, Teresa
Nozal Cantarero e Carmen Costa
Sanchez (Universidade da Corunha,
Espanha); “A estrutura da noticia na
midia digital: uma andlise comparati-
va entre o webjornal e o aplicativo
para iPad de El Pais”, de Mariana
Guedes Conde (Universidade Fede-
ral da Bahia, Brasil); “Apps jornalisti-
cas:
Veja.com”, de Anelise Rublescki,
Eugenia Barichello e Flora Dutra
(Universidade Federal de Santa
Maria, Brasil); “ICT as the Driving Force
for Change in Communication Sciences.
The Case of “iVoz” by “La Voz de Galicia”

estudo de caso da Revista

referiu que “conviver com todas as linguagens nao signifi-
ca meter tudo num mesmo espago”.

O JDM contou ainda com a apresentagao de alguns
estudos, dos quais destacamos dois portugueses:
“Jornalismo de proximidade em mobilidade”, de Pedro
Jerénimo (Observatério do Ciberjornalismo), que iden-
tificou a existéncia de contetdos para dispositivos
moveis nos jornais Acoriano Oriental, Correio do
Minho e Noticias de Fafe, e “Profiling mobile TV adoption
tendencies by college and university students in Portugal”, de
Luis Pato (UBI), onde a maioria (80%) dos inquiridos
referiu que aqueles nao sdo dispositivos adequados para
se ver televisao.

Foram ainda apresentados outros estudos, como sdo os

as an Example of the New Model of Relation”, de Maria José
Arrojo Balifa (Universidade da Corunha, Espanha);
“Contenidos para el periodismo audiovisual en movilidad”, de
José Juan Videla Rodriguez, Maria-Jestis Diaz-Gonzalez e
Manuel Garcia Torre (Universidade da Corunha, Espanha);
“A configuracao do audiovisual nos contetidos jornalisticos
dos dispositivos méveis: uma andlise do papel desempen-
hado pelo video para o enquadramento do conflito na
Siria”, de Juliana Fernandes Teixeira (Universidade Federal
da Bahia, Brasil); e “La distribucion de contenidos multipantalla,
¢ante nuevos contenidos medidticos? Estudio de caso de “RTVE.es
en su movil””, de Maribel Rodriguez Fidalgo e Anténio
Sanchez Mera e Francisco Franco Bazan (Universidade de
Valladolid, Espanha).m
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Joao Canavilhas a JJ

Jornalismo e dispositivos moveis

s o /s e

E mais facil cobrar
contetdos numa platatorma
como os telemoveis”

Que modelo de negécio para o online? E a questao de um milhao de délares que todos
querem ver respondida e que na tltima década e meia tem motivado discussoes e
experiéncias um pouco por todo o mundo. Para Jodo Canavilhas, investigador do LabCom -
Laboratério de Comunicagao Online, os dispositivos méveis apresentam-se como uma

oportunidade a explorar.
Texto Pedro Jerénimo

JJ - Ha cerca de trés anos, decorreu
aqui na Covilhd o 1° Encontro da
Montanha - Jornalismo e Redes Mo6-
veis. O que mudou de entdo para ca
no contexto portugués?

JC - Nestes trés anos registou-se um
crescimento na oferta de apps e
pouco mais. Em parte, este cresci-
mento é consequéncia da evolugao
técnica e reducdo de prego dos
smartphones e, sobretudo, do
aparecimento dos tablets, que estao
a ser vistos pelas empresas de comu-
nicacdo como uma alternativa ao
papel.

Apesar de algum dinamismo no
campo da oferta tecnoldgica, os con-
tetidos continuam longe de explorar
as potencialidades oferecidas pelos
dispositivos méveis e, por isso mesmo,
limitam-se a ser meras plataformas ubiquas de leitura. Trata-
se de uma evidente mais-valia, mas estas plataformas per-
mitem muito mais do que isso.

JJ - O LabCom tem estado na linha da frente ao nivel da
investigacdo nesta area. Quais foram as principais desco-
bertas e os caminhos que se abriram?

JC - Na fase anterior foi realizado algum trabalho na iden-
tificagcdo de varidveis que devem ser objecto de um estudo
mais aprofundado, ou seja, foi uma fase de defini¢do do
campo de estudo. Temos agora alguns investigadores,
sobretudo estudantes de doutoramento nacionais e
estrangeiros da UBI, a investigar nos campos da lin-
guagem, formatos, modelos econdémicos, etc. Estamos
também a iniciar um projecto que estuda o publico e o pri-
vado na utilizacdo destes dispositivos mdveis que per-
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“Participamos em projectos
internacionais no Brasil e
em Espanha: nestes casos
o objectivo passa pelo
desenvolvimento de
aplicacées que usem as
potencialidades das
plataformas no jornalismo”

mitem fotografar/filmar e publicar
sem a intervencdo de qualquer
intermedidrio.

Simultaneamente participamos
em projectos internacionais no
Brasil e em Espanha: nestes casos o
objectivo passa pelo desenvolvi-
mento de aplicacbes que usem as
potencialidades das plataformas no
jornalismo.

JJ - A légica do mobile first parece ja
estar a substituir a do digital first,
pelo menos em termos teoéricos.
Quando e como poderemos ver isso a
ser colocado em pratica pelos média
portugueses?

JC - Nalguns casos ja esta em pratica,
embora numa vertente de comple-
mentaridade com o online. O envio
de SMS com titulos de noticias, por
exemplo, obedece a uma estratégia desse tipo. Penso que o
mobile first podera ser uma realidade no futuro préximo
porque é mais fécil cobrar contetidos numa plataforma
como os telemoéveis, onde as pessoas ja tdo habituadas a
pagar. Embora a questdo da falta de um modelo econémi-
co também se coloque no caso do jornalismo para disposi-
tivos moveis, parece-me que o hébito de pagar (rigtones,
avisos, etc), as multiplas formas de personalizar a infor-
macao (gostos pessoais, contexto geografico, etc) e outras
potencialidades como a realidade aumentada, sao carac-
teristicas tao diferenciadoras e tdo fortes que conduzirao
rapidamente as empresas a identificacio de modelos
capazes de gerar receitas para todas as empresas envolvi-
das: operadoras méveis, produtores de hardware, desen-
volvedores de software e empresas de comunicagdo. m
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Joana Jesus

Encontro sobre Etica no Jornalismo Desportivo

Os valores do jornalismo
no “altar da concorréncia”

Agentes desportivos, estudantes, jornalistas e académicos reuniram-se na Escola Superior de
Comunicagao Social para assentar ideias sobre os valores em que o jornalismo se vai
espelhando, sobretudo numa area em que falar de ética se tornou comum, mas nem sempre

pelas melhores razdes: o desporto.

Texto Anabela de Sousa Lopes e Maria José Mata
Fotos NUcleo de Fotografia da ESCS

ransparéncia, neutralidade e jogo limpo fazem

parte do vocabuldrio comum ao desporto e ao

jornalismo. Ter uma conduta “desportiva” é siné-

nimo de competigdo saudavel, aceitacdo das

regras estabelecidas e reconhecimento do valor

dos adversarios. Tal como o desporto, o jornalismo assenta

num compromisso com a verdade que ndo se compadece

com interesses e paixdes particulares. Mas o equilibrio é difi-
cil, até porque o contexto do desporto é o do espectaculo.

“Os Jogos Olimpicos ou o Campeonato do Mundo de

futebol mantém milhoes de pessoas presas aos televisores e

esta grande mediatizacdo tem associados outros aspectos

igualmente importantes: sdo os aspectos financeiros, que
movem interesses fora do jornalismo e que, naturalmente,
tém impacto no jornalismo e na forma de fazer noticia, o
que exige aos jornalistas uma permanente tomada de cons-
ciéncia, um permanente exercicio da razdo na distincao
entre aquilo que é servir o leitor e a sociedade e aquilo que
é servir os interesses associados a esta dinamica financeira
tao forte”, apontou Sidénio Serpa, Professor da Faculdade
de Motricidade Humana, convidado a dissertar sobre os
“Desafios da Etica no Jornalismo Desportivo”.

Estava dado o mote para a discussao que se prolongou
durante uma tarde inteira, num encontro organizado em
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Encontro sobre Etica no Jornalismo Desportivo

Fotos: Joana Jesus

Vitor Serpa, José Manuel Rosendo, Sidonio Serpa e Oscar Mascarenhas. A direita, Antonio Floréncio

conjunto pela Associacio de Jornalistas do Desporto
(CNID), pelo Plano Nacional para a Etica no Desporto
(PNED) e pelo Curso de Licenciatura em Jornalismo da
Escola Superior de Comunicacdo Social
(ESCS), realizado em Novembro nesta
Escola.

Um encontro que viria a confirmar a
preocupagdo dos jornalistas com a ten-
déncia para aquilo a que José Manuel
Rosendo, jornalista da RDE descreveu
como o “sacrificio da ética no altar da con-
corréncia”. Recorrentemente enunciada
como um dos factores perturbadores dos
“valores” que regem o jornalismo, a con-
corréncia é muitas vezes apontada como
razdo para atropelos, precipitacdes e deturpacoes que em
nada dignificam a profissao. “Estamos na fase do jornalismo
Disney”, alertou Rosendo, aludindo a crescente mistura
entre jornalismo e entretenimento, com o uso de técnicas

actividade

conta a

atribuida

para tornar as histérias mais atraentes, ainda que haja
pouco para contar. “E uma encruzilhada perigosa, nao sei
como vamos sair dela”, sublinhou.

“Os meios de comunicagdo social em Portugal passam
pela maior crise da sua histéria”, reconheceu Vitor Serpa,
director do jornal A Bola. “E uma crise de sobrevivéncia”,
que exige igualmente uma “ética de sobrevivéncia” e, no
actual contexto, “para ter ética é preciso ter coragem”, frisou.
A questao central passa pelo modelo que deve presidir a
sustentagdo da actividade jornalistica, tendo em conta a res-
ponsabilidade social que lhe é atribuida. “Para mim, a infor-
macao nao é um negocio (...), ¢ um bem publico, que nao
pode ser visto como um negécio. Podemos falar sobre como
é que vamos financiar a aquisicdo desse bem, como propor-
cinar as pessoas 0 acesso a esse bem tao importante, mas
ndo podemos fazer dele um negdcio. Porque ao fazermos
dele um negdcio, assistimos aquilo que estd hoje a acontecer
em Portugal que é os 6rgaos de informacao, estarem, por
vezes, claramente ao servigo dos grupos econémicos”, con-
tinuou Rosendo.

O desafio ético no jornalismo é ainda maior sobretudo
pelajuventude das redaccoes. A falta de memoria e a ausén-
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A questao central
passa pelo modelo
que deve presidir a
sustentacao da

jornalistica, tendo em

responsabilidade
social que lhe é

cia de jornalistas com experiéncia dificulta a reflexdo e a con-
tencao. Os jornalistas mais jovens, “numa fase inicial da
carreira, se calhar estdo menos sensiveis a estas questoes éti-
cas, (...) que se vao consolidando a medi-
da que as pessoas vao crescendo profis-
sionalmente”, notou o jornalista da RDP
E foi ainda mais longe ao situar o proble-
ma a partir do modo como os candidatos
a profissao a encaram desde o inicio: “se
entram no jornalismo porque querem ser
jornalistas ou porque querem ser outra
coisa qualquer.” Condenou sobretudo o
“entra e sai” patrocinado por jornalistas
que passam a assessores e logo depois
voltam a ser jornalistas, ajudando com
isto a minar a forma como a sociedade olha a profissao.

ETICA PARA ALEM DO DESPORTO

Falar de ética é falar da capacidade para distinguir entre
o bem e o mal, orientando normas de conduta em contex-
to social. A ética “depende de cada um de nds”, afirmara
Anténio Floréncio, presidente do CNID, logo a abrir este
encontro. E “uma questao de vida, ndo é uma questao do
desporto. Nao é uma questao dos desportistas nem dos
jornalistas” , acrescentou Sidénio Serpa, sublinhando que
o que é particular ao desporto é o contexto do seu exerci-
cio — a mediatizagdo e os interesses (pessoais, financeiros
e outros) que move. “Nao acredito nada que o desporto
seja uma escola de virtudes (...). O desporto ndo ajuda em
nada a ndo ser que o contexto em que este se move seja
favoravel a ética e é ai que entram os agentes — os treina-
dores, os jogadores e os jornalistas — que ampliam e
espelham a realidade que se vive no contexto desportivo.
Pode-se ampliar e espelhar de formas opostas — amplian-
do o efeito e as caracteristicas nefastas ou, ainda, referin-
do, emitindo opinides e puni¢des no sentido em que ha
que criticar o que esta mal e reforcar o que esta bem. Esta
, afirmou. A
ética terd entdo uma dimensdo cultural? Vitor Serpa
apontou a questao e centrou o problema: “Se o mundo da

”

é uma consequéncia do acto jornalistico

comunicacdo mudou tanto nos Gltimos tempos, serd que



Cristiano Cordeiro

a ética é exactamente a mesma ou terd evoluido de acor-
do com essa evolugao da comunicagao e com a evolugao
do proprio tecido social? Estamos nds numa sociedade da
ética?”

A dimensdo emocional do desporto leva a comporta-
mentos extremados, quer por parte dos agentes envolvidos
quer pela parte do publico. O desporto move-se no campo
da paixao, o que coloca aos jornalistas um desafio acrescido
no que respeita a objectividade e ao distanciamento.

Como fazer um jornalismo que se quer rigoroso e, ao
mesmo tempo, nao dispensa o estilo adjectivado, especu-
lativo e opinativo? Carlos Andrade, jornalista e docente
da ESCS, convidado a moderar um dos painéis, deu uma
achega e evocou a sua experiéncia pessoal, lembrando
que sofre mais quando vé um jogo como adepto do que
sofria nos momentos em que relatava encontros nos quais
tinha interesse particular. Para o director do jornal A Bola,
a resposta parece clara: “O jornalismo desportivo tem
uma vantagem em relagao a outros: o escrutinio popular
é maior”, advogando que o jornalista deve ser, nao impar-
cial, mas objectivo.

As vendas e as audiéncias dos jornais e programas des-
portivos comprovam que hd um grande
acompanhamento dos acontecimentos
por uma larga fatia de publico, o que se
traduz numa maior ressonancia e contro-
lo de eventuais erros cometidos. Por
outro lado, tendo em conta a pequenez
do mercado dos media em Portugal, o
baixo indice de leitura de jornais e a exis-
téncia de redac¢does muito jovens e bas-
tante pressionadas pelo mercado, nem
sempre o balanco é positivo. A excessiva
proximidade relativamente as fontes, o
alimentar de conflitos e rivalidades, o
excessivo destaque dado ao futebol comparativamente
aos restantes desportos e a adopcao de um certo discurso
nacionalista relativamente a Seleccao Nacional sao criticas
recorrentes nesta area.

Relativamente a este altimo aspecto, Francisco Pinheiro,
doutorado em histéria e investigador nas areas do desporto

A dimensao
emocional do
desporto leva a
comportamentos
extremados, por
parte dos agentes
envolvidos e por
parte do publico, o
que coloca aos
jornalistas um
desafio acrescido

e dos media, apontou a Selecgdo Nacional como um dos
eixos fundamentais para se perceber a questao da evolucao
do conceito de “verdade desportiva” no jornalismo. “A
Seleccao Nacional sempre teve boa imprensa”, afirmou,
relembrando uma reunido ocorrida a 2 de Maio de 1925
(data que coincide com um periodo de auge da imprensa
desportiva em Portugal), com quase todos os jornalistas des-
portivos da época. Ai foi entdo celebrado uma espécie de
pacto simbdlico de nao-agressdo a Seleccao Nacional de
Futebol, assente em trés principios: primeiro, nao discutir a
constituicdo da equipa nacional e da convocatdria; segundo,
“esmagar a campanha derrotista” (apagar as vozes discor-
dantes daqueles que dizem sempre mal); e terceiro, “criar
em torno dos jogadores uma atmosfera de confianca”.
Anténio Magalhaes, subdirector do jornal Record, confir-
mou a manutencao desta tendéncia: “é um facto, mas nao é
apenas uma pratica dos jornais desportivos, é uma pratica
da imprensa em geral, das radios, das televisdes, assumir a
Seleccao como uma causa nacional”.

No actual cendrio de concorréncia tornou-se evidente a
eleicao do futebol como o desporto que colhe maior atengao
— quando nao exclusiva — por parte dos meios de comunica-
¢do. No caso da imprensa, essa opgao ganhou contornos de
rivalidade, com certos titulos a serem acusados de favorecer
determinados clubes, promovendo rivalidades regionais,
nomeadamente entre Lisboa e Porto. Para Francisco
Pinheiro, a guerra norte-sul é das tematicas mais interessan-
tes de estudar do ponto da vista da relagdo do jornalista
com o desporto, com a mensagem desportiva e os clubes.
Esta “guerra” remonta ao inicio dos anos 10-20 do século
passado, precisamente com o futebol. “A partir dai ha uma
retérica recorrente entre os jornais do Porto e os jornais de
Lisboa, em permanente conflitualidade”. Anténio
Magalhdes concorda, em parte. “H4, de facto, uma «futebo-
lite» aguda nas capas dos jornais desportivos, muito vira-
das, quase sempre, para Benfica, Sporting e Porto”. O
Record, recordou, nasceu com o objectivo
de ser um jornal das modalidades e nos
anos 80 muitas das suas capas eram feitas
com vdrios temas. “As capas passam por
um modelo de negdcio, mas sao também
uma questdo de cultura desportiva.
Espanha tem grandes heréis de outras
modalidades.” Agora, admitiu, “ha, uma
questdo de mercado e o Record assume
claramente isso. O mercado do Record
néo é claramente o do adepto do Porto,
embora hoje, com os meios tecnoldgicos,
seja possivel a jornais como o Record e A
Bola fazerem primeiras paginas para Lisboa e para o Porto.”
Em funcdo destas opgdes editoriais, a imprensa é muitas
vezes acusada de acicatar conflitos e rivalidades entre clu-
bes. O subdirector do Record rejeita a acusacao, dizendo que
as rivalidades existem, de facto, e “é dificil escapar a realida-
de”. Assim, aponta o dedo aos dirigentes: “esses é que devem
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rever os seus valores éticos”. Para Anténio Magalhaes exis-
tem razoes concretas para o desequilibrio na informacao,
com algumas consequéncias na verdade desportiva publica-
da nos jornais: “hoje um dos sérios problemas que os jorna-
listas desportivos tém é que a informacao é cada vez mais fil-
trada, ndo apenas por assessores de imprensa, por departa-
mentos de comunicagdo, mas também por agéncias de
comunicagao. (...) Ha muita gente a passar a sua comunica-
¢ado e a sua verdade. Alguma verdade desportiva que os clu-
bes querem fazer passar esta muito dependente do espaco,
da grandeza do clube e da possibilidade e dos meios que
tém para fazer passar essa informacao.”

O PLANO DE ETICA DO CNID

Um dos momentos mais vivos deste encontro girou em
torno do antncio, por parte de José Lima, Coordenador
do PNED, de que se encontra ja concluido o Cédigo de
Etica para os Agentes Desportivos, o qual visa estabelecer
os principios éticos para os diferentes actores desportivos.
O CNID, em colaboragao com o PNED, participu na cria-
¢ao deste documento, que Oscar Mascarenhas, professor
de ética e actual Provedor do Leitor do Didrio de Noticias
afirmou, contundentemente, estar “condenado ao fracas-
s0”. Segundo Oscar Mascarenhas, este plano s6 pode fun-
cionar se ao lado existir “um pelourinho para castigar a
falta de valores”, sugerindo em tom sarcéstico que se bus-
cassem umas “tinas de éter” para colocar “os senhores
comentadores principescamente pagos
nos programas ditos desportivos e que
estdo 14 em nome do desporto para fazer
tudo o que nao tem a ver com lealdade”,
apontando-lhes “a desonestidade inte-
lectual, a desleadade de procedimentos e
argumentacao e a linguagem de carro-
ceiros e almocreves”. Condenou a ainda
a conduta dos proprios jornalistas que os
acompanham nesse tipo de programas,
incentivando ao televoto: “Estd proibido
no Estatuto do Jornalista que os jornalistas possam fazer
apresentacao de televotos. Nao ha nenhum desses pro-
gramas em que o jornalista nao apresente o televoto, que
é uma vigarice, € um roubo as pessoas, porque lhes esta a
extorquir dinheiro em nome de uma chamada consulta
popular que ndo é nada e os jornalistas ndo podem fazer
isso. Mas como o negocio tem que existir, € o negocio que
se alimenta da mentira.” Perante a interpelacao, José Lima
respondeu acreditar que “ndo se apanham moscas com
éter, mas sim com mel” e que a aposta na formagao e na
educagdo pelos valores - que passa pelo ensino - pode
resolver alguns desses problemas.

Nao existe

estilisticas

OBJECTIVIDADE, IMPARCIALIDADE

E JORNALISMO DESPORTIVO

O jornalismo desportivo tem sido visto como uma das &reas
de especializacdo ou uma das dreas teméticas do jornalismo,
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incompatibilidade
entre técnicas

tornam as noticias
apelativas e o
compromisso com o
rigor e a honestidade
jornalisticas

Encontro sobre Etica no Jornalismo Desportivo

Cristiano Cordeiro

Humberto Santos, presidente do Comité Paralimpico

Anténio Magalhaes, Carlos Andrade e Francisco Pinheiro

com tudo o que isso envolve de especifi-
co, particular, e até desculpabilizante —
linguagem prépria, mais adjectivada e
emotiva, drea mais ligada ao prazer, a
dimensao ladica da informacao. A assun-
¢ao de que se trata de um campo a parte
dentro do universo jornalistico, pelo
publico mas também pelos jornalistas,
tem possibilitado um conjunto de prati-
cas que frequentemente se afastam dos
principios orientadores da actividade jornalistica, como é o
caso da objectividade.

Como sabemos, o conceito de objectividade tornou-se
pertinente para o jornalismo no século XIX, na chamada
fase industrial da imprensa, em que as noticias se dirigiam
cada vez mais a uma massa, ao chamado grande ptblico,
obrigando a construcao da informagao inteligivel por todos.
Impds-se também como forma de demarcacao em relacao a
outras areas da comunicagdo, como a publicidade e as rela-
¢Oes publicas. A tonica seria: um jornalista objectivo é aque-
le que tem um compromisso com a verdade dos factos,
independentemente dos agentes envolvidos. Objectividade
transforma-se, desta forma, num conceito ético.

No entanto, foram surgindo arguicdes que defendiam
que, em rigor, a objectividade ndo existe. E mesmo no
campo das ditas ciéncias exactas o dogma caiu, por assim
dizer. Qualquer sujeito que opera sobre um objecto impede

que

Cristiano Cordeiro



um resultado objectivo. Esta, se ndo for bem situada, pode
ser uma ideia “perigosa” quando colocada na discussao
sobre a ética no jornalismo em geral, pois tenderd a ser
entendida como demissao do jornalista na realizacao de um
trabalho rigoroso.

A objectividade devera ser um exercicio constante de
superacao de um constrangimento. E, ao contrdrio do que
se defendia nos anos 60 no ambito do chamado «novo jor-
nalismo» — que a objectividade era um espartilho que impe-
dia a criatividade dos jornalistas — é hoje assumido que nao
existe incompatibilidade entre técnicas estilisticas que tor-
nam as noticias apelativas e 0 compromisso com o rigor e a
honestidade jornalisticas.

O jornalismo desportivo é especialmente vulneravel a
concretizacdao desta coexisténcia quando se considera que
esta € uma 4rea a parte. Jornalismo, sim, mas com particu-
laridades que socialmente identificamos como desculpabi-
lizantes de algum excesso de linguagem — adjectivacao a
mais, por exemplo —, de tomadas de partido em pecas
informativas e nao apenas em pecas de opinido. Ainda
persistem as visoes que menorizam o jornalismo desporti-
vo, considerando-se uma area sobre a qual nao devere-
mos esperar isenc¢ao e imparcialidade. Em rigor, nao exis-
te qualquer especificidade nesta area que impeca o cum-
primento de regras e praticas semelhantes as que pautam
o jornalismo econémico, o jornalismo politico, o jornalis-
mo cultural, etc. No entanto, é um facto que existe uma
espécie de acordo técito entre jornalistas
e publico sobre uma certa forma de fazer
jornalismo ancorada na emogao e até na
opinido quando de informacdao se trata.
Como se se dissesse: “ha jornalismo e ha
jornalismo desportivo”.

Em relagdo ao conceito de imparciali-
dade existem igualmente interpretagoes
divergentes. Ser-se imparcial significaria
ndo tomar partido. Aparentemente,
trata-se de um conceito menos controverso porque mais
facilmente qualquer jornalista dird que consegue fazer
uma noticia dando os dois lados de uma questdo. Mas
também relativamente a imparcialidade se advoga que ela
€ impossivel de alcancar, se considerarmos o jornalista um
intérprete da realidade. Vai-se mais longe: é preferivel o
jornalista dizer claramente de que lado estd, em vez de
nas entrelinhas o dar a entender, manipulando até a opi-
nido publica.

“Velhas”, mas igualmente incontornéveis, estas questdes
estiveram em foco no encontro. Falar de ética, neste contex-
to, é importante, sublinhou Augusto Baganha, Presidente
do Instituto Portugués do Desporto e Juventude “porque
muitas vezes a opinido ganha mais peso do que o tratamen-
to da informagao”. Anténio Magalhaes deixou no ar a per-
gunta: “Deveria um jornalista assumir a sua cor clubistica?”

A questdo reside essencialmente na delimitacio de
fronteiras e no “jogo limpo” relativamente ao leitor. “O

Debater a ética no
jornalismo desportivo
faz todo o sentido
porque “os
jornalistas sao
actores activos na
preservacao dos
valores do desporto”

jornalista, no espaco préprio, tem a obrigacao de ter opi-
nido”, frisou José Manuel Rosendo, para quem o facto de
os jornalistas terem mais informacao os habilita a dar uma
opinido mais consistente. Vitor Serpa introduziu algumas
nuances na discussdo, recordando o Campeonato da
Europa de 2004, em que Portugal chegou a final. Um jor-
nalista, perante aquele facto pode ou deve ser imparcial?,
perguntou, para em seguida responder: “nao, ndo deve
ser imparcial, deve ser objectivo. Ha uma grande diferen-
¢a entre objectividade e imparcialidade. O mercado para
o qual o jornalista estd a escrever é o mercado portugués,
e este quer saber a razdo pela qual a Grécia ganhou ou a
razdo pela qual Portugal perdeu? H4 uma diferenca de
pontos de vista, ha uma diferenca nessa forma de ver sem
que haja aqui interferéncia do ponto de vista da objectivi-
dade”.

Para além da clara definicio dos termos, importa
sublinhar que os conceitos ndo podem ser pensados inde-
pendentemente das suas consequéncias na pratica didria,
a cada linha escrita, a cada decisao editorial assumida.
“Mégoa é o que sentem muitos atletas por nao verem o
seu valor reconhecido. Nao aparecerem na comunicagao
social nao é um factor desmotivador, pois cada atleta sente
a sua modalidade como a mais importante — é um caso de
paixao! -, mas a magoa existe, como se compreende”, afir-
mou Sidénio Serpa. Momentos antes, Humberto Santo,
presidente do Comité Paralimpico de Portugal — presente
na plateia — fizera eco dessa magoa,
interpleando a mesa sobre como ajudar
a melhorar a informagdo que se faz
sobre essa dimensao desportiva.

Desporto é espectaculo e espectaculo
é emocao. Considerando este enunciado
incontornével, ndo sera facil o desem-
penho de um jornalista que se dedica
aos eventos desportivos, desejando
corresponder as expectativas do ptblico
e reger-se pela ética da profissdo: como e quando decidir
se os feitos de um atleta portugués desconhecido do gran-
de publico sdo mais importantes do que a anunciada tris-
teza de Cristiano Ronaldo ao servico do Real Madrid? O
que pretende o publico? O que pretendem os editores? E
desporto é apenas futebol? Onde ficam os registos de vité-
rias portuguesas em modalidades menos conhecidas pelo
grande publico? Em nota de rodapé ou numa rubrica da
RTP2? Pensando especialmente nos tempos de crise que
vivemos, Anténio Magalhaes sublinhou que “a imprensa
desportiva tem uma responsabilidade enorme na eleva-
¢do de determinadas figuras como simbolo do pais”. E
embora falar de ética no desporto seja “quase uma redun-
dancia, porque o desporto é simbolo de liberdade e de
lealdade”, como afirmou Oscar Mascarenhas, debater a
ética no jornalismo desportivo faz todo o sentido porque
“os jornalistas sao actores activos na preservagao dos valo-
res do desporto”, frisou José Lima.
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“Ciéncia no Ecra”

A ciéncia no prime-time

A ERC e o Instituto Gulbenkian de Ciéncia realizaram um estudo
sobre a visibilidade televisiva da actividade cientifica em 2011 e
primeira metade de 2012. A ciéncia ocupa um tempo escasso de
emissao, sobretudo em torno das questdes da satide e com 0s rostos

dos peritos.

Texto Ana Jorge Fotos Gongalo Borges Dias

satde continua a ser a tematica que mais con-
tribui para a visibilidade da ciéncia nos noti-
cidrios televisivos, apesar de, no global, este
continuar a ser um tema residual, em contras-
e com o crescimento da actividade cientifica
de produgdo portuguesa ou por portugueses nas ultimas
décadas. A ciéncia aparece no ecra através de "casos de
agenda", sobretudo de satide publica, mas também de
acontecimentos promovidos, regular ou esporadicamen-
te, pelas entidades cientificas. Baseada sobretudo em
vozes nacionais, mas individuais, a imagem que se trans-
mite da ciéncia é consensual. Estas sao algumas das prin-
cipais conclusdes do estudo "Ciéncia no Ecra", realizado
em parceria entre a Entidade Reguladora para a
Comunicacao Social (ERC) e o Instituto Gulbenkian de
Ciéncia (IGC) e apresentado publicamente na Fundagao
Calouste Gulbenkian em Dezembro passado, com presen-
ca de jornalistas e de investigadores cientificos.

Outros estudos da ERC mostravam ja que o tema da
ciéncia é um tema "residual" no conjunto dos blocos infor-
mativos televisivos: o Relatério da Regulacio de 2011
dava conta de que o tema representava apenas 0,8% das
pecas, contra a politica nacional, que liderava a tabela,
com 27%. O "Ciéncia no Ecrd" focou-se na visibilidade

europeus, as duas entidades - uma com responsabilidade
na regulacdo da comunicacao e outra com renome inter-
nacional na area da investigacdo biomédica - associaram-
se para analisar o reflexo dessa actividade cientifica ao
nivel dos media, focando-se na televisdo. O estudo pre-
tende "ndo s6 quantificar a presenca de temas de ciéncia
nas televisbes mas também entender o modo como os
media contribuem para a promogao, junto do grande
publico, do trabalho cientifico realizado em Portugal ou
por cientistas portugueses”,

Assim, a escolha dos noticidrios de hordrio nobre
("Telejornal” da RTP1, "Hoje" da RTP2, "Jornal da Noite" da
SIC e "Jornal Nacional"/"Jornal das 8" da TVI) prende-se
com o facto de se pretender retratar o ponto de divul-
gacao para o grande publico. Por outro lado, o conceito de
ciéncia utilizado foi uma acepcao restrita, excluindo pseu-
do-ciéncias, ciéncias alternativas ou descobertas de
amadores.

EM TOM DE CONSENSO

Durante o periodo em analise, os acontecimentos que

mais contribuiram para a visibilidade da ciéncia nos noti-

cidrios foram acontecimentos agendados, nomeadamente

"a semana da atribuicdo dos prémios Nobel, do prémio
Pessoa ou a noite europeia dos investigadores,

Sao sobretudo dois os valores-noticia em questao
nas noticias sobre ciéncia: "o relevo da descoberta
para a cura da doenca (20,7%), por exemplo, na
area dos tratamentos de doencas cancerigenas, e a
novidade e atualidade da descoberta (20,1%)"

com maior ntiimero de pecas". Além disso, ou-
tros "casos de agenda" também levaram o tema
aos ecras, sobretudo o desastre nuclear de
Fukushima, o acidente do jovem artista por-
tugués Angélico Vieira e as questdes sobre a

televisiva da actividade cientifica, em sentido restrito, nos
noticidrios de hordrio nobre dos canais de sinal aberto
(RTE SIC e TVI), durante o ano de 2011 e primeiro semes-
tre de 2012. Depois de um grande investimento em cién-
cia e do atingir de um nivel equiparado a outros paises
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sua morte cerebral, a bactéria E.Coli e o sismo
de Lorca, em Espanha.

Desta forma, sao sobretudo dois os valores-noticia em
questao nas noticias sobre ciéncia, conclui o estudo: "o
relevo da descoberta para a cura da doenca (20,7%), por
exemplo, na area dos tratamentos de doencas cancerige-



Martin Bauer e Tania Morais Soares
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"Ciéncia no Ecra"

Jomnalistas participaram na apresentacéo publica dos resultados do estudo. A direita, mesa redonda com jornalistas e cientistas

nas, e a novidade e atualidade da descoberta (20,1%)".
Outros motivos de apelo para os media podem passar
pela questao dos riscos associados, os prémios e reconhe-
cimento de trabalho cientifico, curiosidades e comporta-
mentos sociais, mas também pelo interesse pelos cientistas
portugueses na didspora.

Devido ao interesse que se considera terem para a po-
pulagao em geral, as ciéncias médicas e da satde lideram
entre as noticias de ciéncia, com 42,3%. A restante visibili-
dade da ciéncia nos noticidrios televisivos do prime-time
dividiu-se entre as da engenharia e tecnologia (15,4%), as
exactas (12,9%), e as naturais e sociais (ambas com 8,8%).

O estudo demonstra que "o debate em torno de
questdes de ciéncia é mediatizado como predominante-
mente consensual’. Com efeito, das 319 pecas identifi-
cadas no periodo em anadlise, correspondentes a 18h04m,
destacam-se a investigagao cientifica (32,6%), em particu-

(47,9%) ou varias vozes (52,1%), mas em consondncia. Dai
que Vitor Faustino, coordenador do estudo da parte do
IGC, inste os jornalistas a promover um maior questiona-
mento das apresentaces cientificas, sujeitando-as a um
confronto como acontece nos processos de validagao do
campo da ciéncia.

E sobretudo em pecas relativas a politica de ciéncia ou
de questdes éticas e sociais que se apresentam outras e
mais vozes, como organismos cientificos e de I&D e as
fontes governamentais nacionais, ou internacionais.

Em consequéncia de um predominio da visibilidade de
investigacao cientifica apresentada por um ou mais cien-
tistas de uma entidade, dando o seu parecer sobre uma
matéria especifica, a imagem nas noticias sobre ciéncia é a
da personalizagao da ciéncia (25,7%). No entanto, também
uma imagem de humanizacdo tem espago significativo
(21,3%), mostrando a relacao de cidadaos e utilizadores de

servigos de satide. A imagem mecanica ou tec-

A SIC e a TVI s@o as que mais colocam as pec¢as
sobre ciéncia no final dos noticiarios, contribuindo
para os 11% desta categoria. Algumas das pecas
sao promovidas com teasers ao longo do noticiario,
o0 que remete para uma funcao de entretenimento

nolégica da ciéncia surge quase em pé de
igualdade com esta (19,4%) e é a imagem mais
organica ou biolégica que é a menos expressi-
va (11,6%).

Em termos de alinhamento, a SIC e a TVI

lar as descobertas cujos resultados contribuem para
avangos na cura de doengas, e inovacao e desenvolvimen-
to tecnoldgicos (23,5%). Predominantemente com um re-
gisto informativo (e apenas cinco pecas de entrevista e
quatro de comentario/opiniao), o retrato da ciéncia é dado
de forma consensual, através da voz de especialistas, téc-
nicos e cientistas (50,2%), com o recurso a apenas uma
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sd0 as que mais colocam as pegas sobre ciéncia
no final dos noticiarios, contribuindo para os 11% desta
categoria. Algumas das pecas sdo promovidas com teasers
ao longo do noticiario, o que remete para uma funcéo de
entretenimento das proprias noticias de ciéncia. Paulo
Bastos, da TVI, como Vasco Trigo, da RTE concordaram
que é preciso negociar com os editores para conseguirem
visibilidade para pecas em torno da ciéncia, embora os



temas da satide sejam mais facilmente vistos como apela-
tivos para as audiéncias, notou Dulce Salzedas, da SIC, o
que o préprio estudo vem comprovar em termos de resul-
tados.

IMPLICAGOES

Martin Bauer, professor da London School of Economics,
do Reino Unido, e orador na apresentagao publica do
estudo, sublinha que "o encontro entre profissionais da
ciéncia e da producao de televisao nem sempre € livre de

conflito e requer uma compreensiao mutua das culturas
profissionais divergentes".

O tempo dos jornalistas parece muitas vezes em con-
traste com o dos cientistas. Em consequéncia, o grau de
especializagdo dos cientistas contrasta com o nivel de ge-
neralidade a que os jornalistas sdao obrigados, cada vez
mais, por forca da contracgao de redaccoes. Os jornalistas
sao também confrontados com o desafio de transpor a
complexidade dos resultados cientificos para uma lin-
guagem acessivel e apelativa, sem por em causa o rigor.

Ao empreenderem a andlise, referente a um periodo
muito recente, a ERC e o IGC pretendem devolver os
resultados as comunidades cientifica e jornalistica para
que continuem a trabalhar em nome da literacia e cul-
tura cientifica entre a populacdo portuguesa. Com este
passo, as entidades desejam que as entidades que traba-
lham em ciéncia compreendam melhor de que forma os
media audiovisuais seleccionam descobertas, inovacoes
ou personalidades cientificas, para que comuniquem
profissionalmente o seu trabalho, de elevado interesse
publico, a populacdo em geral, incluindo através dos
media noticiosos e mormente da televisao. A figura dos
comunicadores de ciéncia, enquanto mediadores profis-
sionais da relacao entre investigadores cientificos e jor-
nalistas, é cada vez mais a que faz a ponte entre estas
duas esferas profissionais, em nome da promocao da cul-
tura cientifica.

Referéncias

Entidade Reguladora para a Comunicacéo Social e Instituto
Gulbenkian de Ciéncia (2012). "Ciéncia no Ecra: a divulgagéo televisiva
da atividade cientifica nos noticiarios de horario nobre dos operadores
televisivos: RTP, SIC, TVI (2011-2012)". Entidade Reguladora para a

Comunicagao Social e Instituto Gulbenkian de Ciéncia, Lisboa.

A ciéncia nas paginas de jornal

Rui Brito Fonseca, consultor do projecto,
analisou a representacao da ciéncia na
imprensa, num periodo referente a trés
décadas. Na tese de doutoramento em
Sociologia que concluiu em final de
2012, com o titulo "A Ciéncia e a
Tecnologia na Imprensa Portuguesa:
1976 - 2005", o socidlogo analisou dois
titulos "populares" (Correio da Manha e
A Capital) e dois "de qualidade" (Publico
e Diario de Noticias), reunindo um total
de mais de 1400 pecas.

Debrugando-se sobre a imprensa como
meio que "informa, esclarece e envolve"

os cidadaos sobre e com a ciéncia,
assinala as caracteristicas deste periodo
de crescimento econémico e de
investimento em ciéncia e tecnologia.
Reflexo disso, na imprensa de
qualidade, o tema da ciéncia e
tecnologia cresceu ao longo do periodo
analisado, mas na imprensa popular
deu-se uma maior atencao ao tema até
aos finais da década de 80, diminuindo
depois disso e reduzindo a perspectiva
ao nivel da curiosidade e quotidiano. No
Publico ou no Diario de Noticias,
formaram-se editorias de ciéncia, com

jornalistas especializados, que mostram
uma maior diversidade de producao
cientifica; no Correio da Manha,
analisado a partir de 1980, o
investigador encontrou uma maior
concentragdo de noticias de saude ou
de menor indice de cientificidade, bem
como um progressivo interesse pela
tecnologia relacionada com o consumo.
Como constatou o estudo da ERC e do
IGC, em ambos os tipos de jornais foi
encontrada uma imagem sobretudo
humanizada da ciéncia, com os peritos
ou cientistas a assumir o protagonismo.
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Via

POJ
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Terentes
frequencias

As diferencas entre rddios regionais e nacionais estranham-se, mas
depois entranham-se. A esséncia do trabalho é a mesma: comunicar.
Os ajustes de contetido fazem-se apenas de acordo com o publico-
alvo de cada radio. E assim na Antena 1 e na Ribatejo FM.

Texto Catia Carmo Fotos Melissa Rito

0sé Candeias tinha 20 anos quando falou ao pais

pela primeira vez, na Radio Renascenca. "Entrei na

Réadio Renascenca. Nao havia ainda muitas radios

locais. Entrei imediatamente numa de caracter

nacional". Depois disso, experimentou a escrita de
noticias para radio durante o estadgio, sempre na perspec-
tiva de alimentar a sua capacidade comunicativa.

"Entrei como jornalista e durante um ano e meio
aprendi a dominar o texto. Tudo isso fez parte da minha
formacao". Candeias seguiu cedo o caminho da radio. No
entanto, antes disso teve outros empregos, que considera
de igual importancia na construcao do comunicador que
é hoje. "A vender brinquedos, numa grande loja, aprendi
o que era o publico. No lar de idosos, onde estive durante
trés meses, aprendi a lidar com o ser humano".

Hoje, aos 49 anos, José Candeias mantém uma fidelida-
de plena a sua primeira paixdo. Quase plena. No inicio da
sua vida universitdria descobriu a filosofia. "Quando
entrei na faculdade concorri a Comunicagao Social, mas
na altura o curso era uma novidade, as médias eram altis-
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simas. Nao tinha uma m4 média mas nao cheguei la por
uma questdo de décimas. Mesmo assim, ainda bem que
néo fui para Comunicagao Social". O locutor nado aprecia a
forma como os estudantes de Comunicagao sao formados
e chega mesmo a afirmar: "Os cursos de Comunicacao, em
Portugal, sdo mais Sociologia da Comunicagao".

AS ROTINAS...

Nao abdicando do cigarro e do café, cinco ou dez minutos
antes de entrar nos esttdios da Antena 1, José Candeias
evita conversar com um elevado nimero de pessoas antes
de entrar no ar. "Nao gosto de falar com muita gente.
Acordar as 4h da manha, ir para o microfone, preparar
essa energia toda. A minha rotina para além do café é para
me mentalizar que vou dominar o publico". Para que tudo
corra bem, os problemas e a ma disposigao tém de ficar em
casa: "E estar ali como se nada fosse".

"ON AIR"
Sao 5h da manha. Ouve-se o sinal horario. Entra em estii-
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dio o jornalista de servigo e senta-se, em frente ao compu-
tador, situado do lado direito de Candeias, debitando as
primeiras noticias do dia. Sdo os jornalistas que fazem a
abertura do programa de José Candeias. Contudo, é a este
altimo que cabe o fecho do noticiario, assim que se ouve o
slogan 'Antena 1 liga Portugal. "Bom dia. Sou o José
Candeias. Consigo, das 5h as 7h".

No estadio em frente ao de José, separado apenas por
um vidro duplo, estd a equipa de producao. Aqui, onde hé4
um relégio, um computador e trés grandes mesas de mis-
tura coloridas pelos seus botdes azuis e vermelhos, pdem-
se em dia as conversas. "O filme foi giro? Nem me atrevi a
ir, sendo vinha directo para aqui", falam entre si os respon-
saveis pela producao.

Pouco depois comeca o frenesim. O programa de José
Candeias, radialista da Antena 1, ganha vida, essencial-
mente, através da participagao activa dos seus ouvintes.
Todas as manhas chovem dezenas de telefonemas, das
mais variadas partes do globo. As pessoas ligam para con-
tar as suas historias, falar da sua vida. No caso dos emi-
grantes, que compdem grande parte da audiéncia, este
género de programas aproxima-os do seu pais.

"As vezes fazemos por ordem de inscrigao, outras temos
de fazer uma certa triagem para manter a qualidade no
programa", explica Carlos Jorge, um dos elementos da pro-
ducédo. O som do telefone predomina. Para além de con-
trolar o som, uma das principais responsabilidades da
equipa de produgao é atender telefonemas. Hoje, tal como
noutros dias, é Carlos quem estd incumbido dessa tarefa.
"Bom dia! Fala da Antena 1. Diga-me o seu nome, por
favor. E a primeira vez? E a sua profissao? Ah, pedreiro!
Esta-nos a ligar de onde? Ah, Orleans, Franca. Sr. Eduardo,
qual é o assunto que o traz aqui a Antena? Nao desligue
que o José Candeias ja o chama. Obrigado. Até ja."

E através do Skype, o famoso software que permite
fazer chamadas gratuitas pela internet e telefone, que a
equipa consegue controlar todos os telefonemas. "Aqui
esta o registo das pessoas de hoje. Depois fazemos uma
certa seleccdo. Damos preferéncia a quem liga pela pri-
meira vez. Quem liga para ca trés vezes ja ndo tem tanto
assunto para falar. Também depende do tema... Se é ou
nao interessante. Dar os parabéns a alguém, pedir um
disco, nao é algo muito relacionado com a tematica do
programa", diz Carlos.

Porém, o uso do Skype nao é o tinico sinal de interven-
¢ao das funcionalidades da internet durante a emissao. O
Facebook demonstra-se também como instrumento indis-
pensével para a divulgagao de iniciativas e sites e para a
interacgao entre locutor e ouvintes. A rede social estabele-
ce-se, assim, como mais um meio de Candeias se aproxi-
mar dos seus ouvintes. "Aqui no Facebook o Eduardo esta
em Zurique e diz-nos que é dia de comer castanhas na sua
terra".

No estadio principal, onde decorre a emissdo, o
ambiente é descontraido. Acompanhado por quatro tele-
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viagem por diferentes frequéncias

visoes, sintonizadas em canais como a Sky News, CNN e
SIC Noticias, José Candeias recebe um dos seus primeiros
telefonemas: "Bom dia, Joaquim. O nome da sua terra é
que acho fantéstico, Lavacolhos", sublinha Candeias, em
tom de brincadeira. Em resposta, o ouvinte alimenta o
jogo de palavras: "As pessoas as vezes fazem certas malan-
drices com isso, acrescentam umas letras". Para o locutor é
importante "ter piada sem ser brejeiro. Uma private joke,
sem ordinarices".

As 6h15, logo depois do segundo noticiario, tem inicio
o Jogo da Lingua. "Oferecemos um livro de autores portu-
gueses aos Nnossos ouvintes em troca de uma resposta
sobre a Lingua Portuguesa. Temos sempre a resposta pre-
parada. Depois [do ouvinte responder] metemos no ar",
comenta Carlos, o produtor do programa.

O relégio ndo para e as 7h aproximam-se. Chega
Anténio Macedo, tratado por muitos como a "lenda viva
da rddio", para tomar conta do microfone durante as proé-
ximas horas. "Se a temperatura disto ndo melhorar, segun-
da ndo venho", ameaca Anténio, queixando-se das altas
temperaturas que se fazem sentir no estadio. Sorrindo,
Candeias responde: "Anténio, estou cheio de calor. Nao te
consigo ouvir'".

OUTRA REALIDADE...

Sao 6h30 da manha. O Sol ainda ndo nasceu. Uma das
principais ruas da vila de Azambuja, distrito de Lisboa,
mantém-se deserta. Miguel Rodrigues, de 39 anos, um dos
quatro membros da equipa de trabalho da Ribatejo FM, é
a primeira pessoa a entrar no Centro Comercial Atrium. O
siléncio predomina. Miguel abre a porta da redacgao,
acende a luz e liga o radio. Pouco depois dirige-se ao com-
putador para editar o primeiro noticidrio do dia.

Dez minutos antes das 7h00 chega Paulo Ferreira de
Melo. O jornalista e radialista tem 56 anos. Durante a sua
carreira de 21 anos ja passou pela Radio Clube Portugués
(RCP), Cidade FM, Radio Comercial, Roméantica FM e TVL.
Agora, na Ribatejo FM, comanda todo o prime time da
radio, entre as 7h e as 10h. "Bom dia! Vamos a mais uma
edicao do Tudo é Possivel. Eu, Paulo Ferreira de Melo,
hoje conto com a companhia de Miguel Rodrigues na
redaccao e Ana Carrilho na administragao".

A Ribatejo FM foca-se, sobretudo, em dar noticias posi-
tivas e de ambito nacional, nao ficando presa a regiao em
que estd inserida. "Nao noticiamos catastrofes. Nao somos
sensacionalistas. Concentramo-nos em noticias positivas e
que afectem o bolso dos nossos ouvintes", afirma Miguel
Rodrigues. No entanto, para uma equipa com apenas qua-
tro pessoas, torna-se dificil cobrir todos os acontecimen-
tos, nomeadamente os de cardcter nacional. Sendo assim,
a Ribatejo cobre, em primeira mao, todos os acontecimen-
tos regionais de relevancia mas, no que toca aos nacionais,
tem de recorrer ao conglomerado de redes que ja nin-
guém dispensa: a internet.

Sem receber qualquer tipo de apoio financeiro por
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"Nao gosto de falar
com muita gente.
Acordar as 4h da
manhag, ir para o
microfone, preparar
essa energia toda. A
minha rotina para
além do café é para
me mentalizar que
vou dominar o
publico"

"Oferecemos um livro
de autores
portugueses aos
nossos ouvintes em
troca de uma
resposta sobre a
Lingua Portuguesa.
Temos sempre a
resposta preparada.
Depois [do ouvinte
responder] metemos
no ar"

[ José Candeias ]

parte da Camara Municipal de Azambuja ou por parte do
Estado, o que sustenta a radio regional é a publicidade. "E
o tnico meio de sustentagdo de uma radio, de um projec-
to. E aquilo que nos faz pagar os impostos. E a mola real
que nos faz pagar os ordenados, ja que nds operamos
num servico universal e gratuito, como pomposamente a
lei Ihe chama. Nao podemos deixar de ter publicidade",
esclarece Paulo Ferreira de Melo.

Classificando o jornalismo regional de proximidade
bastante mais perigoso que o jornalismo de guerra, Paulo
nao desmente que, em muitos casos, as radios e jornais
locais, dependentes das autarquias, publiquem apenas o
que podem e nio o que realmente querem. "A dependén-
cia econdmica de algumas entidades locais ou regionais
impede a livre informacao. Por outro lado, a profissao de
jornalista estad cada vez mais a colher alguma suspeicao
por parte dos politicos, da parte politica".

Como se ja ndo bastasse o facto de a Ribatejo FM ter
sido a primeira rddio low cost em Portugal, este é também
um meio de comunicacao que nao se fica por enviar infor-
macoes através de um sinal electromagnético. A radio é
complementada por um jornal, também ele regional. "Ha
pessoas que gostam de radio mas nao gostam de jornal.
Ha outras que acham que as noticias da Radio Ribatejo
nao se podem perder no éter", diz Paulo Ferreira de Melo.
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viagem por diferentes frequéncias

"Entdo, a melhor maneira de deixar para o futuro esse
sinal seria criar um jornal onde alguns dos factos, algumas

das pessoas, algumas das personalidades de Azambuja
pudessem ser transcritas da rddio para o jornal, para o
papel".

Outro pormenor interessante é o facto de os jornais
serem distribuidos utilizando o método dos antigos ardi-
nas que, pela rua, divulgavam em voz alta o seu jornal aos
potenciais compradores. Na ultima sexta-feira de cada
més, a equipa da redaccdo sai a rua. Por toda a vila de
Azambuja, os jornalistas distribuem os jornais a pé. "Estao
a distribuir? Pode dar-me ja um jornaliznho, se faz favor?",
pede, educadamente, um dos habitantes da vila.
Satisfeito, Paulo Ferreira de Melo, o director do Correio,
sublinha: "Este jornal vende-se que nem paezinhos quen-
tes". Nao se ficando s6 pela vila, a equipa da Ribatejo per-
corre todas as nove freguesias do concelho de carro.

"Cada distribuigdo do Correio de Azambuja é aprovei-
tada ao mesmo tempo para, mensalmente, dar uma volta
completa e pormenorizada ao Concelho. Entdo é possivel
aos jornalistas, e aos que os acompanham, saber, conhecer,
ver, analisar e perceber, num més, o que aconteceu. Por
isso aproveitamos o 'Dia do Ardina' como sendo compara-
vel aquilo que chamariamos uma presidéncia aberta",
defende o director.



A Ribatejo cobre, em
primeira mao, todos
os acontecimentos
regionais de
relevancia mas, no
que toca aos
nacionais, tem de
recorrer ao
conglomerado de
redes que ja ninguém
dispensa: a Internet

A radio é
complementada por
um jornal, também
ele regional. "Ha
pessoas que gostam
de radio mas nao
gostam de jornal. Ha
outras que acham
que as noticias da
Radio Ribatejo nao
se podem perder no
éter"

[ Paulo Ferreira
de Melo ]

DIFERENTES DINAMICAS, DIFERENTES PERSPECTIVAS...
As diferengas entre a Antena 1 e a Ribatejo FM nao resi-
dem apenas no horédrio do prime time, no ntmero de
membros da equipa e muito menos no tamanho do estt-
dio onde sao realizadas as emissoes. O publico-alvo das
duas até é idéntico. Em ambas é composto, maioritaria-
mente, por individuos do sexo masculino, com idades
compreendidas entre os 25 e os 45 anos. De caracter urba-
no, estes ouvintes sao pessoas activas, ligadas ao comércio
e aos servicos, e nao reformados ou pensionistas.

Com objectivos de trabalho diferentes, as duas radios
possuem, também, perspectivas diferentes em relacao
ao futuro da radio como meio de comunicagao fértil.
Para José Candeias, o aparecimento de novos meios de
comunicagao, como a televisao e a internet, nunca afec-
taram o futuro da radio. "A televisdo é uma grande con-
corrente e s6 passou a ser concorrente da rddio quando
comegou a ser mais imediata. Enquanto a rddio ja conse-
guia programas em que as pessoas entravam em directo,
por via telefone ou outras vias, os meios técnicos hoje
sdo tao avancados que permitem a televisao fazer aqui-
lo que a radio faz".

Desta perspectiva, a televisdo inspirou-se, desde sem-
pre, na radio. Essa inspiracdo estende-se da recorréncia a
chamadas telefoénicas em directo aos programas temati-

cos, "os programas de televisao sdo copias dos figurinos da
radio". Candeias toma esta confianga como um dado
adquirido, utilizando como argumento o facto de as gran-
des caras da televisdo portuguesa serem, também elas,
nomes da radio. Como exemplos, indica Jorge Gabriel,
Julio Isidro, José Carlos Malato e até Julia Pinheiro, "que
comecou aqui, comigo".

Ja Paulo Ferreira de Melo, da Ribatejo FM, tem uma
opinido bastante mais contida em relacdo a este assunto.
"H4 duas grandes familias que dizem basicamente o opos-
to. Ha quem diga que a rddio, provavelmente, ainda tem
muita margem de progressao. Ha outros que defendem
que, ao contrario, a margem de progressdo é cada vez
mais reduzida. Aqui, na Ribatejo, nés ainda fazemos
algum investimento".

Segundo o radialista, uma das possiveis solucoes é aliar
o meio de radiofusdo as novas tecnologias. A expansao da
radio para a internet deixa de a limitar apenas aquilo que
emite, transformando-a na forma como emite e onde
emite. "Hoje as pessoas passam muito tempo fora de casa,
muito tempo nos carros. No futuro, calculo que véa ser
possivel ouvir varias estagOes, agora sé acessiveis pela
internet, nos carros. Os veiculos vao ter meios cada vez
mais sofisticados. A internet, como ferramenta, vai trazer
a radio, de novo, ao topo".
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Nos bastidores dos telejornais
RTP1, SIC E TVI

ADELINO GOMES

Lisboa; Tinta da China, 2012

Texto Estrela Serrano

os bastidores dos telejornais,
N RTP1, SIC e TVI, é um livro

baseado essencialmente na
tese de doutoramento do autor, o
jornalista Adelino Gomes. Para além
de uma muito rica bibliografia que
o autor trabalha com notdria
profundidade, o seu percurso
profissional como jornalista na
radio, na imprensa e na televisao,
inscreve-se de maneira indelével
neste seu trabalho na qualidade da
escrita, na atencgao a detalhes, nas
davidas e perplexidades resultantes
da observacao e andlise a que
procedeu, que escapariam a um
olhar menos informado.

Para elaborar a sua tese Adelino
Gomes fez observagdo participante na
RTP1, SIC e TVI durante uma
semana em cada uma das estagoes,
método que completou com
questiondrios e entrevistas em
profundidade aos responsaveis dos
trés telejornais das 20h00, tendo a
investigacao ocorrido entre 2007 e
2010.

Ao longo das 429 paginas Adelino
Gomes traga um quadro rigoroso do
processo de organizagdo e emissao
do telejornal (termo que, para
facilidade de exposigao, aplica aos
“jornais” das 20h00 de cada um dos
canais observados).O autor assistiu
as conferéncias de redacgao,
conviveu com coordenadores,
editores, directores e repérteres e
acompanhou na régie a emissao dos
telejornais, registando discussoes e
decisdes num “Diario de campo”,
verdadeiro guia e base da construgao
da sua tese e do seu livro.

Trata-se de um trabalho inovador,
porventura o primeiro do género
realizado sobre os telejornais das
televisdes portuguesas, inspirado na
obra classica de Herbert Ganz,
“Deciding What's News” (1979), de
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Para elaborar a sua tese Adelino

Gomes fez observacao participante
na RTP1, SIC e TVI durante uma
semana em cada uma das estacoes,
meétodo que completou com
questionarios e entrevistas

em profundidade aos responsaveis
dos trés telejornais das 20h00



grande interesse para investigadores
dos média e para o cidaddao comum
pela possibilidade que proporciona
de conhecimento de processos e
critérios de decisao sobre a
informagdo que chega aos cidadédos
nos telejornais das 20 horas dos
principais canais generalistas
nacionais.

A figura do gatekeeper, tal como
definida por White em 1950,
constitui um dos elementos centrais
da investigacdo. No contexto que
caracteriza a produgao e emissao dos
telejornais, Adelino Gomes identifica
o gatekeeper na pessoa do
coordenador do telejornal — o
jornalista que acompanha, com
notdria autonomia, a elaboracao e
execucao do alinhamento - vendo
nele a “figura-chave” que toma as
decisoes sobre o que é ou ndo
emitido, representando, para o autor,
o modelo mais proximo do gatekeeper
na versao histérica de White. Os
“Diérios de campo” em que Adelino
Gomes anota os resultados da sua
observacao sao documentos
riquissimos para a compreensao de
como se organiza o alinhamento de
um telejornal e das suas principais
determinantes internas e externas.

Relacionados com a figura e o
papel do gatekeeper, o autor identifica
entre esses elementos determinantes
na organizacao e emissao do
telejornal a importancia do zapping e
o peso das audiéncias no momento
da tomada de decis6es sobre as
pecas a emitir, ja com o felejornal “no
ar”: “audiéncias ao minuto” e
“audiéncias, sempre e em primeiro
lugar”, sao frases usadas pelo autor
para significar a atencdo permanente
do coordenador de cada telejornal ao
telejornal da concorréncia, com
consequéncias no “fazer e desfazer
do alinhamento” e nas suas “mil e
uma voltas” ao sabor nado de critérios
jornalisticos ou de interesse publico
mas de captagao de mais publicos.

Adelino Gomes constata que o
alinhamento dos telejornais nao
obedece a critérios editoriais: “apds a
transmissao do primeiro e,

eventualmente, do segundo bloco, o
alinhamento, a coeréncia tematica e
o namero de pecas que irdo ser
transmitidas dependem de factores
exégenos ao jornalismo”, escreve.
Porém, constata também que nos
depoimentos e entrevistas que
completam a sua observacao “no
terreno” os profissionais reafirmam
fidelidade aos valores jornalisticos e
aos principios éticos e deontolégicos
da profissao, sem contudo negarem
a importancia das audiéncias e a
influéncia do zapping.

Nos questionarios e entrevistas
com os responséveis dos telejornais,
Adelino Gomes confronta-os com os
resultados da sua observacao,
nomeadamente com o que verificou
ser, embora em graus diferentes de
canal para canal, a desvalorizagao da
conferéncia de redacgao, tornada,
segundo o autor, de um lugar de
discussao e andlise critica em
“instancia burocratica de
apresentacao do menu informativo
de cada editoria”, por outras
palavras, num ritual sem contetido
nem debate substancial.

A autonomia do campo
jornalistico é outro dos conceitos
que percorre o trabalho e que o
autor enquadra nao no sentido
habitualmente considerado, de uma
autonomia face aos poderes
tradicionais, politico, econdémico, etc.,
mas uma autonomia face aos
ditames da concorréncia, controlada
pelo zapping e traduzida em
audiéncias. De notar, porém, que
embora a sua observagao nao se
tenha detido na identificacdo dos
poderes citados, Adelino Gomes faz
questao de referir, num dos seus
“Diérios de campo” relativo a RTE,
que “nao encont[rou] (...) sinais

visiveis, directos ou indirectos, da
insistentemente proclamada
subjugagao dos jornalistas, ou
mesmo dos seus editores, ao poder
politico”.

No final do livro, Adelino
regressa as perguntas e conceitos
que nortearam a sua investigacao,
questionando a possivel
reconfiguracao do gatekeeper no
contexto de um jornalismo
dominado pela tecnologia, pelas
audiéncias e pela comunicacao em
rede e interroga-se sobre se o
gatekeeper de White ainda existe ou
se nao estaremos hoje face a
multiplos gatekeepers.

O autor problematiza também a
questao da autonomia do campo do
jornalismo, numa época marcada
pela contradicao entre as
possibilidades proporcionadas pela
tecnologia - basta “uma pequena
parabdlica” e a internet para ser
possivel emitir uma reportagem a
partir dos confins do mundo (como
refere um membro da redacgao
ouvido na pesquisa, para
exemplificar o elevado grau de
autonomia de que disfruta) mas, por
outro lado, a constatagao de que o
jornalista se tornou prisioneiro do
telecomando, condicionado pelo
zapping e dependente das
audiéncias.

Ha neste livro uma interrogagao
permanente e imanente ao sub-texto,
que consiste em saber o que € ser
jornalista no mundo
contemporaneo, sobretudo jornalista
de televisao. Credibilidade,
responsabilidade social e individual,
desafio ético, tornam-se, para o
autor, conceitos-chave
indispensdveis para uma resposta.

O livro termina com uma
interessante sintese em “10 rounds”
sobre a reflexao a que o autor
procedeu no decurso da
investigacao, explorando desafios,
perplexidades e possiveis sentidos
do que podera ser o “préximo
jornalismo”, num tempo em que o
“poder de informar” estd ao alcance
de todos.m
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As Primeiras Mulheres
Repoérteres - Portugal nos anos
60 e 70

ISABEL VENTURA

Tinta-da-China, 2012, 206 p.

Texto Liliana Pacheco

a sociedade portuguesa dos
N anos 60 e 70 - conservadora,

machista e sob grande
influéncia da Igreja Catolica -,
encontrar uma mulher nas
redacgOes estava longe de ser a
norma. As "senhoras" estavam
confinadas a publica¢des ou
suplementos dedicadas ao publico
feminino. Alice Vieira, Edite Soeiro,
Diana Andringa, Leonor Pinhéao,
Maria Antdnia Palla e Maria Teresa
Horta tinham, no entanto, outro
projecto para elas proprias.

Quando estas mulheres
chegaram aos jornais, procuraram
dedicar-se a todos os géneros
jornalisticos. Foi por causa delas, e
de outras como elas, que a
configuracdo das redac¢ées mudou,
e, consequentemente, o proprio o
jornalismo.

As jornalistas passam de
entrevistadoras a entrevistadas:
todas viveram a experiéncia do
matriménio e da maternidade.
Quase todas tém livros publicados e
frequentaram o ensino superior,
com a excep¢ao, em ambos 0s casos,
de Edite Soeiro, que entrou no
jornalismo com 16 anos, em
Benguela. Tirando Leonor Pinhao,
todas se bateram contra a censura e
contra a desvantagem de serem
mulheres numa profissdo dominada
por homens.

O aparecimento de empresarios e
gestores mais abertos a inovagao
nao é alheio ao facto de se assistir,
ao longo dos anos 70, a uma
recomposicao das redaccoes em
Portugal, com a entrada de jovens,
escritores, universitarios e mulheres.
Ha também um prentincio de morte
das velhas empresas familiares e o
arranque de uma nova fase na
comunicagao social, caracterizada
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Se depois da Revolucao dos Cravos,
a igualdade formal estava
conquistada, a evolucao das
mulheres no jornalismo continuou
a fazer-se lentamente, ao ritmo

da sociedade portuguesa



pela luta pelas audiéncias e
comercializagdo da informacao -
que despertaria o interesse politico
e financeiro pelo dominio da
imprensa e os movimentos de
concentracdo da propriedade, até
entao inéditos em Portugal.

Se depois da Revolucao dos
Cravos, a igualdade formal estava
conquistada, a evolugao das
mulheres no jornalismo continuou a
fazer-se lentamente, ao ritmo da
sociedade portuguesa, como
percebemos pelos testemunhos.
Diana Andringa refere ainda que as
reac¢Oes a presenca das mulheres
nas redaccdes eram mais ou menos
amigdaveis consoante a faixa etaria
dos colegas, mas ainda assim uma
mulher ocupar uma posicao de
chefia numa redacgao era um facto
raro e que causava estranheza.

Vale a pena apontar que, hoje em
dia, mais de metade dos jornalistas
com carteira profissional sao
mulheres , embora os lugares de
chefia continuem, maioritariamente,
ocupados por homens.

Sem cursos de jornalismo, o
recrutamento de jornalistas fazia-se,
a época, através de meios informais,
ja que a classe era fechada ao
exterior. A entrada destas mulheres
nas redaccoes dava-se, muitas
vezes, devido a um lago familiar ou
como um favor concedido ao pai ou
ao marido, e ndao devido ao
reconhecimento das competéncias
proprias das jornalistas. Nalguns
casos, como o de Alice Vieira,

acontecia através da colaboracao
com os suplementos juvenis.

No que diz respeito as questoes
de comportamento, e mesmo do
aspecto, Maria Anténia Palla assume
que se tentava demarcar do
comportamento dos jornalistas
homens e usar roupas recatadas,
enquanto outras (Diana Andringa,
Alice Vieira) se aproximavam do
grupo dominante, partilhando
determinados habitos, como os
convivios depois do fecho do jornal.

Além dos colegas e das chefias, as
mulheres jornalistas encontravam
também, frequentemente,
resisténcia por parte das familias, ja
que nao era uma profissao bem
vista para uma mulher, mesmo que
letrada. Por parte dos colegas, sdo
relatados episddios avulso de
discriminacao, relacionados com a
crenca da ndo adequacao das
caracteristicas femininas ao
trabalho, mas nao uma
diferenciagao efectiva. Ou seja, as
jornalistas recordam a discriminacao
no "grupo dos jornalistas" no
abstracto, mas quando
personalizam, recordam-se de um
ou outro caso excepcional, as vezes
envolvendo chefias. Maria Anténia
Palla refere que a reportagem era "a
prova maxima, aquela que os
colegas achavam que as mulheres
nao conseguiriam fazer".

A segregacao dentro do espago
da redaccao e a limitacao dos
trabalhos das jornalistas a
determinados temas eram outras
das estratégias de fechamento que
algumas das entrevistadas apontam.

Aborda-se no livro a questdo do
feminismo, palavra que carrega um
peso simbolico, como assume Maria
Teresa Horta, e que por isso é
muitas vezes evitada pelas proprias
mulheres. E referido o caso do livro
As Novas Cartas Portuguesas e o
julgamento das suas autoras, que
conquistou grande atencao
mediatica fora de Portugal,
enquanto c4, refere Maria Teresa
Horta, nenhum colega cobriu a
histéria, o que teria sido, para a

escritora, uma forma de mostrar
solidariedade, mesmo que nao
passasse pelo crivo da censura. A
escritora confessa que muitos dos
seus proprios colegas nao se
sentiam confortdveis com o
conteddo do texto e por ter sido
escrito por trés mulheres.

O livro de Isabel Ventura
debruca-se sobre estas mulheres
repOrteres, mas vai mais além, como
o titulo indica, desenhando um
retrato da sociedade portuguesa na
transicao entre dois regimes e,
particularmente, o papel das
mulheres durante todo este
processo. Nao é apenas uma obra
atraente para amantes de
jornalismo ou estudos de género,
mas uma leitura escorreita e
interessante para o publico em
geral. Parte da tese de mestrado da
sua autora (intitulada "A
Emergéncia das Mulheres
Reporteres nas Décadas de 60 e 70"),
que actualmente se encontra a
realizar uma investigacao de
doutoramento, sobre a reproducao
de desigualdade de género na lei e
nas suas praticas relativamente aos
crimes de violagao. m
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Por Mario Rui Cardoso > marioruicardoso@rtp.pt

www.propublica.org

Jornalismo de Investigacao
com participagao cidada

ProPublica, organizagao sem fins lucrativos
A:ledicada ao fomento do Jornalismo de

nvestigacdo, tem vindo a encorajar a
participacao da sua comunidade de leitores no processo
editorial. Primeiro através do lancamento da seccao
“Get Involved” (www.propublica.org/getinvolved), na qual
se incentiva o publico a colaborar, quer por via da
discussado de tépicos, quer contribuindo com analise de
dados e ideias para histérias eventualmente
merecedoras de um aprofundamento jornalistico, quer
aderindo a grupos de investigagdo constituidos pela
ProPublica. Trata-se de um modelo de participacao que
nao se restringe ao “site” da organizacao, langando
pontes também para grupos do Facebook relacionados
com investigagdes em preparagao ou em curso.
O entusiasmo gerado pelo “Get Involved” levou os
responsaveis da ProPublica a procurarem outras formas
de desenvolver esta ideia de Jornalismo Colaborativo. O
passo seguinte foi a abertura de um “subreddit” na
plataforma Reddit, intitulado “Investigate This News”
(www.reddit.com/r/InvestigateThisNews/comments/laszgb/hell
o_reddit_lets_talk_about_investigative_news). Aqui os
utilizadores registados colocam “links” ou textos que
outros utilizadores classificam “para cima” ou “para
baixo”. Dependendo das classificagdes obtidas, esses
conteddos alcangam maior ou menor destaque nas
paginas do Reddit. “Subreddits” sdo 4reas de interesse no
interior do “site”. No “subreddit” “Investigate This
News”, os leitores sdao convidados a colocar ideias de

%

histérias para investigagdo que o publico, entretanto,
discute e classifica, cabendo aos editores da ProPublica
decidir, em funcao dessa interaccao, que trabalhos
devem avancar. Em ambiente de total abertura,
reporteres de outros meios de comunicacédo sao,
igualmente, convidados a aproveitar ideias de
investigacao geradas neste fluxo do Reddit.

Uma outra funcionalidade do Reddit, a AMA (Ask Me
Anything), tem estado a ser utilizada por intimeros
jornalistas — o caso de Tom Standage, editor da versao
digital da revista The Economist
(www.reddit.com/r/IAmA/comments/16b9ji/i_am_tom_standag
e_digital_editor_at_the_economist) —, com o mesmo
objectivo de potenciar efeitos da interaccdo com os
leitores.

www.tout.com | https://vine.co

O Tempo do video movel

out é um “site” e uma aplicagao para
TiPhone que permite criar e partilhar

pequenos videos de 15 segundos em
tempo real. Comecou por destinar-se aos

-

h consumidores domésticos, mas

rapidamente suscitou o interesse de
empresas de media que viram no produto
potencialidades jornalisticas. A primeira
publicacdo a avangar para a integracao do
Tout na sua oferta multimédia foi o Wall
4 Street Journal, que encomendou uma
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http.//go.bloomberg.com/tech-blog/2012-12-20-the-new-york-times-paywall-is-working-better-than-anyone-had-guessed

Cada vez menos jornais gratuitos na net

cossados por quebras drasticas nas receitas
Aprovenientes da publicidade e das vendas em
papel, um namero crescente de jornais tem
aderido as “paywalls”, nas suas versoes “online”, como
forma de minimizar as perdas e, a0 mesmo tempo, conter
a fuga de leitores das edigoes impressas. Nos EUA, ja
cerca de quatro centenas de publica¢cdes cobram pelo
acesso aos seus contetidos digitais. Mesmo o Washington
Post (www.washingtonpost.com), o tltimo dos grandes
resistentes, prepara-se para introduzir
uma “paywall”, neste Verao.
O modelo de subscricao paga das
publicagdes electrénicas continua a
nao ser consensual. Mas vao-se
acumulando os argumentos em seu
favor, capazes de convencer os mais
acérrimos detractores. O grupo
Gannett, o maior conglomerado norte-
americano de media, reportou,
recentemente, um aumento de 17% da circulagao total das
suas publicagoes, ap0s ter decidido comegar a cobrar pelos
contetidos “online”. O caso mais notério de sucesso — e o
exemplo que todos tém em mente quando abragam um
modelo de “paywall” — é o do New York Times/International
Herald Tribune (www.nytimes.com &
http://global.nytimes.com/?iht). Um ano e meio depois de ter
instituido a “paywall”, o titulo nova-iorquino superou
todas as expectativas de receitas, gerando 91 milhoes de
délares (71 milhdes de euros) em subscricdes digitais, o
equivalente a 12% do total de subscri¢des. Constatou-se,
igualmente, que as receitas das subscrigdes aumentaram a

um ritmo superior ao das perdas das receitas publicitarias.
A “paywall” permitiu, deste modo, ndo s6 compensar estas
perdas — a venda de publicidade nas edi¢oes “online” tem-
se revelado um “flop” generalizado —, como estancar o
declinio da circulacdo das edi¢oes em papel do NYT e do
seu congénere [HT.
Também o Reino Unido tem proporcionado um
interessante caso de estudo, nesta matéria. Recentemente,
0 Daily Telegraph (wwuw.telegraph.co.uk) juntou-se ao clube
da “paywall”, do qual fazem parte
quase todos os principais titulos
britanicos. A excepgdo mais notéria é o
Guardian (www.guardian.co.uk), que
resiste a fazer-se pagar na Net. No
entanto, pode perguntar-se: até
quando? Isto porque em terras de Sua
Majestade as subscrigoes digitais
pagas tém-se revelado um factor ja de
razoavel importancia para a
sustentabilidade financeira das publicagdes. Como explica
Andrew Smith, no Huffington Post
(www.huffingtonpost.co.uk/andrew-smith/fourth-estate-paywall-
media_b_2982743.html), o Times (www.thetimes.co.uk), por
exemplo, perdeu leitores “online” desde que passou a ser
pago, em 2010. Mas, entre Janeiro de 2012 e Janeiro de
2013, perdeu apenas 1% da circulagao em papel, enquanto
que o Guardian refor¢ou a audiéncia “online” em 13%, mas
perdeu 11% na circulacdo em papel. Juntamente com o
rombo nas receitas publicitarias, o Guardian acumulou
perdas de 76 milhoes de libras (84 milhoes de euros), no
biénio de 2011/2012.

aplicacao cliente e criou, a partir dela, o
WorldStream (www.wsj.com/worldstream),
baseado no Tout. Nesta altura, os cerca de 2
mil correspondentes de que o WSJ dispoe
no mundo inteiro estdo equipados com
iPhones dotados da aplicacao e todos
contribuem para o “feed” de videos
WorldStream. Os “clips” podem ser também
integrados em artigos e blogues. O
WorldStream gera ja 30 a 35 milhdes de
visualizagdes por més, tendo-se tornado

muito atractivo como plataforma para
colocacao de antincios. Outras grandes
companhias de media ja celebraram acordos
com a Tout para desenvolverem plataformas
idénticas, casos da CBS, Fox e NBC.

No “site” da PBS, explica-se como fazer um
aproveitamento jornalistico do Vine, uma
outra aplicacao de video para iPhone
semelhante ao Tout
(www.pbs.org/idealab/2013/03/how-journalists-
can-use-vine087.html).
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www.niemanlab.org/2013/03/whats-new-in-digital-scholarship-real-time-censorship-and-whether-online-news-

actually-increases-knowledge

O filtro da Investigagao
em jornalismo digital

ournalist’s Resource (http://journalistsresource.org) é

um projecto do Centro Shorenstein da Harvard

Kennedy School dedicado a andlise da investigacao
académica que se vai produzindo sobre Jornalismo
Digital. Todos os meses, o editor executivo da JR, John
Wihbey, apresenta, no “site” do Nieman Journalism Lab,
uma selecgao daquilo que de melhor existe.

No dltimo més de Marco, Wihbey escolheu oito estudos.

Num deles, da autoria de Adrienne Russell, da
Universidade de Denver, expde-se o modo como os
media tradicionais estao a ser confrontados em espacos
hibridos, criados pela nova légica participatéria da

através das caixas de comentarios, seja por via da nova
pratica de “gosto” ou “ndo gosto”, nas redes sociais. Ou
seja, indirectamente, os leitores acabam por partilhar com
os jornalistas a fungao de “peneirar” as noticias,
escolhendo néo s6 aquilo que querem para si mesmos,
mas também aquilo que ira ser dado a outros no futuro.
E estara a oferta de informacao “online” a contribuir
para um alargamento da compreensao das politicas
publicas? Um estudo da autoria de Hai Tran, da
Universidade DePaul, considera que nao. Baseado em
dados do Pew Research Center sobre o consumo de
noticias, o investigador constata que os grupos de
estatuto sécio-econdmico elevado sao

cultura digital. Russell analisou a
cobertura mediatica da Cimeira do
Clima, em Durban, em 2011, e percebeu
que diversas ONG’s e outras
organizagdes da sociedade civil
presentes na Africa do Sul tiveram um
papel mais robusto e dindmico
enquanto produtores de informacao do
que alguns media estabelecidos, como o

s

I . . .
mais activos na procura da noticia e

tiram vantagem das novas tecnologias
nesse processo, mas “de um modo
geral, o ‘online’ ndo contribuiu para a
aprendizagem politica”. Talvez porque,
acrescenta, “a noticia ‘online’ é
altamente individualizada, talhada
para as preferéncias pessoais, o que

proprio New York Times. Ouviram -
protagonistas, constituiram-se como

espaco publico de debate e serviram, inclusivamente,
como fontes de informacao dos media tradicionais.
Outro estudo, de Jane B. Singer, da Universidade de Iowa,
fornece uma perspectiva estimulante sobre o universo dos
leitores nas plataformas digitais, classificando-os como
“filtros secunddrios da noticia”. A autora defende que
existe uma nova “visibilidade gerada pelo utilizador”,
transformado em “filtro secundério num espaco mediético
partilhado”. A ideia central de Singer é a de que,
actualmente, uma audiéncia cada vez mais activa
comunica os seus gostos aos produtores da noticia,
influenciando-os. De certa forma, “decide” o que tem mais
ou menos valor noticioso, seja através das omnipresentes
seccoes “o mais popular”, nos “sites” informativos, seja

" limita a sua capacidade de informar
sobre um leque mais alargado de
questdes relevantes para a sociedade”.
Wihbey dé ainda destaque ao relatério do Pew Research
Center sobre o Estado dos Media em 2013. Que contém
algumas conclusées desoladoras: os leitores estao a
desertar de publica¢des que reduziram pessoal e
cortaram na quantidade e qualidade das noticias (quase
um ter¢o diz que deixou de ler um determinado jornal
porque deixou de la encontrar aquilo a que se
acostumouy); e para metade dos inquiridos neste estudo
do PRC, a generalidade das noticias que sao hoje
publicadas nao sdo tdo completas como antigamente. O
relatério diz também que a publicidade nos jornais
norte-americanos caiu 60%, numa década. No mesmo
periodo, os empregos nos media cairam 30%.
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Entre nods e as palavras

Enquanto nestas altimas semanas me debatia comigo propria
sobre o que escrever numa cronica de trés mil e quinhentos
caracteres sobre jornalismo e jornalistas, enorme dificuldade para

CRONICA

CATARINA
PIRES

quem nunca escreveu cronica e prefere dar forma as palavras dos
outros do que descobrir as suas, encontrei-me, por intermédio do
meu amigo Ricardo J. Rodrigues, jornalista como eu, com um
poema de Mario Cesariny que diz: «e entre nods e as palavras, o

nosso dever falar».

nquanto nestas tltimas semanas me

debatia comigo prépria sobre o que

escrever numa cronica de trés mil e

quinhentos caracteres sobre jornalismo
e jornalistas, enorme dificuldade para quem
nunca escreveu crénica e prefere dar forma as
palavras dos outros do que descobrir as suas,
encontrei-me, por intermédio do meu amigo
Ricardo ]J. Rodrigues, jornalista como eu, com
um poema de Mario Cesariny que diz: «e entre
nos e as palavras, o nosso dever falar».

Estranhamente, a beleza das palavras de
Cesariny chocou com a fealdade das que
anunciam mais austeridade pela boca de um
primeiro ministro que parece querer transformar
este pais no lugar mal frequentado de que falava
Almada Negreiros.

E chocou de frente porque as palavras sao o
instrumento de trabalho dos jornalistas. E
através delas que deciframos o mundo e o
desvendamos aos outros, contamos histdrias que
valem a pena ser contadas, fazemos perguntas,
procuramos respostas, pensamos, questionamos,
escrevemos. E toda esta austeridade acaba com
as palavras. E acabar com as palavras é acabar
com o jornalismo.

Acaba com as palavras quando afunila o
pensamento e cria inseguranca e instabilidade e
retira qualidade de vida e promove o medo de
existir e nos convida a sair e transforma livros e
jornais e revistas em bens de luxo. Mas acaba,
sobretudo, com as palavras quando corta cega e
desnorteadamente na educacao e cria geragdes
de gente que néo as sabe usar, nao as sabe ler,
nao sabe, muitas vezes, como se escrevem.
Gente que quer ser, é, jornalista. Gente que
devia ser, é cada vez menos, leitor.

Quando se pensa sobre jornalismo e o futuro
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que tem, pode reflectir-se, e reflecte-se
invariavelmente, sobre os novos suportes, o fim
do papel, as novas tecnologias, a internet, as
redes sociais, 0 acesso a informagao, as relagao
mais ou menos transparentes com as fontes.
Pode discutir-se as novas formas de censura.
Pode lamentar-se a dependéncia cada vez
maior da publicidade e dos interesses
econémicos. Pode questionar-se o caracter
monocé6rdico da informacgao recebida e
transmitida, espelhado na queixa de muitos
leitores (e espectadores) de que todos os jornais
e telejornais ddo as mesmas noticias, de
angulos geralmente idénticos. Pode perguntar-
se se os jornalistas continuardao a permitir ser
reduzidos a condigao de papagaios da
informacao que lhes é fornecida por porta-
vozes, agéncias de comunicagdo e quejandos,
colados a secretaria, em frente ao computador,
com o telefone ao lado, a ver o mundo mais ou
menos desfocado que lhes entra e-mail ou
google ou facebook adentro. Pode questionar-se
se nao saem a procura de histdrias, a ver com
os proprios olhos o que se passa 14 fora,
naquele mundo sobre o qual tém o dever de
informar o leitor, porque isso nao lhes é
permitido ou porque se acomodaram. Pode
indagar-se o que foi feito da curiosidade que os
trouxe até aqui e onde estdo guardadas todas as
perguntas que queriam fazer.

Pode-se tudo isso e, no entanto, penso eu,
antes de tudo isso deviamos perguntar(-nos) o
que existe entre nos e as palavras. Porque, em
altima analise, é isso que fard o jornalismo
resistir, é isso que lhe dara futuro, em papel ou
em qualquer outro suporte. Porque nos dara
jornalistas. Porque nos dara leitores. Porque far-
nos-4 sentir o nosso dever falar. m
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HA UM BANCO QUE MEXE E FAZ MEXER O PAIS.
A CAIXA. COM CERTEZA.
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